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Lieta Nr. P/08/06/19

Par Konkurences likuma 11.panta pirmas dalas 1.punkta noteikta aizlieguma
parkapumu SIA ,,Baltic Multi Media” darbibas

Konkurences padome pamatojoties uz Konkurences likuma 6., 7., 9. panta noteikto
2008.gada veica elektronisko majsaimniecibas iericu vairumtirdzniecibas tirgus uzraudzibu.
Sis tirgus uzraudzibas ietvaros tika iegiita informacija, kas liecindja par iesp&jamam
Konkurences likuma tiesiska parkapuma pazimém SIA “Baltic Multi Media” darbibas.

Nemot vera tirgus uzraudzibas laika iegiito informaciju, Konkurences padome uz
paSiniciativas pamata, pamatojoties uz Konkurences likuma 8.panta pirmas dalas 1.punktu,
22.panta 2.punktu, 24.pantu, 15.10.2008. ierosinaja lietu Nr.P/08/06/19 ,,Par Konkurences
likuma 11.panta pirmas dalas 1.punkta noteikta aizlieguma parkapumu SIA ,Baltic Multi
Media” darbibas”.

Konkurences padome 28.08.2009. (Prot.Nr.21, 2.§), pamatojoties uz Konkurences
likuma 8.panta pirmas dalas 2.punktu un 27.panta otro dalu noléma pagarinat l€muma
pienemsanas terminu lieta [idz 18.06.2009.

Ievérojot Konkurences likuma 26.panta sestaja dala noteikto, Konkurences padome
pec lémuma pienemsanai nepiecieSamo faktu konstat€Sanas nosiitija 21.04.2009. véstuli
Nr.722 SIA ,Baltic Multi Media”. Nosititaja véstuleé Konkurences padome informéja
administrativa procesa dalibnieku par tiesibam iepazities ar lietu, izteikt savu viedokli un
iesniegt papildu informaciju. 30.04.2009. ar lietas Nr.P/08/06/19 materialiem iepazinas SIA
,Baltic Multi Media” pilnvarotie parstavji.

Saskana ar Latvijas Republikas Uznémumu registra Komercregistra datiem:
SIA ,,Baltic Multi Media” Reg.Nr.40003063686, juridiska adrese — Ventspils icla
50, Riga.



Izvertgjot SIA ,,Baltic Multi Media” un citu tirgus dalibnieku sniegto informaciju,
ka arm Konkurences padomes riciba esoSo un papildus iegiito informaciju, Konkurences
padome

konstatéja:

1. Normativo aktu regul&jums

Konkurences likuma 11.panta pirmas dalas 1.punkts nosaka, ka ,,Ir aizliegtas un
kops noslégsanas briza speka neesosSas tirgus dalibnieku vienoSanas, kuru mérkis vai sekas
ir konkurences kavesana, ierobezoSana vai deformésana Latvijas teritorija, to skaitd
vienosSands par tiesu vai netiesu cenu vai tarifu noteiksanu jebkada veida vai to veidosanas
noteikumiem, ka ari par tadas informacijas apmainu, kura attiecas uz cenam vai
realizacijas noteikumiem”.

Konkurences likuma 1.panta 11.punkts nosaka, ka vienoSanas ir ,,divu vai vairaku
tirgus dalibnieku ligums vai saskanota darbiba, kura tirgus dalibnieki piedalas(..)”.

Ministru kabineta 2004.gada 27.aprila noteikumi ,,Par vertikalo vienoSanos
atbrivosanu no Konkurences likuma 11.panta pirmaja dala noteikta vienoSanas
aizlieguma™ (turpmak — Noteikumi), kas bija speka lidz 02.10.2008., nosaka atsevisku
tirgus dalibnieku vertikalas vienoSanas, kuras tiek atbrivotas no Konkurences likuma
11.panta pirmaja dala min&tajiem aizliegumiem.

Noteikumu 1.9. apakSpunkta ir noteikts, ka ,,vertikala vienosandas ir vienoSands,
kuru noslégusi divi vai vairaki tirgus dalibnieki, no kuriem katrs veic saimniecisko darbibu
atskirigd razosSanas vai izplatiSanas limeni, un kura attiecas uz vienoSanas precu pirksanas
vai pardosanas noteikumiem”.

Atbilstosi Noteikumu 9.punktam: , Noteikumu 2.punkta minéto atbrivojumu
nepieméro, ja vienosands tieSi vai netiesi satur vismaz vienu no Sdadiem nosacijumiem:
pircéja talakpardosanas cenas noteikSanas  ierobeZoSana, iznemot maksimalo
talakpardosanas cenu noteiksanu vai talakpardosanas cenu ieteiksanu (...)”.

Tadgjadi rekomend&jamo cenu noteik3ana pati par sevi nav aizliegta®, ja vien tirgus
dalibnieki nav vienojuSies piemérot noteiktu (fiksetu) talakpardoSanas cenu. VienoSanas
dalibnieku veikta riciba, kas ievie$ noteiktas (fiks€tas) vai minimalas talakpardoSanas cenas
ir uzskatama par vienoSanos saskana ar Konkurences likuma 11.panta pirmas dalas
I.punktu neatkarigi no ta vai ta ir rakstveida vienoSanas, vai vienoSanas tieSi vai netiesi
izriet no vienoSanas dalibnieku faktiskas ricibas.

2. Konkrétais tirgus

Konkrétas preces tirgus lieta saskana ar Konkurences likuma 1.panta 5.punktu ir
televizoru vairumtirdzniecibas tirgus, jo neatkarigi no televizora zimola, tiem ir vienadas
pamatfunkcijas un sava starpa konkur€, ka ar1 ir savstarpgji aizvietojami no pieprasjjuma
puses.

! Ministru kabineta 2008.gada 29.septembra noteikumi Nr.797 ,,Noteikumi par atsevisku vertikalo vieno$anos
nepaklausanu Konkurences likuma 11.panta pirmaja dala noteiktajam vienoSanas aizliegumam?”, kas ir spéka
no 03.10.2008. satur analogiskus noteikumus, prasibas un ierobezojumus.

? Ministru kabineta 2008.gada 29.septembra noteikumi Nr.797 , Noteikumi par atsevisku vertikalo vienosanos
nepaklausanu Konkurences likuma 11.panta pirmaja dala noteiktajam vienoSanas aizliegumam” 8.punkta ir
noteikts, ka vertikala vienoSanas tiek paklauta vienosanas aizliegumam, ja vienoSanas mérkis tiesi vai netiesi,
atseviski vai kopa ar citiem apstakliem, ko var ietekmé&t vienoSanas dalibnieki, ir - ierobeZot pirc&ja iesp&ju
noteikt pardoSanas cenu. Piegadatajs ir tiesigs noteikt maksimalo vai ieteicamo pardoSanas cenu ar
nosactjumu, ka vienosanas dalibnieki $adi slépta veida ar savu faktisko ricibu neievie§ noteiktu vai minimalo
pardoSanas cenu.


http://www.kp.gov.lv/uploaded_files/L-jas_norm_akti/KPPP031MK797.pdf
http://www.kp.gov.lv/uploaded_files/L-jas_norm_akti/KPPP031MK797.pdf

Saskana ar Konkurences likuma 1.panta 3.punktu konkrétais geografiskais tirgus
lieta tiek noteikts Latvijas teritorija, nemot véra faktu, ka SIA ,Baltic Multi Media”
televizori tiek izplatiti visa Latvijas teritorija.

Ieverojot iepriek§ noradito un saskana ar Konkurences likuma 1.panta 4.punktu
konkr&tais tirgus ir televizoru vairumtirdzniecibas tirgus Latvijas teritorija.

Nemot véra to, ka SIA ,Baltic Multi Media” preCu dala katra interneta veikala
realizétaja precu kop€ja dala aiznem nenozimigu tirgus dalu (apméram 1%), tad arT faktiski
§ts komercsabiedribas nozime katra interneta veikala sadarbibai ir veért€§jama ka
nenozimiga. Saja konkrétaja tirgi SIA ,Baltic Multi Media” galvenie konkurenti tick
uzskatitas tas komercsabiedribas, kas izplata Sony, Panasonic, LG precu zimju televizorus.

3. Lietas izp€tes gaita iegiita informacija

07.11.2008. tika nosttita informacijas pieprasijuma véstule SIA ,Baltic Multi
Media”, kura komercsabiedriba tika ltigta iesniegt informaciju par pardoto televizoru skaitu
péc konkrétiem televizoru modeliem, kuru saraksts izvélets pamatojoties uz iepriekSminé&to
e-pastu. Véstules tika nosttitas arT sadarbibas partneriem, kuri iegadajas Sos televizorus. No
SIA ,,Baltic Multi Media” sanemtas informacijas, Konkurences padome konstatg, ka par
2008.gadu (janvaris — septembris) no e-pasta noraditajiem televizoru modeliem SIA ,,Baltic
Multi Media” ir pardevusi 28 gab. 16 atseviSkiem sadarbibas partneriem — interneta
veikaliem. No interneta veikalu sniegtajam atbildém tika konstatéts:

- SIA ,,PTA” norada, ka sadarbiba ar SIA ,Baltic Multi Media” nav
nozimiga, jo ta apgrozijums no kopgja apgrozijuma 2008.gada veidoja
mazak ka 1%, ka ar1 komercsabiedriba norada, ka rekomendg&jamas cenas
SIA ,,Baltic Multi Media” nenosaka un SIA ,PTA” precu cenas veido
ieveérojot preces mazumtirdzniecibas cenas limeni brivaja tirgd, iepirkto
precu daudzumu un to realizacijas laika prognozi, ka ar1 cena tiek veidota
nemot vera precu paSizmaksu;

- SIA ,, ALT RD” norada, ka sadarbiba ar SIA ,,Baltic Multi Media” ilgst
jau devinus gadus un ir veért§jama pozitivi, vienlaicigi noradot, ka
rekomend&jamas cenas ailite tiek ieklauta cenu lapa, jo vairakums no
piegadatajiem vé&letos, lai interneta veikals stradatu ar 10-15% pelnu, tacu
nozime Sai rekomend€jamai cenai interneta veikala nav;

- SIA ,,NEO” ar SIA ,,Baltic Multi Media” sadarbiba ilgst kops 2005.gada
marta un sadarbiba tiek raksturota ka veiksmiga. Pardodamas preces cena
tiek noteikta vadoties no tirgus preces cenas.

No lietas izpé€tes laika iegutas informacijas secinams, ka lielaka dala no interneta
veikaliem atzist, ka rekomend&jamas cenas SIA ,,Baltic Multi Media” norada, tacu tam ir
informativs raksturs un cenas gala patérétajiem katrs no interneta veikaliem nosaka
individuali.

SIA ,,Baltic Multi Media” apmekl§juma laika uz jautajumu par rekomend&jamo
cenu noteikSanu paskaidroja (26.09.2008. sarunu protokols), ka ,,interneta veikali uzliek
uzcenojumu ap 1% no iepirkuma cenas. Sada situacija rada apstakli, ka interneta veikalos
prece ir I1€taka un to vairak pérk tiesi interneta veikalos. Galarezultata pircgji preci noskata
un sanem visu nepiecieSamo informaciju par preci no stacionariem veikaliem un péc tam
nopérk par 1etaku naudu interneta veikalos. Ta nav normala paradiba.”

4. Lieta iegiito pieradijumu izvertejums.
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Konkurences padome (*) ir ieguvusi 04.09.2008. e-pasta vestuli, ko sttijis SIA
,Baltic Multi Media” darbinieks V.N. savas PIONEER produkcijas dileriem. V@stules
satura noradits: “Tagad informacija i-veikaliem. Jaunajiem plazmu modeliem ir noteiktas
$adas REKOMENDEJAMAS cenas, kas uzraditas lapa (...). So noteikumu ievérosanu mées
regulari parbaudisim un izdarisim ar1 kontroles pirkumus. Tiem, kas tos neieveros, mes
piemérosim “specidlas” vairumcenas. Loti ticu sapratnei! (...)”. Sada SIA “Baltic Multi
Media” riciba liecina, par konkréta tirgus dalibnieka vienpus€jiem centieniem noteikt
rekomend€jamas cenas par noteiktam (fiks€tam), noradot interneta veikalam uz noteiktu
cenu, par kadu tam atlauts pardot PIONEER televizorus, pie tam vienlaikus noradot uz
iesp&jamam negativam sekam, ja rekomend€jamas cenas netiks ieverotas.

Atbrivojums saskana ar Noteikumiem vienoSanai par noteiktas (fiks€tas) vai
minimalas talakpardosanas cenu noteikSanu nav piemérojams. Cena ir biitisks konkurences
elements un ir katra tirgus dalibnieka neatkarigas saimnieciskas darbibas pamata.
Ierobezojot tirgus dalibnieka ricibas brivibu noteikt cenu, tiek ierobezota ta konkurence ar
citiem tirgus dalibniekiem un iek$&ja konkurence konkrétai precei. Min€to negativo seku
konkurencei iestasanas izriet jau no $adas vienoS$anas panakSanas bitibas un faktiski sada
gadijuma $ads ierobezojums satur jau acimredzamu sakotn&ju mérki ierobezot konkurenci.
Tadgjadi vienoSanas par fiks€tas talakpardoSanas cenas noteikSanu ir aizliedzamas
neatkarigi no tas piemérosanas rezultata raditajam sekam.’

Tomér, lai pieraditu, ka ir notikusi tirgus dalibnieku vienoSanas, ir jakonstate
vismaz divi vienoSanas dalibnieki - to paredz Konkurences likuma noteiktais regul&jums,
ka arf tas izriet no 11.panta sastava: ,Ir aizliegtas un kops noslégsanas briza speka neesosSas
tirgus dalibnieku vienoSanas(..).” Savukart vienoSanas Konkurences likuma izpratng ir divu
vai vairdaku tirgus dalibnieku ligums vai saskanota darbiba, kura tirgus dalibnieki piedalas .
Ar1 Eiropas Komisija vairakos savos nolémumos ir secinajusi, ka, lai konstatétu noligumu,
kas atbilstu Eiropas Kopienas dibinaSanas liguma 81.panta 1.punkta izpratnei ir jabit
vismaz divu dalibnieku vienotai gribai jeb gribas sakritibai, preteéja gadijuma ta nevar tikt
atzita par vienosanos, jo neatbilstu 81.panta 1.punkta sastavam.

Izvertgjot lieta iegtitos pieradijumus Konkurences padome secina, ka lai gan SIA
,Baltic Multi Media” ir nositijusi 04.09.2008. elektroniska pasta veéstuli, kas satur §is
komercsabiedribas vienpusgju gribas izpausmi noteikt (fiks€t) mazumtirdzniecibas cenu par
kadu interneta veikali var realiz€t elektroniska pasta ve&stuleé noraditos PIONEER
televizorus, faktiski, realiz€jot Sos televizorus, Sadas cenas netika ieverotas. So mingto
faktu apstiprina lietas izp&tes gaita iegtita informacija no attiecigam interneta veikalu precu
pavadzimém — rékiniem. Lidz ar to pie $aja lietda konstatétiem apstakliem secinams, ka
neviens no interneta veikaliem nav piekritis SIA ,Baltic Multi Media” piedavajumam
realiz€t PIONEER televizorus par 04.09.2008. elektroniska pasta vestulé noraditajam
cenam un tadgjadi nav panakta vienosanas Konkurences likuma izpratné.

Nemot veéra iepriek§ minéto, Konkurences padome secina, ka tas riciba esoSie
pieradijumi nav pietiekoSi, lai konstateétu Konkurences likuma 11.panta pirmas dalas
1.punkta noteikta aizlieguma parkapuma pazimes SIA ,,Baltic Multi Media” darbibas.

5. SIA ,,Baltic Multi Media” appemsanas pildit noteiktus tiesiskos pienakumus

3 Skat. 23.01.2008.KP 1émums Nr.10 ,,Par Konkurences likuma 11.panta pirmas dalas 1.punkta noteikto
parkapumu SIA ,,AV&D” darbibas”- http://www.kp.gov.lv/uploaded files/2008/V10 2301.pdf

* Konkurences likuma 11.panta noteikts, ka ,,Ir aizliegtas un kop$ noslégianas briza speka neesoas tirgus
dalibnieku vienoSanas (..).”Saskana ar Konkurences likuma 1.panta 11.punktu ,,vienoSanas - divu vai vairaku
tirgus dalibnieku ligums vai saskanota darbiba, kura tirgus dalibnieki piedalas (...).”
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Konkurences likuma 27.% panta otraja dala noteikts, ka (...) ,,lemumu par lietas
izpétes izbeigSanu var pienemt, ja tirgus dalibnieks rakstveida apnemas pildit noteiktus
tiesiskos piendakumus, kas novers konkurences kavesanu, ierobezosanu vai deformésanu, un
Konkurences padome, izvertéjusi lietas faktiskos un tiesiskos apstaklus, uzskata to par
lietderigu”. Tadgjadi tirgus dalibniekam pirms gala [émuma pienemsanas ir tiesibas sniegt
priekslikumus, ar kuriem tas uzpemas tadus tiesiskos pienakums, kas noveér§ negativas
sekas konkurencei.

Nemot veéra, ka netika konstatéts, ka fiks€tas cenas ari tiek piemérotas, Konkurences
padome uzskata par pamatu atzit SIA ,,Baltic Multi Media” rakstveida appemsanos.
rakstveida apnemsSanos, ar ko Konkurences padomei apliecindja, ka appemas tieSi vai
netieSi neierobezot pircéju talakpardoSanas cenu, skaidri noradit, ka konkréta cena ir
vienigi ieteicama talakpardoSanas cena un pirc€js nav ierobezots individuali noteikt
talakpardosanas cenu. Tada SIA ,,Baltic Multi Media” rakstveida apgpemsanas sniegta, lai
noverstu lieta konstatétas SIA ,,Baltic Multi Media” ricibas atkartoSanos, ierobezojot
interneta veikaliem noteikt talakpardosanas cenas Latvijas teritorija.

Konkurences padome konstate, ka nemot véra iepriek§ minéto ir lietderigi pienemt
lémumu par lietas izp&tes izbeigSanu. Pamatojoties uz Konkurences likuma 8.panta pirmas
dalas 4.punktu, 11.panta pirmas dalas 1.punktu un 27.% panta otro dalu, Konkurences
padome

nolema:

izbeigt lietas Nr.P/08/06/19 ,Par Konkurences likuma 1l.panta pirmas dalas
1.punkta noteikta aizlieguma parkapumu SIA ,,Baltic Multi Media” darbibas” izpé&ti.

Saskana ar Konkurences likuma 8.panta otro dalu Konkurences padomes lémumu
var parsiidzét Administrativaja apgabaltiesa viena méneSa laika no §1 lémuma spéka
staSanas dienas.

(*) — IerobeZotas pieejamibas informacija

Priekssédetaja [.Jaunzeme



