1. pielikums

Precu tirgus ietilptbas un subjektu dalu noteikSanas metodes

A. Tirgus ietilptba (precu tirgus apjoms)

Tirgus ietilpiba, veicot konkurences izpéti, tiek aplikota atkariba no informacijas
esamibas péc viena no $adiem pan€mieniem:
1) Ka precu realizacijas summa, kuru noteikus$i pardeveji dabiski izmérama izteiksmé

vai vertibas izteiksme (tieSas skatiSanas metode):

(1.1)
kur:
QO — precu tirgus ietilpiba
Q; — i pardevéja precu realizacijas apjoms
n — pardevéju skaits, kas darbojas konkuréjosaja tirgi
2) Ka razoSanas apjomu un ievesto precu dotaja tirgli summu, atskaitot no tirgus izvesto

precu apjomu dabiska (izm&rama) vai vertibas izteiksmé:

Q = Qn + Qimp = Qeks (12)

kur:
O, - produkcijas izlaide
Qimp —precu imports

Qi - precu eksports

3) Ja nav iesp€jams izmantot iepriek§ noraditos pan€mienus, tirgus ietilpiba var tikt
noteikta:

- Ka péc lieluma korigéts vidgjais tirdzniecibas uzcenojuma lielums un
mazumtirdzniecibas precu apjoms (vairumtirdzniecibas tirgiem);

- Ka atvasinajums precu pat€rina pamatotam normam pret pirc€ju skaitu vai
pret iedzivotaju skaitu (mazumtirdzniecibas tirgiem ar lielu pircgju skaitu)
ar korekciju nepiecieSamibas gadijuma uz faktisko pat€ripa normu
sasniegSanas pakapi;

- Cita veida.



B. Tirgus dala

Uznémuma dala pre€u tirgi tiek aplikota ka procentos izteikta raditaja, kas raksturo
pre€u masas apjomu, ko piedava dotais uzpnémums apliikojamaja precu tirgii, attieciba pret
raditaju, kas raksturo aplikojama precu tirgus apjomu.

Ja 1-uzpémuma tirgii realizétas produkcijas apjoms tiek apziméts ar Q;, bet kopg€jais
pardoSanas apjoms tirgii apziméts ar Q, tad ST uznémuma tirgus dala aprékinama saméra

vienkarsi:

D; =0;/Q (1.3)



Pielikums 2

Tirgus koncentracijas limena noteikSanas metodes

1. Tirgus sliekSna dala — 40%
Noteiktas ar likumu sliek$na dalas parsniegSana dotaja precu tirgii lauj pieskaitit

uznémumu pie uznp€mumu — monopolu kategorijas vai pie tadiem, kas ienem domingjosas

pozicijas tirgt.

2. Koncentracijas indekss (CR)
Koncentracijas indekss raksturo vairaku (3, 4, 8, 10) lielako firmu dalu kopgja tirgus
apjomu. Ja indekss tuvojas 100 %, tad tirgus raksturojams ar augstu monopolizacijas pakapi.
Koncentracijas indekss m lielakajiem uznémumiem no kop€ja (n) kompaniju skaita, kas

razo doto preci, tiek aprékinats ka So kompaniju m tirgus dalu (D;) summa:

CR=>p.; Di>..>Dy>..Dy; (2.1,

i=1

S p, =100 (2.2.)

i=1
3. Herfindala — HirSmana indekss (IHH)

Herfindala — HirSmana indekss raksturo ,,tirgus varas” sadalijumu starp visiem dota tirgus
subjektiem.

IHH tiek aprékinats ka visu tirgus subjektu tirgus dalu kvadratu summa (procentos)

kopgja apjoma:
IHH = ] (2.3)
i=1

1. IHH = 10 000 - maksimala nozime, kuru var iegiit [IHH. Atbilst situacijai, kad

tirgu ir pilniba monopoliz&jusi viena firma.

2. IHH ir mazaks par 1000. Tirgus tiek vertets ka nekoncentréts, bet apvienosanas parasti
tiek pielauta bez skersliem.

3. IHH ir lielaks par 1000, tacu mazaks par 1800 (2000). Tirgus tiek apliikots ka mé&reni
koncentréts, tacu IHH Iimenis, kas augstaks par 1400, var pieprasit papildus apvienosSanas
lietderibas parbaudi no Tieslietu departamenta puses. Jebkura gadijuma s$ads indeksa Itmenis
(1400) rada bazas un tiek aplikots ka zinams bridinoSs signals.

3. Ja IHH parsniedz 1800 (2000), tad tirgus tiek uzskatits par augsti koncentrétu.

Attieciba pret apvienoSanos $aja nozimju intervala (1800-10000) pastav divas normas. Ja



apvienosanas rezultata IHH palielinasies vairak ka par 50 punktiem, tad apvienoSanas parasti tiek
atlauta. Savukart, ja tas palielinasies vairak ka par 100 punktiem, tad apvienoSanas tiek aizliegta.
IHH par 51-99 punktiem parasti klist par pamatojumu papildus apvienoSanas lietderibas
parbaudei.

Precizam /HH aprékinam acimredzot nepiecieSams zinat visu dotas preces razotaju tirgus

dalas, kas liela uzn€mumu skaita gadijuma ne vienmer ir iesp&jams.



3. pielikums

Precu tirgus atvertuma pakape:

a) Ta= Qimp : (Qiz - Qeksp T Qimp) x 100% , (3.1)
kur
Qimp — dotas preces ieveduma (importa) apjoms konkrétaja tirg;
Qiz - dotas preces razosanas apjoms konkréta tirgus geografiskajas robezas;
Qeksp — dotas preces izveduma (eksporta) apjoms, kas razots konkréta tirgus geografiskajas
robezas.

N

b)  Ta=Qim: =Qi x 100% , (3.2)

i=1

kur

Qimp —dotas preces ieveduma (importa) apjoms konkrétaja tirgi;

Q; - dotas preces realizacijas (piegades) apjoms, ko realizeé 1 saimniekojoSais subjekts
konkréetaja tirgi;

N - pardevéju skaits, kas darbojas konkrétaja tirgt.

¢) citas metodes
Nozimes Ta 10% un vairak gadijuma tirgus tiek uzskatits par atvertu, ja nozime T, ir

mazaka par 10%, tad atbilstosi tirgus ir slégts. Tirgus atv€rtuma paaugstinasanas nozime

priekSnosacijumus tam, ka pazeminas tirgus koncentracijas [imenis.



4. pielikums

Aptaujas anketa
,Konkurences izpéte lauksaimniecibas produktu razosanas tirgu Latvija”

Aptaujas numurs Intervétajs

Uznémuma nosaukums, atrasanas regions

Nozare

Intervéjama ienemamais amats

| Visparéejas zinas

1) Jdsu uznémuma galvenie razoSanas produktu veidi:

3) Stradajoso skaits Jusu uznémuma
a) biznesa sakuma ........

b) 2006.g. 1. janvari ........

| Galveno faktoru izpéte, kas nosaka konkurenci nozare

1. Situacija nozare

1.1.  Nosauciet Jisu uznémuma galvenos konkurentus dotaja tirgQ

1.2. Ka mainas konkurentu skaits Jusu razo8anas nozaré?
L1 pieaug
L1 nemainas
[ samazinas
Jusu prognoze par konkurentu skaitu nakotné (no 1 lidz 3 gadiem)
[ pieaugs L] nemainisies [1 samazinasies

1.3. Ka Jus vertéjat maksatspéjiga pieprasijuma izmainas vietéja tirgt (nozare)?
[ pieaug
L1 nemainas
L krit
Jlsu prognoze maksatspéjigam pieprasijumam nakotné (no 1 Idz 3 gadiem)



[ pieaugs 1 nemainisies [ kritisies

1.4. Ka Jus vertéjat nozares produkcijas standartizacijas pakapi?
[ viendabigas preces
L1 daudzveidiga produkcija
[ ekskluziva produkcija
Jusu prognoze produkcijas standartizacijas pakapei nakotné
L] pieaugs L] nemainisies L] pazeminasies

1.5. Cik liela ir varbitiba pazaudét labu klientu?

Ll liela
O ne parak liela
1 maza
Jusu prognoze Sai varbatibai nakotné
[ pieaugs 1 nemainisies [ kritisies

1.6. Biznesa parprofiléSanas (partraukSanas) gadijuma, cik lieli varétu bat Jasu
uznémuma iespéjamie zaudé&jumi?
L lieli
L1 videji
[ nenozimigi
Jusu prognoze Sai varbatibai nakotné
L] pieaugs L1 nemainisies L1 kritisies

1.7.  Cik grati ir jaunam dalibniekam ieiet Jlsu produkcijas tirga?

L] grati
O vidaji
I viegli
Jusu prognoze ieejas Skérs|u [Tmenim nakotné
[ pieaugs ] nemainisies L1 kritisies

1.8. Ka JUs vértéjat konkurenci blakus tirgos (tirgos ar lidzigam precu tehnologijam)

[ spéciga
L] vidgja
L vaja
Jusu prognoze nakotnes konkurences limenim
L] pieaugs L1 nemainisies L1 kritisies

1.9. Ka Jis veértéjat konkuréjoso uznémumu konkurences stratégijas atSkiribas?
L] vienadas
] gandriz vienadas
L] atskirigas
Jasu prognoze nakotnes konkurences stratégijas atskiribu izmainas
[ pieaugs ] nemainisies [1 samazinasies

1.10. Cik pievilcigs ir Jusu nozares tirgus jaunajiem tirgus dalibniekiem?
[ |oti pievilcigs
L] pievilcigs
L1 nav pievilcigs



Ka mainisies Sis faktors nakotneé?

L] pieaugs L1 nemainisies [] samazinasies
1.11. Cik batiski situaciju tirgt ietekmé dazadi politiskie un ekonomiskie faktori:

nodok]u kreditéSanas inflacija citi faktori
likumdosana noteikumi (uzradiet kadi)
O batiski O batiski O batiski

[ nenozimigi [1 nenozimigi [ nenozimigi

[ neietekmé [1 neietekmé [ neietekmé

2 . Potencialo konkurentu ietekme konkurences tirgu

2.1. Kadi ir finanSu-ekonomiskie Skérsli jauno dalibnieku ieejai tirgl (sakotnéja
kapitala lielums, ieguldijumu atmaksasanas termini utt)?
L lieli
L1 vidgji
1 nenozimigi
Jusu prognoze $o Skérs|u limenim nakotné
[ pieaugs [1 nemainisies [ kritisies

2.2. Kadiir razoSanas-tehnologiskie $kérsli jauno dalibnieku ieejai tirgid (augstie
tehnologiskie standarti, tehnologiju dazadiba, resursu deficits, vertikalas
integracijas pakape )

L1 lieli
L1 vidgji
L1 nenozimigi
Jusu prognoze $o Skérs|u lTmenim nakotné
L] pieaugs L1 nemainisies L] kritisies

2.3. Ka Jus vertéjat pieejamibu produkcijas izplatiSanas kanaliem?
L] apgratinata

[ vid&ji briva
[ briva
Jusu prognoze pieejamibai izplatiSanas kanaliem nakotné
[ atvieglosies 1 nemainisies [ apgratinasies

3. Piegadataju ietekme konkurences tirgu

3.1.  Vai uznémums ir atkarigs no konkréta pre€u piegadataja ?
L] [oti atkarigs
L] atkarigs
[ neatkarigs
Jusu prognoze, ka mainisies ST atkariba nakotne?
[ pieaugs L] nemainisies L1 kritisies

3.2. Cik svarigs ir Jusu uznémums izejvielu piegadatajiem?
[ |oti svarigs
L] svarigs
L] mazsvarigs



Ka mainisies Jisu uznémuma nozimiba nakotné?

L] pieaugs L] nemainisies L] kritisies
3.3. Vai pastav iespégja izejvielu piegadataju izvele?

L1 izvéele liela
L1 izvéle videja
[ izvéles nepastav

Kadas JUs prognozéjat izejvielu piegadataju skaita izmainas?
L] pieaugs L] nemainisies [] samazinasies

4. Pirceju ietekme konkurences tirgu

4.1. Ka Jus vertéjat pirceju ietekmi tirgh (pircéju skaits, statuss)
L1 loti nozimigu
] nozimigu
1 nenozimigu
Ka jus prognozeéjat pircéju lomu nakotne?
[ pieaugs ] nemainisies [] samazinasies

4.2. Cik nozimiga ir JUsu razota prece pircé&jiem?
[ loti nozimiga
[ nozimiga
L1 nenozimiga
Ka Jis prognozéjat preces nozimigumu pircé€jiem nakotné?
L] pieaugs L1 nemainisies [] samazinasies

4.3. Vai JUs orientéjat savu razoSanu uz konkrétam pircéju grupam?

Lja
Ll ne

Vai Jus orientésiet savu raZzo$anu uz konkrétam pircéju grupam nakotné?
Lja LI ne

5. Precu-aizvietotaju ietekmes analize

5.1. Vai JUsu raZotai precei ir preCu-aizvietotaji ?

] daudz
] maz
O nav
Vai preCu aizvietotaju skats Jusu razotai precei ar laiku palielinasies vai samazinasies?
O palielinasies O nemainisies ] samazinasies

5.2. Vai preCu-aizvietotaju svarstibas batiski ietekmé pamatpre€u cenu limeni?
L1 [oti ietekmé
L] ietekmé
L neietekmé
Ka precu-aizvietotaju cenu svarstibas ietekmés pamatpreCu cenu nakotné?
L] pieaugs L] nemainisies [] samazinasies



5.3. Vaiizmaksas pamatpreCu kvalitates paaugstinaSanai ir zemakas/ augstakas
par preces-aizvietotaju kvalitates paaugstinasanas izmaksam?
L1 zemakas
L] vienadas
[ augstakas

Papildus jautajumi

1) Vai Jasu uzpnémumam ir citu nozaru uznémumu dalas ?
[Tnav

[T Ja ir, lidzu, uzradiet kada nozareé:

LI transports(transportéSana)
1 glabasana

[ tirdzniecibas uznémumi

1 lauksaimniecibas uznémumi

L e
2) Kadu lauksaimniecibas izejvielu daudzumu Jiasu uznémums iegadajas parstradei
vidéji gada?
gads tokst. LVL tokst. tonnas
2003.
2004.
2005.

3) Nosauciet piegadataju kategoriju, kuri Jums piegada izejvielas:

Kategorija Piegadataju | Ipatsvars kopé&jos Kontraktu ilgums

skaits piegades apjomos, Lidz 1 gadam [ Virs 1 gada
%

lauksaimniecibas razotaji

tirgotaji

imports

citi-( nosauciet tos)
1.

4) Nosauciet savas gatavas produkcijas izplatiSanas kanalus:

Kategorija Pardevéju PardoSanas
skaits dala, %

uznémuma mazumtirdzniecibas veikali
citi mazumtirdzniecibas veikali

vairumtirdzniecibas tikls
talaka apstrade
eksports

citi- ( nosauciet tos)
1.




5) Analizéjot uznémuma talako attistibu, JUs prognozéjat, ka
a) produkcijas razoSana:
O palielinasies
[1 samazinasies
b) pelna:
[ palielinasies
[1 samazinasies

Vo=

Paldies par atsaucibu!



5. pielikums

Konkurences intensitates galas tirgii analize

Anketu apstrades rezultati apkopoti tabulas, pielikuma 10 (programma Excel).

Respondentu atbilzu verteésanas ballés nosactjumi:

Ja faktors, péc eksperta domam, samazina konkurenci tirgi, tad dota faktora ietekmes
speks tika vertéts ar 1 balli, ja faktors nemaina konkurenci tirgii — tad ar 2 ballém, savukart, ja
faktors pastiprina konkurenci tirgii — tad ar 3 ballém. Balstoties uz iegiitam vidgji suspend&tam
ballém, tika izdarTti secinajumi par konkurences spéka ItTmeni un faktora izmainu prognoze.

Ja iegtita videji suspendéta balle noklust intervala:

* no 2,5 Iidz 3,0 - konkurences spéka limenis ir Joti augsts
= no 2,0 idz 2,5 - konkurences spéka limenis ir augsts
* no 1,5 Iidz 2,0 - konkurences spéka limenis ir mérens

= no 1,0 Iidz 1,5 - konkurences spéka limenis ir pazemindts

Intervali noteikti saskana ar 2.1. pétijuma dala aprakstito metodiku, nemot vera, ka by, =
3,0 - vidgji suspendéta balle, kas atbilst konkurences faktoram, kur§ pastiprina konkurenci tirgd;
b,ia = 2,0 - vidgji suspendéta balle, kas atbilst konkurences faktoram, kur§ nemaina konkurenci
tirgll; bmin = 1,0 - vidgji suspendéta balle, kas atbilst konkurences faktoram, kur§ samazina
konkurenci tirgi.

Ja iegita videji suspendéta balle, kura raksturo faktora izmainas nakotn€, nok]ist

intervala:

no -1,0 lidz -0,25 - konkurences spéka limenis samazindas

no -0,25 Iidz 0,25 - konkurences speka limenis paliek stabils

no 0,25 Iidz 1,0 - konkurences spéka limenis paaugstinas

Anketu apstrades rezultati apkopoti tabula.



Konkurences speka ItTmenis galas un galas produkcijas razoSanas nozares tirgi

(esosa situacija un izmainas prognoze).

Tabula

EsoS$ais konkurences

Konkurences speka

Nr. Konkurences faktori - . ITmena izmainas
speka Iimenis i ’
prognoze
15.11. Galas raZzoSana
Situacija nozaré .
. 2,44 0,278
1. (konkurences Itmenis) ’ augsts ’ paaugstinas
Potenmalo konkurentu 1,00 pazeminats -0,50 | samazinas
2. ietekme
3 Piegadataju ietekme 1,83 merens -0,333 | samazinas
4. Pirc&ju ietekme 2,50 augsts 0,333 | paaugstinas
5. Precu-aizvietotaju ietekme 2,33 augsts 0,00 | paliek stabils
15.12. Putnu galas raZoSana
Situacija nozaré . .
. 2,22
1. (konkurences Iimenis) ’ augsts 0.00 | paliek stabils
Poten(:lalo konkurentu 1,33 pazemindts -0,33 samazinas
2. ietekme
3. Plegadétﬁju ietekme 1,33 pazeminats 0,00 pallek stabils
4, Pircéju ietekme 1,67 | mérens 0,00 | paliek stabils
5. | Predu-aizvietotaju ietekme 2,33 | augsts 0,667 | paaugstinds
15.13. Galas produkcijas razoSana
Situacija nozaré . .
. 2,19 -0,167
1. (konkurences Itmenis) ’ augsts ’ paliek stabils
POtenCIalo konkurentu 1,75 mérens -0,333 | samazinas
2 ietekme
3. Piegadataju ietekme 1,92 merens 0 paliek stabils
4. Pirc&ju ietekme 2,17 augsts -0,083 | paliek stabils
5 Precu-aizvietotaju ietekme 1,67 merens -0,167 | paliek stabils




