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1. IEVADS
1.1. Merkis un darbibas joma

1. Sajas pamatnostadnés ir izklastiti principi, ko pieméro ar horizontalu sadarbibu saistitu uzpémumu
noligumu, uznémumu apvienibu l@émumu un saskanotu darbibu (turpmak visi kopa “noligumi”)
novérteSanai saskana ar Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. pantu (*) (turpmak
“101. pants”). Sadarbibai ir “horizontals raksturs”, ja noligumu slédz faktiski vai potenciali konkurenti.
Papildus §is pamatnostadnes aptver ari horizontalas sadarbibas noligumus starp nekonkuréjosiem
uzpémumiem, pieméram, starp diviem uzpémumiem, kas darbojas viena un taja pasa produktu
tirgi, bet dazados geografiskajos tirgos, un nav potenciali konkurenti.

2. Horizontalas sadarbibas noligumi var sniegt ievérojamus ekonomiskus ieguvumus, jo ipasi, ja tie
apvieno savstarpgji papildinosas darbibas, prasmes vai aktivus. Horizontala sadarbiba var bt veids,
ka sadalit riskus, ietaupit izmaksas, palielinat ieguldijumus, apvienot zinatibu, uzlabot produktu kvali-
tati un daudzveidibu un paatrinat jauninajumu ievie$anu.

3. No otras puses, horizontalas sadarbibas noligumi var radit konkurences problémas. Tas var notikt,
pieméram, ja puses vienojas par cenu vai izlaides noteikSanu vai par tirgu sadali, vai ja sadarbiba lauj
pusém saglabat, iegfit vai palielinat tirgus varu un tadéjadi var radit negativas sekas tirgsi attieciba uz
cenam, izlaidi, produktu kvalitati, produktu daudzveidibu vai jauninajumiem.

4. Atzistot prieksrocibas, ko var dot horizontalas sadarbibas noligumi, Komisijai janodrosina efektivas
konkurences saglabasana. 101. pants nosaka tiesisko reguléjumu, kas lauj veikt lidzsvarotu novérte-
jumu, nemot véra gan pret konkurenci vérstas sekas, gan konkurenci veicino$as sekas.

5. So pamatnostadnu mérkis ir nodrosinat analitisku pamatu izplatitakajiem horizontalas sadarbibas
noligumu veidiem — tas aptver pétniecibas un izstrades noligumus, raZoSanas noligumus, tostarp
apaksnoligumus un specializacijas noligumus, iepirkuma noligumus, komercializacijas noligumus,
standartizacijas noligumus, tostarp standarta ligumus, un informacijas apmainu. So pamatu galveno-
kart nosaka tiesiski un ekonomiski kritériji, kas palidz analizét horizontalas sadarbibas noligumus un
to darbibas kontekstu. Ekonomiski kritériji, pieméram, puSu tirgus vara un citi ar tirgus struktiiru
saistiti faktori, ir viens no pamatelementiem, novértéjot horizontalas sadarbibas noligumu iespgjamo
tirgus ietekmi, un tadéadi pamats to novértésanai saskana ar 101. pantu.

6. Sis pamatnostadnes attiecas uz izplatitakajiem horizontalas sadarbibas noligumu veidiem neatkarigi no
to raditas integracijas pakapes, izpemot darbibas, kas veido koncentraciju Padomes 2004. gada
20. janvara Regulas (EK) Nr. 139/2004 par kontroli par uznémumu koncentraciju (ApvienoSanas
regula) (') 3. panta izpratng, ka tas bitu, pieméram tadu kopuznémumu gadijuma, kas ilglaicigi veic
visas neatkarigas ekonomiskas vienibas darbibas (“pilnfunkciju kopuzpémums”) (3).

Sakot no 2009. gada 1. decembra EK Liguma 81. pants kluva par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu (‘LESD”)

101. pantu, Abi panti péc batibas ir vienadi. So pamatnostadnu mérkiem, atsauces uz LESD 101. pantu, attiecigaja
gadijuma, bitu jasaprot ka atsauces uz EK Liguma 81. pantu. LESD ieviesa ari dazas izmainas terminologija, ka aizstaja
“Kopienu” ar “Savienibu” un “kopgjo tirgu” ar “iek$gjo tirgu”. Visas Sajas pamatnostadnés tiks lietota LESD termino-
logija.

OV L 24, 29.1.2004., 1. lpp.

Sk. ApvienoSanas regulas 3. panta 4. punktu. Tomeér, novértgjot, vai pastav pilnfunkciju kopuznémums, Komisija
izvérte kopuznémuma neatkaribu darbibas zina. Tas nenozimé, ka kopuzpémums pienem stratégiskus lemumus
neatkarigi no matesuznémumiem (sk. Komisijas konsolidéta jurisdikcijas pazinojuma saskana ar Padomes Regulu
(EK) Nr. 139/2004 par kontroli par uznémumu koncentraciju, OV C 95, 16.4.2008., 1. Ipp., 91. — 109. punktu.
(turpmak “Konsolidétais jurisdikcijas pazinojums”)). Jaatceras ari, ka gadijumos, kad, veidojot kopuzpémumu, kas rada
koncentraciju Apvienosanas regulas 3. panta izpratné, mérkis vai sekas ir to uznémumu konkurétspgjigas darbibas
koordinéSana, kuri saglaba neatkaribu, $adu koordinésanu izvérte saskapa ar Liguma 101. pantu (sk. Apvienosanas
regulas 2. panta 4. punktu).



14.1.2011.

Eiropas Savienibas Oficialais Véstnesis

C 11/5

7. Nemot véra, ka ir iesp&jami daudzi horizontalas sadarbibas veidi un to apvienojumi, un tirgus apstakli,
kuros ta notiek, ir sarezgiti sniegt konkrétas atbildes uz katru iespgjamo jautdjumu. Sis pamatnostad-
nes tomér palidzés uznémumiem novértét atsevisku sadarbibas noligumu saderibu ar 101. pantu. Tacu
Sie kritériji nav “kontrolsaraksts”, ko var piemérot automatiski. Katrs gadjjums javérté, nemot véra

konkrétos faktus, — atkariba no tiem pamatnostadnes var biit piemérojamas elastigi.

8. Sajas pamatnostadnés izklastitie kritériji attiecas uz horizontalas sadarbibas noligumiem, kas attiecas
gan uz precém, gan pakalpojumiem (turpmak visi kopa “produkti”). Sis pamatnostadnes papildina
Komisijas [...] Regulu (ES) Nr. [...] par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. panta 3. punkta
pieméroSanu dazam pétniecibas un izstrades noligumu kategorijam (') (“Pétniecibas un izstrades noli-
gumu grupu atbrivojuma regula”) un Komisijas [...] Regulu (ES) Nr. [...] par Liguma par Eiropas
Savienibas darbibu 101. panta 3. punkta pieméroSanu dazam specializacijas noligumu kategorijam (?)
(“Specializacijas noligumu grupu atbrivojuma regula”).

9. Lai gan 3ajas pamatnostadnés ir pieminéti karteli, to noliks nav sniegt noradijumus par to, kas veido
vai neveido karteli, kur§ definéts saskana ar Komisijas [émumu pienemsanas praksi un Eiropas Savie-
nibas Tiesas judikataru.

10. Termins “konkurenti” $ajas pamatnostadnés aptver gan faktiskus, gan potencialus konkurentus. Divus
uzpémumus uzskata par faktiskiem konkurentiem, ja tie darbojas viena konkrétaja tirgdi. Vienu uzné-
mumu uzskata par otra uzpémuma potencialu konkurentu, ja neliela, bet pastaviga relativo cenu
kapuma gadijjuma, nepastavot noligumam, pirmais uznémums isa laika (?) visticamak uznemtos vaja-
dzigos papildu ieguldijumus vai citus nepiecieSamos parejas izdevumus, lai ieklatu konkrétaja tirgd,
kur darbojas otrs uzpémums. $a novértéjuma pamatojumam jabiit realistiskam, nepietiek tikai ar
teorétisku iesp&ju ieklt tirghi. (sk. Komisijas pazigojumu par jedziena konkrétais tirgus definiciju
Kopienas konkurences tiesibas” (¥) (“Pazinojums par tirgus definiciju”).

11. Uzpémumus, kas ir dala no viena un ta pasa “uznémuma” 101. panta 1. punkta izpratng, o pamat-
nostadnu meérkiem neuzskata par konkurentiem. Liguma 101. pants attiecas tikai uz noligumiem
neatkarigu uznémumu starpa. Ja kddam uzpémumam ir izskirosa ietekme uz citu uzpémumu, tie
veido vienu ekonomisku vienibu un tatad ir dala no viena uzpémuma (°). Tas pats attiecas uz
masasuznémumiem, t. i, uznémumiem, kuros izskiroSa ietekme ir vienam matesuznémumam.
Sadus uzpémumus neuzskata par konkurentiem ari tad, ja tie abi darbojas viena konkréta produkta
tirgdh un konkrétaja geografiskaja tirgi.

12. Noligumi, ko sava starpa noslédz uznémumi, kuri darbojas atkirigos razoSanas vai izplatiSanas kédes
limenos, t. i., vertikali noligumi, principa ir aplikoti Komisijas 2010. gada 20. aprila Regula (ES) Nr.
330/2010 par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. panta 3. punkta piemeérosanu vertikalu

() OV L [...], [...], [...] Ipp.

® OV LI[.][.] [.] lpp.

() Tas, cik ilgs laiks uzskatams par “isu laiku”, ir atkarigs no konkréta gadijuma faktiem, tiesiska un ekonomiska
konteksta un jo ipasi no ta, vai attiecigais uzpémums ir noliguma puse vai tre3a persona. Pirmaja gadijuma, t. i,
izvértéjot, vai noliguma viena puse bitu jauzskata par otras puses potencialu konkurentu, Komisija par “isu laiku”
parasti uzskatitu ilgaku laikposmu, neka otraja gadjjuma, t. i, izvértéjot tre$as personas spgu radit konkurences
spiedienu uz noliguma pusém. Lai treSo personu varétu uzskatit par potencialu konkurentu, tai batu jaienak tirgd
pietieckami strauji, potencialas ienaksanas draudu raditajam konkurences spiedienam ietekméjot noliguma pusu un citu
tirgus dalibnieku ricibu. Tapéc Pétniecibas un izstrades grupu atbrivojuma regula un Specializacijas noligumu grupu
atbrivojuma regula par “isu laiku” uzskata laikposmu, kas neparsniedz tris gadus.

() OV C 372, 9.12.1997., 5. Ipp., 24. punkts; sk. ari Komisijas trispadsmito zinojumu par konkurences politiku, 55.
punktu un Komisijas lémumu lieta 1V/32.009, Elopak/Metal Box-Odin, OV L 209, 8.8.1990., 15. Ipp.

() Sk., pieméram, spriedumu lieta C-73/95 Viho, [1996] Recueil, 1-5457. lpp., 51. punkts. Var pienemt, ka matesuzné-
mumanm ir iz8kiro$a ietekme uz tam pilnigi piederosa meitasuznémuma ricibu; sk., pieméram, spriedumu lieta 107/82
AEG, [1983] Recueil, 3151. Ipp., 50. punkts, spriedumu lieta C-286/98 P Stora, [2000] Recueil, 1-9925. Ipp., 29. punkts
vai spriedumu lieta C-97/08 P Akzo, [2009] Krdjums, 1-8237, 60. un turpmakie punkti.
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noligumu un saskanotu darbibu kategorijam (') (“Vertikalo ierobeZojumu grupu atbrivojuma regula”)
un Pamatnostadnés vertikalo ierobezojumu joma (?). Tomér, ja vertikalus noligumus, pieméram, izpla-
tiSanas noligumus, sava starpa slédz konkurenti, $ie noligumi var radit tadas pasas sekas tirgti un tadas
pasas iesp&amas konkurences problémas ka horizontali noligumi. Tapéc konkurentu starpa noslégti
vertikali noligumi ietilpst o pamatnostadnu darbibas joma (?). Ja $adi noligumi javérté ari saskana ar
Vertikalo ierobezojumu grupu atbrivojuma regulu un Pamatnostadném vertikalo ierobezojumu joma,
tas ir ipa$i noradits $o pamatnostadnu attiecigaja nodala. Ja $adas norades nav, tad vertikaliem
noligumiem konkurentu starpa ir piemérojamas tikai $is pamatnostadnes.

13. Horizontalas sadarbibas noligumi var apvienot dazadus sadarbibas posmus, pieméram, pétniecibu un
izstradi un tas rezultatu izmantoSanu razo$and un/vai komercializaciju. Sis pamatnostadnes principa
aptver ari §adus noligumus. Izmantojot pamatnostadnes $adas integrétas sadarbibas analizei, parasti
svarigas biis visas nodalas, kas attiecas uz sadarbibas dazadajiem posmiem. Tomeér, ja, pieméram,
drogibas zonas vai jautagjumi par to, vai konkréta riciba parasti ir uzskatama par konkurenci ierobe-
zojosu mérki/sekam, biis aplikoti So pamatnostadnu attiecigajas dazadiem posmiem veltitajas nodalas,
uz visu sadarbibu pirmam kartam attieksies nodala, kas aptver to integrétas sadarbibas posmu, kuru
var uzskatit par tas “smaguma centru” (4.

14. Integrétas sadarbibas smaguma centra noteikSana Ipasi svarigi ir divi faktori: pirmkart, sadarbibas
sakuma punkts un, otrkart, dazado apvienoto funkciju integracijas pakape. Pieméram, smaguma centrs
tadam horizontalas sadarbibas noligumam, kur$ aptver gan kopigu pétniecibu un izstradi, gan tas
rezultatu kopigu izmantosanu razosana, tadéjadi parasti biitu kopiga pétniecibu un izstrade, jo kopiga
razo$ana notiks tikai tad, ja kopiga pétnieciba un izstrade biis sekmiga. Tas nozimé, ka kopigas
pétniecibas un izstrades rezultati ir izskirigi turpmakajai kopigajai raZoSanai. Smaguma centra noveér-
tgjums mainitos, ja puses veiktu kopigu razoSanu jebkura gadijuma, t. i., neatkarigi no kopigas
pétniecibas un izstrades, vai ja noliguma batu paredzéta pilniga integracija razosanas joma un tikai
dalgja dazu pétniecibas un izstrades darbibu integracija. Tada gadijuma sadarbibas smaguma centrs
batu kopiga razo$ana.

15. 101. pants attiecas tikai uz tiem horizontalas sadarbibas noligumiem, kas var iespaidot tirdzniecibu
starp dalibvalstim. Tapéc $ajas pamatnostadnés izklastitie principi par 101. panta piemérojamibu
pamatojas uz pienémumu, ka horizontalas sadarbibas noligumi spgj jatami iespaidot tirdzniecibu
starp dalibvalstim.

16. Novertésana saskana ar 101. pantu, ka aprakstits $ajas pamatnostadnés, neskar Liguma 102. panta
iespgjamo paralélo piemérosanu horizontalas sadarbibas noligumiem (°).

17. Sis pamatnostadnes neskar interpreticiju, kuru attieciba uz 101. panta piemérosanu horizontalas
sadarbibas noligumiem varétu sniegt Eiropas Savienibas tiesa.

() OV L 102, 23.4.2010., 1. Ipp.

(3 OV C 130, 19.5.2010., 1. Ipp.

(%) Tas neattiecas uz gadjjumiem, kad konkurenti noslédz vertikalu noligumu, kas nav savstarpgjs, un i) piegadatajs ir
precu raZotajs un izplatitdjs, bet pircgjs ir izplatitajs un nav konkurgjoss uznémums razosanas limeni, vai ii) piegadatajs
ir pakalpojumu sniedzgjs vairakos tirdzniecibas limenos, bet pircgjs pardod preces vai sniedz pakalpojumus mazum-
tirdzniecibas limeni un nav konkurgjo$s uznémums taja tirdzniecibas limeni, kura tas pérk liguma pakalpojumus.
Sadus noligumus vérté tikai saskana ar Grupu atbrivojuma regulu un Pamatnostadném vertikalo ierobezojumu joma
(sk. Vertikalo ierobezojumu grupu atbrivojuma regulas 2. panta 4. punktu).

Jaievéro, ka §i parbaude attiecas tikai uz $o pamatnostadnu dazado nodalu attiecibam, nevis uz dazadu grupu
atbrivojuma regulu attiecibam. Grupu atbrivojuma regulu darbibas joma ir definéta to noteikumos.

Sk. 1990. gada spriedumu lieta T-51/89 Tetra Pak I, Recueil, 1I-309. Ipp., 25. un turpmakie punkti un Noradjjumus par
Komisijas prioritatém, piemérojot EK liguma 82. pantu domingjosu uznémumu launpratigai, izsleédzosai ricibai, OV C
45, 24.2.2009., 7. Ipp. (‘Noradijumi par 102. panta piemérodanu”).

(4

—
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18. Sis pamatnostadnes aizstdj Komisijas Pamatnostadnes par EK Liguma 81. panta piemérojamibu hori-
zontalas sadarbibas noligumiem ('), kas tika publicétas 2001. gada, un §is pamatnostadnes nav piemé-
rojamas, ciktal ir piemérojams konkrétu nozaru reguléjums, ka tas ir dazu lauksaimniecibas (), trans-
porta (}) un apdro$inasanas (*) nozares noligumu gadijuma. Komisija turpinas uzraudzit Pétniecibas un
izstrades un Specializacijas grupu atbrivojumu regulu, ka arf So pamatnostadnu darbibu, pamatojoties
uz tirgus informaciju, ko sniedz interesenti un valstu konkurences iestades, un var parskatit $is
pamatnostadnes, nemot véra turpmako attistibu un augoso pieredzi.

19. Komisijas pamatnostadnés par Liguma 81. panta 3. punkta piemérosanu (°) (“Visparigas pamatnostad-
nes”) ir sniegti visparigi noradijumi par 101. panta interpretaciju. Tatad $is pamatnostadnes jalasa
saistiba ar Visparigajam pamatnostadném.

1.2. Pamatprincipi novértésanai saskana ar 101. pantu

20. Novertéjumu saskana ar 101. pantu veic divos posmos. Pirmaja posma saskana ar 101. panta 1.
punktu noveérté, vai starp uzpémumiem noslégtam noligumam, kas var iespaidot tirdzniecibu starp
dalibvalstim, nav konkurenci ierobezojoss mérkis vai faktiskas vai potencialas (°) konkurenci ierobe-
zojoSas sekas. Otraja posma saskana ar 101. panta 3. punktu, kas kldst piemérojams tikai tad, ja ir
konstatéts, ka noligums ierobezo konkurenci 101. panta 1. punkta izpratng, nosaka attieciga noliguma
raditas konkurences prieksrocibas un noveérté, vai $is konkurenci veicino$as sekas atsver konkurenci
ierobezojosas sekas (7). Konkurenci ierobezojo$o un konkurenci veicino$o seku lidzsvaru izvérté vienigi
saskana ar 101. panta 3. punktu (%). Liguma 101. panta 2. punkts nosaka, ka noligums automatiski
nav spéka, ja konkurenci veicinosas sekas neatsver konkurences ierobezojumus.

21. Horizontalas sadarbibas noligumu un uznémumu horizontalas apvienosanas analizei ir vairaki kopigi
elementi, kas attiecas uz potenciali ierobezojosam sekam, jo ipasi kopuzpémumu gadijuma. Nereti
starp pilnfunkciju kopuznémumiem, uz kuriem attiecas ApvienoSanas regula, un kopuznémumiem,
kas nav pilnfunkciju kopuznémumi un kas javérté saskana ar 101. pantu, ir loti Saura robeza. Tomér
sekas abos gadijumos var bit Joti lidzigas.

22. Dazkart publiskas iestades rosina uznémumus slégt horizontalas sadarbibas noligumus, lai ar pasre-
gulgjumu sasniegtu kadu sabiedriskas politikas mérki. Tomér uz uzpémumiem turpina attiekties
101. pants, ja valsts tiesibu normas tikai veicina vai atvieglo uznémumiem veikt neatkarigu, pret

() OV C 3, 6.1.2001., 2. lpp. Atskiriba no iepriek$&jam pamatnostadném Sajas pamatnostadnés nav ieklauta atseviska

vides aizsardzibas noligumiem veltita nodala. Standartizaciju vides aizsardzibas joma, kam agrakaja vides aizsardzibas
noligumu nodala bija pievérsta galvena uzmaniba, ir lietderigak apliikot So pamatnostadnu standartizacijas noligumiem
veltitaja nodala. Kopuma atkariba no konkurences problémam, ko rada vides aizsardzibas noligumi, tie javérté saskana
ar $o pamatnostadnu attiecigo nodalu, t. i, pétniecibas un izstrades, razoSanas, komercializacijas vai standartizacijas
noligumiem veltito nodalu.
Padomes 2006. gada 24. julija Regula (EK) Nr. 1184/2006, ar ko pieméro konkrétus konkurences noteikumus
lauksaimniecibas produktu razoSanai un tirdzniecibai, OV L 214, 4.8.2006., 7. Ipp.
Padomes 2009. gada 26. februara Regula (EK) Nr. 169/2009, ar ko konkurences noteikumus attiecina uz parvada-
jumiem pa dzelzcelu, autoceliem un iek$gjiem wdensceliem, OV L 61, 5.3.2009., 1. Ipp., Padomes 2009. gada
26. februara Regula (EK) Nr. 246/2009 par Liguma 81. panta 3. punkta piemérosanu dazam linijsatiksmes uznémumu
noligumu, lémumu un saskanotu darbibu kategorijam (konsorcijiem), OV L 79, 25.3.2009., 1. Ipp., Komisijas 2000.
gada 19. aprila Regula (EK) Nr. 823/2000 par Liguma 81. panta 3. punkta pieméro$anu dazadam laineru kugniecibas
sabiedribu kopigu ligumu, lémumu un saskanotu darbibu kategorijam (konsorcijiem), OV L 100, 20.4.2000., 24. Ipp.,
Noradijumi par EK liguma 81. panta piemérosanu jiras transporta pakalpojumiem, OV C 245, 26.9.2008., 2. Ipp.
Komisijas 2010. gada 24. marta Regula (EU) Nr. 267/2010 par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. panta 3.
punkta piemérosanu dazam noligumu, lémumu un saskanotu darbibu kategorijam apdro$inasanas nozaré, OV L 83,
31.3.2010., 1. Ipp.
OV C 101, 27.4.2004., 97. lpp.
101. panta 1. punkts aizliedz gan faktiskas, gan potencialas konkurenci ierobezojosas sekas; sk., pieméram, spriedumu
lieta C-7/95 P John Deere, [1998] Recueil, I-3111. lpp., 77. punkts, spriedumu lieta C-238/05 Asnef-Equifax, [2006]
Krajums, -11125. Ipp., 50. punkts.
() Sk. spriedumu apvienotajas lietas C-501/06 P un citi GlaxoSmithKline, [2009] Krajums 1-9291. Ipp., 95. punkts.
(%) Sk. spriedumu lieta T-65/98 Van den Bergh Foods, [2003] Recueil, 11-4653. lpp., 107. punkts, spriedumu lieta T-112/99
Métropole télévision (M6) un citi, [2001] Recueil, 1I-2459. lpp., 74. punkts, spriedumu lieta T-328/03 02, [2006]
Krajums, 1-1231. Ipp., 69. un turpmakie punkti, kuros Visparéja tiesa ir atzinusi, ka ierobezojuma konkurenci
veicino$as un kavéjosas sekas var izvértét tikai precizi saskana ar 101. panta 3. punktu.
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konkurenci vérstu darbibu (!). Tatad tas, ka publiskas iestades rosina uznémumus slégt horizontalas
sadarbibas noligumus, nenozimg, ka tie ir atlauti saskapa ar 101. pantu (?). Tikai tad, ja valsts tiesibu
normas lick uznémumiem rikoties pret konkurenci vérsta veida vai ja pastav tiesiskais regulégjums, kas
liedz jebkadu konkurgjosas darbibas iesp&u no uznémumu puses, tikai tad 101. pantu nepieméro (3).
Sada situacija konkurences ierobezojums nav piemérojams, ka to skaidri prasa 101. pants, uzpémumu
neatkarigajai darbibai un tie ir aizsargati no minéta panta parkapSanas sekam. Tacu noligumi neiero-
bezo konkurenci, ja tiesibu akti rada tadu tiesisko regulégjumu, kas padara neiespéjamu pusu konku-
rgjosu ricibu. Turklat attiecigie uznémumi ir aizsargati pret visam ar 101. panta parkap$anu saistitajam
sekam, ja saskana ar valsts tiesibu aktiem tiem nakas veikt konkurenci ierobezojosas darbibas (¥). Katrs
gadijums javérté, nemot véra konkrétos faktus, saskana ar Sajas pamatnostadnés izklastitajiem vispa-
rigajiem principiem.

1.2.1. 101. panta 1. punkts

23. 101. panta 1. punkts aizliedz noligumus, kuru mérkis vai sekas ir konkurences ierobezo3ana (°).

i) Konkurenci ierobeZojo§s mérkis

24. Konkurenci ierobezojoss merkis ir tad, ja ierobeZojumi péc savas bitibas spéj ierobezot konkurenci
101. panta 1. punkta izpratné (°). Ja ir konstatéts, ka noligumam ir konkurenci ierobezojoss mérkis,
attieciga noliguma faktiska vai potenciala ietekme uz tirgu nav jaanalizé ().

25. Saskana ar Eiropas Savienibas Tiesas pastavigo judikattiru, lai noveértétu, vai noligumam ir konkurenci
ierobezojoss mérkis, janem véra noliguma saturs, ta mérki un ekonomiskais un tiesiskais konteksts.
Turklat, lai arT konkurenci ierobeZojosa mérka noteik$ana pusu noliks nav nepiecieSams faktors,
Komisija noliguma analizé tomér var pemt véra $o aspektu (%). Papildu noradijumi par konkurenci
ierobezojosa mérka jedzienu ir sniegti Visparigajas pamatnostadneés.

i) Konkurenci ierobezojosas sekas

26. Ja horizontalas sadarbibas noligums péc meérka neierobezo konkurenci, janoskaidro, vai tas nerada
jutamas konkurenci ierobeZojosas sekas. Janem veéra gan faktiskas, gan potencialas sekas. Tatad japa-
stav vismaz iespgjai, ka noligumam var bt konkurenci ierobezojosas sekas.

27. Lai noligumam biitu konkurenci ierobeZojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratng, tam jaspgj faktiski
vai potenciali izraisit jitamu negativu ietekmi vismaz uz vienu konkurences raditaju tirgd, pieméram,
uz cenam, izlaidi, produktu kvalitati, produktu daudzveidibu vai jauninajumiem. Noligumi var radit
$§adas sekas, jitami samazinot konkurenci starp noliguma pusém vai starp kadu noliguma pusi un
tresam personam. Tas nozimé, ka noligumam jasamazina pusu neatkariba lémumu pienemsana (%) vai
nu tapéc, ka taja ir ieklautas saistibas, kas reglamenté vismaz vienas puses ricibu tirgdi, vai tapéc, ka tas
ietekmé vismaz vienas puses ricibu tirgd, radot parmainas tas motivacija.

(") Sk. 2010. gada 14. oktobra spriedumu lieta C-280/08 P Deutche Telecom, vél nav publicéts Krajuma, 82. punkts un taja

citéta jurisprudence.

(?) Sk. spriedumu lieta C-198/01 CIF, [2003] Recueil, 1-8055. lpp., 56.-58. punkts, spriedumu apvienotajas lietas T-
217]03 un T-245/03 French Beef, [2006] Krajums, 1I-4987. Ipp., 92. punkts, spriedumu lieta T-7/92 Asia Motor France
11, [1993] Recueil, 11-669. Ipp., 71. punkts un spriedumu lieta T-148/89 Tréfilunion, [1995] Recueil, 1I-1063. lpp., 118.
punkts.

(%) Sk. spriedumu lieta C-280/08 P Deutche Telecom, 80.-81. punkts. ST iespéja ir $auri interpretéta; sk., pieméram,
spriedumu apvienotajas lietas 209/78 un citi, Van Landewyck, [1980], Recueil, 3125. Ipp., 130.-134. punkts; spriedumu
apvienotajas lietas 240/82 un citi, Stichting Sigarettenindustrie, [1985], Recueil, 3831. Ipp., 27.-29. punkts; un spriedumu
apvienotajas lietas C-359/95 P un C-379/95 P Ladbroke Racing, [1997] Recueil, 1-6265. Ipp., 33. un turpmakie punkti.

(%) Vismaz tik ilgi, kamér galigi nav piepemts lémums par valsts tiesibu aktu nepiemérosanu; sk. sprieduma lieta C-
198/01 CIF, 54. un turpmakie punkti.

() Sajas pamatnostadnés termins “konkurences ierobeZosana” aptver konkurences nepielausanu un konkurences izkroplo-
Sanu.

(%) Sk., pieméram, spriedumu lieta C-209/07 BIDS, [2008], Krajums, I-8637. Ipp., 17. punkts.

() Sk., pieméram, spriedumu apvienotajas lietis C-501/06 P un citi, GlaxoSmithKline, 55. punktu; sprieduma lieta C-
209/07 BIDS, 16. punktu; sprieduma lieta C-8/08 T-Mobile Netherlands, [2009] Krajums 1-04529. Ipp., 29. un
turpmakie punkti; spriedums lieta C-7/95 P John Deere, 77. punkts.

(%) Sk., pieméram, spriedumu apvienotajas lietas C-501/06 P un citi, GlaxoSmithKline, 58. punkts; spriedumu lieta C-
209/07 BIDS, 15. un turpmakie punkti.

() Sk. spriedumu lieta C-7/95 P John Deere, 88. punkts; spriedumu lieta C-238/05 Asnef-Equifax, 51. punkts.
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28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

Konkurenci ierobezojosas sekas konkrétaja tirgli var rasties, ja sapratiga ticamibas limeni var sagaidit,
ka noligums pusém dotu iespéju izdevigi paaugstinat cenas vai samazinat izlaidi, produktu kvalitati,
produktu daudzveidibu vai jauninajumus. Tas atkarigs no vairakiem faktoriem, pieméram, no noli-
guma veida un satura, un no ta, cik liela méra pusém atseviski vai kopigi ir vai rodas zinams tirgus
varas limenis un cik liela méra noligums veicina §is tirgus varas rasanos, saglabasanu un stiprinasanu
vai lauj pusém izmantot $o tirgus varu.

Lai noteiktu, vai horizontalas sadarbibas noligums nerada konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta
1. punkta izpratng, novértéjums javeic salidzinajuma ar faktisko tiesisko un ekonomisko kontekstu,
kura pastavétu konkurence, ja nebGtu noliguma ar visiem ta iesp&jamajiem ierobezojumiem (t. i., ja
novértésanas laika nebiitu noliguma ta pasreizéja (ja tas jau ir istenots) vai paredzétaja (ja tas vél nav
istenots) veidola). Tatad, lai pieraditu noliguma faktiskas vai potencialas konkurenci ierobezojosas
sekas, janem véra konkurence starp noliguma pusém un tre§o personu radita konkurence, jo ipasi
faktiska vai potenciala konkurence, kas biitu pastavéjusi, ja nebiitu noliguma. Saja salidzindjuma
nenem véra noliguma raditu iespéjamu efektivitates pieaugumu, jo to vérté tikai saskapa ar 101.
panta 3. punktu.

Tatad horizontalas sadarbibas noligumi starp konkurentiem, kas, pamatojoties uz objektiviem fakto-
riem, nespétu vieni pasi istenot sadarbibas projektu vai pasakumu, pieméram, pusu tehniskas jaudas
del, parasti nerada konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratng, ja puses nebiitu
varjusas istenot projektu ar mazak stingriem ierobezojumiem (!).

Visparigi noradjjumi par jédzienu “konkurenci ierobezojosas sekas” ir atrodami Visparigajas pamatno-
stadnés. Sajas pamatnostadnés ir sniegti konkréti papildu noradijumi par horizontalo sadarbibas
noligumu konkurences novértésanu.

Noliguma veids un saturs

Noliguma veids un saturs ir saistits ar tadiem faktoriem ka sadarbibas joma un mérkis, konkurences
attiecibas starp pusém un apmérs, kada tas apvieno savas darbibas. Sie faktori nosaka, kada veida
konkurences probleémas var radit horizontalas sadarbibas noligums.

Horizontalas sadarbibas noligumi var ierobezot konkurenci vairakos veidos. Noligums var:

— bt ekskluzivs, pieméram, tada nozimé, ka tas ierobezo pusu iesp&u konkurét sava starpa vai ar
tresam personam ka neatkarigiem tirgus dalibniekiem vai citu, konkuréjo$u noligumu pusém;

— paredzét, ka pusém javeic tads aktivu ieguldijums, kas jitami samazina to neatkaribu lémumu
pienemsana; vai

— ietekmét pusu finansialas intereses ta, ka jitami samazinas to neatkariba lémumu piepemsana.
Novértéjuma janem véra gan finansialas intereses attieciba uz noligumu, gan finansialas intereses
attieciba uz citam noliguma pusém.

Sadu noligumu potencialas sekas var biit konkurences zudums noliguma pusu starpa. Konkurenti var
gt labumu ari no noliguma radita konkurences spiediena samazinasanas, lai izdevigi paaugstinatu
cenas. Konkurences spiediena samazinaganas var novest pie cenu kapuma konkrétaja tirghi. Veértéjot
noliguma ietekmi uz konkurenci, janem veéra virkne batisku faktoru, pieméram, vai noliguma pusém
pieder lielas tirgus dalas, vai tas ir cie$i konkurenti, vai pircéjiem ir ierobeZotas iespéjas mainit
piegadatajus, vai ir maz ticams, ka konkurenti palielinas piegades, ja paaugstinasies cenas, un vai
viena no noliguma pusém ir ievérojams konkurences speks.

(") Sk. Visparigas pamatnostadnes, 18. punkts.
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35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

Horizontalas sadarbibas noligums var ari:

— likt pusém atklat stratégisku informaciju, tadé€jadi palielinot koordinacijas iespéju sadarbibas joma
vai arpus tas;

— palidzét panakt ievérojamu izmaksu vienveidibu (t. i., mainigo izmaksu dalu, kas pusém ir kopiga),
dodot pusém iespgju vieglak koordinét tirgus cenas un izlaidi.

levérojama izmaksu vienveidiba, kas panakta ar horizontalas sadarbibas noligumu, var tikai atlaut
pusém vieglak saskanot tirgus cenas un izlaidi, ja pusém ir tirgus vara un tirgus raksturlielumi veicina
$adu koordinaciju, tas varétu notikt, ja sadarbibas joma konkréta tirgn veido ievérojamu dalu no pusu
mainigajam izmaksam un puses liela méra apvieno darbibas sadarbibas joma. Ta varétu biit,
pieméram, ja puses kopigi razo vai iepérk svarigu starpproduktu vai kopigi razo vai izplata lielu
galaprodukta kopgjas izlaides dalu.

Tadgjadi horizontalas sadarbibas noligums var samazinat pusu neatkaribu lémumu pienemsana un lidz
ar to palielinat iespéju, ka tas koordinés ricibu, lai panaktu slepenu vienoSanos, bet tas var arT atvieglot
koordinaciju, palielinat to stabilitati un efektivitati tadu pusu starpa, kas jau ieprieks ir koordingjusi
ricibu, vai nu vél vairak nostiprinot koordinaciju, vai laujot vél vairak palielinat cenas.

Dazi horizontalas sadarbibas noligumi, pieméram, raZoSanas un standartizacijas noligumi, var radit ari
konkurences problémas saistiba ar tirgus piekluves ierobezosanu.

Tirgus vara un citi tirgus raksturlielumi

Tirgus vara ir sp&ja zinama laikposma izdevigi saglabat cenas virs konkurences limena vai zinama
laikposma izdevigi saglabat izlaidi, t. i, produktu daudzumu, kvalitati un daudzveidibu vai jaunina-
jumus, zem konkurences limena.

Tirgos ar fiksétam izmaksam uznémumiem janosaka cenas, kas ir augstakas par to mainigajam
razo$anas izmaksam, lai nodrosinatu konkurétspéjigu pelnu no kapitala ieguldijuma. Tapéc fakts, ka
uznémumi nosaka cenas, kas parsniedz to mainigas izmaksas, pats par sevi nenozimé, ka konkurence
attiecigaja tirgti darbojas slikti un uzpémumiem pieder tirgus vara, kura tiem lauj noteikt cenas virs
konkurences limena. Tirgus vara 101. panta 1. punkta konteksta uznémumiem pieder tad, ja konku-
rences spiediens ir nepietiekams, lai saglabatu cenas, izlaidi, produktu kvalitati, produktu daudzveidibu
un jauninajumus konkurences limeni.

Tirgus vara var rasties, saglabaties un nostiprinaties, pateicoties izcilam prasmém, paredzésanas spégjai
val jaunindjumiem. Ta var bit sekas arl vajinatai konkurencei noliguma pusu vai jebkuras noliguma
puses un tre§as personas starpa, pieméram, ja noligums rada ar konkurenci nesaderigu tirgus piekluves
ierobezosanu konkurentiem, palielinot konkurentu izmaksas un ierobezojot to spé&ju faktiski konkurét
ar ligumslédzéjam pusém.

Tirgus varu nosaka tas pakape. Tirgus varas pakape, kas tadu noligumu gadijuma, kuri rada konku-
renci ierobezojosas sekas, lauj konstatét parkapumu saskana ar 101. panta 1. punktu, ir mazaka neka
tirgus varas pakape, kas lauj konstatét domingjosu stavokli saskana ar 102. pantu — $aja gadijuma
tirgus varas pakapei jabit ievérojamai.

Tirgus varas analizes sakuma punkts ir pusu stavoklis sadarbibas ietekmeétajos tirgos. Lai veiktu o
analizi, jadefiné konkrétie tirgi saskana ar Komisijas Pazinojuma par tirgus definiciju izklastitajam
metodém. Attieciba uz ipaSiem tirgus veidiem, pieméram, iepirkuma vai tehnologiju tirgiem, Sajas
pamatnostadnés ir sniegti papildu noradijumi.
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44. Ja pusu kopéja tirgus dala ir neliela, ir maz ticams, ka horizontalas sadarbibas noligums radis iero-
bezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné, un turpmaka analize parasti nav javeic. “Nelielas
kopéjas tirgus dalas” apmeérs ir atkarigs no attieciga noliguma veida, un prieksstatu par to var sniegt
dazadas $o pamatnostadnu nodalas noraditie “droibas zonu” sliek$ni, bet visparigaka veida —Komisijas
pazinojums par maznozimigiem noligumiem, kas ievérojami neierobezo konkurenci atbilstigi Eiropas
Kopienas dibinasanas liguma 81. panta 1. punktam (de minimis) (1) (‘De minimis pazinojums”). Ja vienai
no tikai divam pusém pieder mazsvariga tirgus dala un tai nav svarigu resursu, ari lielu kopgjo tirgus
dalu parasti nevar uzskatit par tadu, kas norada uz iespéamam konkurenci ierobezojosam sekam
tirgdi (?). Nemot véra horizontalas sadarbibas noligumu daudzveidibu un dazadas sekas, ko tie var radit
dazados tirgus apstaklos, ir neiesp&jami noteikt visparéju tirgus dalas robezu, kuru parsniedzot, var
pienemt, ka pastav pietiekama tirgus vara, lai raditu konkurenci ierobezojosas sekas.

45. Atkariba no pu$u stavokla tirgli un tirgus koncentracijas janem veéra ari citi faktori, pieméram, tirgus
dalu stabilitate laika gaita, $kérsli ienaksanai tirgl un ienaksanas iespgjamiba, pircéju/piegadataju
pretsvara spéjas.

46. Konkurences analizé Komisija parasti izmanto pasreizéjas tirgus dalas (°). Tacu ta var pemt véra ari
pietiekami droSas turpmakas parmainas, pieméram, sakara ar konkurentu izie§anu no konkréta tirgus,
ienakSanu vai darbibas paplasinasanu konkrétaja tirgd. Ja tirgus dalas ir bijuSas nepastavigas, var
izmantot vésturiskos datus, pieméram, ja tirgum raksturigi lieli, neregulari pasttijumi. Parmainas tirgus
dalas pagatné var sniegt vértigu informaciju par konkurences procesu un dazadu konkurentu iespé-
jamo ietekmi nakotné, pieméram, noradot, vai uzpémumi ir ieguvusi vai zaud€jusi tirgus dalas. Katra
zina, pieméram, ja tirgus ir loti dinamisks un ja jauninajumu vai izaugsmes dé| tirgus struktira ir
nestabila, Komisija interpreté tirgus dalas, ievérojot iesp&amos tirgus nosacjjumus.

47. Ja ienak3ana tirgh ir pietiekami vienkarsa, principa ir maz ticams, ka horizontalas sadarbibas noligums
radis konkurenci ierobezojosas sekas. Lai ienakSanu tirgd varétu uzskatit par pietickamu konkurences
spiedienu uz horizontalas sadarbibas noliguma pusém, japierada, ka ir iesp&jams — turklat laikus un
pietiekami — novérst vai parvarét jebkadas potenciali ierobezojosas noliguma sekas. lenaksanas analizi
var ietekmét horizontalas sadarbibas noligumu pastavésana. lenaksanas iespéjamibu var iespaidot kada
horizontalas sadarbibas noliguma iespéjama vai potenciala izbeigsana.

1.2.2. 101. panta 3. punkts

48. Konkurenci ierobezojosu mérku vai seku novértéjums saskana ar 101. panta 1. punktu ir tikai viena
analizes puse. Otra puse, kas atspogulo 101. panta 3. punktu, ir ierobezojosu noligumu konkurenci
veicinoo seku novértéjums. Visparéja pieeja, piemérojot 101. panta 3. punktu, ir izklastita Visparigajas
pamatnostadnés. Ja ir pieradits, ka noligums rada konkurences ierobezojumus 101. panta 1. punkta
izpratng, ka pretargumentu var izmantot atsauci uz 101. panta 3. punktu. Saskana ar Padomes 2002.
gada 16. decembra Regulas Nr. 1/2003 par to konkurences noteikumu istenoSanu, kas noteikti
Liguma 81. un 82. panta (¥), 2. punktu pieradiSanas pienakums saskana ar 101. panta 3. punktu ir
uzpémumiem, kas vélas izmantot minéta noteikuma prieksrocibas. Tapéc uzpémumu sniegtajiem
faktiskajiem argumentiem un pieradijumiem jabat tadiem, lai Komisija varétu git parliecibu, ka pastav
pietickama iesp&amiba, ka attiecigais noligums radis (vai neradis) konkurenci veicinosas sekas (°).

(1) OV C 368, 22.12.2001., 13. Ipp.

(3) Ja ir vairak neka divas puses, visu sadarbiba iesaistito konkurentu kolektivajai dalai jabiit ievérojami lielakai par viena
lielaka iesaistita konkurenta dalu.

(}) Attieciba uz tirgus dalu aprékinasanu sk. arf Pazinojumu par tirgus definiciju, 54. — 55. punktu.

(% OV L 1, 4.1.2003., 1. Ipp.

(°) Sk. spriedumu apvienotajas lietas C-501/06 P un citi, GlaxoSmithKline, 93.-95. punkts.
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49. 101. panta 3. punkta paredzéto izpémuma noteikumu piemeéro, ja ir ievéroti Cetri kumulativi nosa-
cijumi, no kuriem divi ir pozitivi, bet divi negativi:

— noligumam japalidz uzlabot produktu razoSanu vai izplati§anu, vai javeicina tehniska vai ekono-
miska attistiba, t. i., jarada efektivitates pieaugums;

— ierobezojumiem jabiit nepieciesamiem, lai sasniegtu $os mérkus, t. i, efektivitates pieaugumu;

— patérétajiem jasanem pienaciga dala no gitajiem labumiem, t. i, efektivitates picaugums — tostarp
kvalitates zina — kas panakts ar nepiecieSamo ierobezojumu palidzibu, pietickama apjoma janodod
patérétajiem, lai tadgjadi patérétajiem kompensétu vismaz noliguma ierobezojosas sekas; tatad
nepietiek, ja ieguvumus uzkr3j tikai noliguma puses; o pamatnostadnu mérkiem, jédziens “pate-
retaji” aptver noliguma pusu potencialos un/vai faktiskos pasititajus (!); un

— ligums nedrikst dot pusém iesp&ju noverst konkurenci attieciba uz nozimigu attiecigo produktu
daju.

50. Horizontalas sadarbibas noligumu joma ir spéka grupu atbrivojuma regulas, kuru pamata ir 101.
panta 3. punkts un kuras attiecas uz pétniecibas un izstrades (3 un specializacijas (tostarp kopigas
razoSanas) () noligumiem. Sis grupu atbrivojuma regulas pamatojas uz pienémumu, ka savstarpéji
papildino$u prasmju vai aktivu apvienojums pétniecibas un izstrades un specializacijas noligumu
gadjuma var biit ievérojamu ieguvumu avots. Tas var attiekties arT uz citiem horizontalas sadarbibas
noligumu veidiem. Tapéc atsevisku noligumu ieguvumu analizé saskana ar 101. panta 3. punktu
svariga nozime ir to savstarpgji papildino$o prasmju un aktivu apzinasanai, kurus katra puse iegulda
noliguma, un iegito labumu novértésanai, lai noskaidrotu, vai noligums atbilst 101. panta 3. punkta
nosacijumiem.

51. Savstarpgja papildinamiba horizontalas sadarbibas noligumos var izpausties dazadi. Pétniecibas un
izstrades noligumi var apvienot dazadas pétniecibas jaudas, kas dod pusém iespéju létak razot kvali-
tativakus produktus un atrak laist tos tirgii. RaZo$anas noligumi var palidzét pusém gat apjoma vai
diversifikacijas raditus ietaupijumus, ko tas nevarétu panakt, darbojoties atseviski.

52. Ir mazak ticams, ka horizontalas sadarbibas noligumi, kas nav saistiti ar savstarpgji papildinosu
prasmju un aktivu apvienoSanu, radis efektivitates pieaugumu, kur§ dos labumu patérétajiem. Sadi
noligumi var samazinat dazu izmaksu dubléSanos, jo lauj likvidét, pieméram, dazas fiksétas izmaksas.
Tomer, salidzinot, pieméram, ar mainigo izmaksu vai robezizmaksu ietaupijumiem, kopuma ir mazak
ticams, ka fikséto izmaksu ietaupijumi dos labumu patérétajiem.

53. Papildu noradijumi par to, ka Komisija pieméro 101. panta 3. punkta kritérijus, ir atrodami Vispari-
gajas pamatnostadn@s.

1.3. So pamatnostadnu uzbiive

54. 2. nodala vispirms ir izklastiti dazi visparigi informacijas apmainas noveértéjuma principi, kas ir vienadi
piemérojami visiem horizontalas sadarbibas noligumu veidiem, kuri ir saistiti ar informacijas apmainu.
Katra no $o pamatnostadnu nakamajam nodalam ir aplikots kads konkréts horizontalas sadarbibas
noligumu veids. Katra nodala ir izmantots 1.2. iedala aprakstitais analitiskais pamats, ka ari visparigie
informacijas apmainas principi, piemérojot tos konkrétajam sadarbibas veidam.

(") Sikaka informacija par jédzienu “patérétaji” ir sniegta Visparigo pamatnostadnu 84. punkta.
(3) Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regula.
(’) Specializacijas noligumu grupu atbrivojuma regula.
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55.

56.

57.

58.

59.

60.

2. INFORMACIJAS APMAINAS IETEKMES UZ KONKURENCI NOVERTEJUMA VISPARIGIE PRINCIPI
2.1. Definicija un darbibas joma

S$i nodala ir veltita informacijas apmainas ietekmes uz konkurenci novértgjumam. Informacijas
apmaina var izpausties dazadi. Pirmkart, konkurenti var tiesi kopigi izmantot datus. Otrkart, datu
kopiga izmanto3ana var biit netiesa, starpniecibai izmantojot kop&ju agentiiru (pieméram, tirdzniecibas
apvienibu) vai tresas personas, pieméram, tirgus izpétes organizacijas vai uzpémumu piegadatajus un
mazumtirgotajus.

Informacijas apmaina notiek dazados apstaklos. Ta var notikt saskana ar noligumiem, uznémumu
apvienibu lémumiem un saskanotam darbibam, kuru galvena ekonomiska funkcija ir informacijas
apmaina. Turklat informacijas apmaina var biit ari dala no cita veida horizontalas sadarbibas noliguma
(pieméram, ja raZo3anas noliguma puses kopigi izmanto konkrétu izmaksu informaciju). Sada veida
informacijas apmainas noveértéjums javeic pasa attieciga horizontalas sadarbibas noliguma novértéjuma
konteksta.

Daudzos konkurétspéjigos tirgos informacijas apmaina ir parasta paradiba un var dazados veidos radit
efektivitates pieaugumu. Ta var likvidét informacijas asimetriju (') problémas, palielinot tirgus efekti-
vitati. Turklat uznémumi var uzlabot savu ieksgjo efektivitati, savstarpéji apmainoties ar paraugpraksi.
Informacijas apmaina var ari palidzét uzpémumiem ietaupit izmaksas, laujot samazinat krajumus,
nodroginat steidzamaku atri bojajosos produktu piegadi patérétajiem, apmierinat nestabilu pieprasi-
jumu utt. Turklat informacijas apmaina var dot tieSu labumu patérétajiem, samazinot meklésanas
izmaksas un paplasinot izvéli.

Tomér tirgus informacijas apmaina var ari novest pie konkurences ierobezojumiem, jo ipasi gadi-
jumos, kad ta lauj uzpémumiem ieglit informaciju par konkurentu tirgus stratégiju (3). Informacijas
apmainas ietekme uz konkurenci ir atkariga no ta tirgus raksturlielumiem, kura ta notiek (pieméram,
koncentracijas, parredzamibas, stabilitates, simetrijas, sarezgitibas utt.), ka ari no tas informacijas veida,
ar kuru puses apmainas un kura var parveidot konkréta tirgus vidi, radot koordinacijai piemérotus
apstaklus.

Turklat informacijas apmaina konkurentu starpa var biit pamata noligumiem, saskanotam darbibam
un uznémumu apvienibu lémumiem, kuru mérkis, jo Tpasi, ir noteikt cenas vai apjomus. Sada veida
informacijas apmaina principa tiks uzskatita par karteli un attiecigi sodita. Informacijas apmaina var ari
atvieglot kartela pastavéSanu, laujot uznémumiem kontrolét, vai kartela dalibnieki ievéro saskanotos
noteikumus. Sada veida informacijas apmainu vérté ka dalu no kartela.

Saskanotas darbibas

Informacijas apmainu var apliikot saskana ar 101. pantu tikai tad, ja ta ir noligumu, saskanotu darbibu
vai uznémumu apvienibu lémumu pamats vai to dala. Noliguma, saskanotu darbibu vai uznémumu
apvienibu lémumu konstatéSana automatiski nenozimé, ka pastav konkurences ierobezojumi 101.
panta 1. punkta izpratné. Saskana ar Eiropas Savienibas Tiesas judikatiru ar jédzienu “saskanotas
darbibas” apzimé koordinacijas veidu uzpémumu starpa, kas, nesasniedzot stadiju, kad to starpa
tiek noslégts noligums varda tie§a nozimé, apzinati aizst3j ar risku saistito konkurenci ar savstarpgjo
praktisko sadarbibu (?). Saskanotu darbibu pastavésanas konstatéSanai nepiecieSamie koordinacijas un
sadarbibas kritériji, kas neparedz, ka jabut izstradatam konkrétam planam, jaizprot, npemot véra

(") Ekonomikas teorija par informacijas asimetrijam péta lémumus transakcijas, kuras vienai pusei ir vairak informacijas

neka otrai.

() Sk. spriedumu lieta C-7/95 P John Deere, 88. punktu.
%) Sk., pieméram, spriedumu lieta C-8/08 T-Mobile Netherlands, 63. punkts; spriedumu apvienotajas lietas C-89/85 un citi

Wood Pulp, [1993], Recueil, 1307. lpp., 63. punkts.
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Liguma noteikumos par konkurenci ietverto jédzienu, saskana ar kuru katram uznémumam patstavigi
janosaka politika, ko tas gatavojas piemérot iek$ja tirghi, un nosacjjumi, kurus tas gatavojas piedavat
saviem pasatitajiem (1).

61. Tas nenozimé, ka uznémumiem ir atpemtas tiesibas apzinati pielagoties konkurentu pastavosajai vai

paredzamajai ricibai. Tomér tas izslédz jebkadus tieSus vai netieSus konkurentu savstarpéjus kontaktus,
kuru meérkis vai sekas ir tadu konkurences nosacijumu radiSana, kas neatbilst attieciga tirgus parasta-
jiem konkurences nosacijumiem, nemot véra piedavato pre¢u un pakalpojumu veidu, uznémumu
lielumu un skaitu, ka ari attieciga tirgus apméru (?). Tas izslédz jebkadus tiesus vai netieSus konkurentu
savstarpgjus kontaktus, kuru mérkis vai sekas ir faktisku vai potencialu konkurentu ricibas ietekmésana
tirgli vai tas tirgus stratégijas atklagana konkurentiem, kuru uznémumi pasi ir nolémusi izmantot tirgh
vai kuras izmantosanas iesp&ju tie apsver, tadéjadi atvieglojot slepenas vienosanas panaksanu tirgi (3).
Tatad informacijas apmainu var uzskatit par saskanotu darbibu, ja ta mazina tirgus stratégisko neno-
teiktibu (%), atvieglojot slepenu vienosanos, t. i, ja uznémumi apmainas ar strategiskiem datiem. Tas
nozimgé, ka stratégisku datu apmainu konkurentu starpa var uzskatit par koordinaciju, jo ta samazina
konkurentu ricibas neatkaribu tirgli un mazina to motivaciju konkurét.

62. Par saskanotam darbibam var runat ari gadijumos, kad tikai viens uzpémums izpauz stratégisku

informaciju konkurentiem, kas to pienem (). Sada izpausana varétu notikt, pieméram, kontaktgjoties
pa pastu, e-pastu, talruni, sanaksmés utt. Tados gadjjumos nav svarigi, vai tikai viens uznémums
vienpusgji informé konkurentus par saviem turpmakas ricibas planiem tirgdi, vai visi iesaistitie uzne-
mumi attiecigi informé cits citu par saviem planiem un nolikiem. Ja kads uznémums viens pats atklaj
konkurentiem stratégisku informaciju, kas attiecas uz ta turpmako komercialo politiku, tas mazina
stratégisko nenoteiktibu attieciba uz tirgus turpmako darbibu attieciba uz visiem iesaistitajiem konku-
rentiem un palielina konkurences ierobezosanas un slepenas ricibas risku (°). Pieméram, arl tad, ja
nebiitu neparprotama noliguma par cenu paaugstinasanu, 101. pants visticamak attiektos uz vienkarsu
piedaliSanos sanaksmé (7), kura kads uznémums atklaj konkurentiem savus cenu noteiksanas planus (%).
Ja kads uznémums sanem stratégiskus datus no konkurenta (sanaksmé, pa pastu vai elektroniski),
uzskata, ka tas ir pienémis $o informaciju un attiecigi pielagojis savu ricibu tirgd, iznemot gadijumus,
kad uznémums reagé, skaidri pazinojot, ka nevélas sanemt 3adus datus (°).

63. Ja uzpémums sniedz vienpusgju pazigojumu, kas ir patiesi publisks, pieméram, laikraksta, parasti

neuzskata, ka tas ir iesaistits saskanotas darbibas 101. panta 1. punkta izpratné ('°). Tomér atkariba
no faktiem, kas ir katra konkréta gadijuma pamata, nevar izslégt saskanotu darbibas atklasanas iesp&ju,
pieméram, ja §im publiskajam pazinojumam ir sekojusi paréjo konkurentu publiski pazinojumi, — kaut
vai tapec, ka konkurentu stratégiska reakcija uz paréjo konkurentu publiskiem pazinojumiem (kas,
pieméram, viena gadijuma varétu bt saistiti ar savu iepriek$éjo pazinojumu, ko tie sniegusi, atbildot
uz konkurentu pazinojumiem, izmainu) varétu izradities stratégija, kuras meérkis ir panakt kopéju
saprasanos par koordinacijas noteikumiem.

Sk. spriedumu lieta C-7/95 P John Deere, 86. punktu.

Spriedums lieta C-7/95 P, John Deere, 87. punkts.

Sk. spriedumu apvienotajas lietas 40/73 un citi, Suiker Unie, [1975], Recueil, 1663. lpp., 173. un turpmakie punkti.
Stratégiska nenoteiktiba tirgh rodas, jo ir iespéjamas dazadas slepenas vieno$anas un uznémumi nespéj izsekot pilnigi
visam konkurentu un jaunpienacéju agrakajam un pasreizéjam darbibam.

Sk., pieméram, spriedumu apvienotajas lietas T-25/95 un citi, Cimenteries, [2000], Recueil, 1I-491. lpp., 1849. punkts,
kurd teikts: “[...] saskanotu darbibu jédziens faktiski nozimé, ka pastav savstarpgji kontakti [...]. Sis nosacijums ir izpildits, ja
viens konkurents izpauz savus nakotnes nodomus vai ricibu tirgi citam konkurentam, kad tas to liidz vai vismaz pienem Sadu
informaciju’.

Sk. generaladvokates Julianas Kokotes [Juliane Kokott] secinajumus sprieduma lieta C-8/08 T-Mobile Netherlands,
[2009], Krajums, 1-04529., lpp., 54. punkts.

Sk. spriedumu lieta C-8/08, T-Mobile Netherlands, 59. punkts: “Jebkadas citas interpretacijas gadijuma butiba batu uzska-
tams, ka tikai viens informacijas apmainas starp konkurentiem gadijums nekada gadijuma nevarétu novest pie Liguma paredze-
tajiem Ronkurences noteikumiem pretgjas darbibu saskanosanas. Tacu nav izslegts, ka, nemot vera tirgus struktiiru, vienreizéja
kontaktu uznemsana, tada ka ta, kas tiek apliikota pamata lieta, principa varetu bat pietickama, lai attiecigie uznemumi
saskanotu savu darbibu tirgii un tatad nodroSinatu praktisko sadarbibu, kas aizstdj konkurenci un tds raditos riskus.”

Sk. spriedumu apvienotajas lietds T-202/98 un citi, Tate & Lyle pret Komisiju, [2001], Krajums, 1I-2035. Ipp., 54.
punkts.

Sk. spriedumu lieta C-199/92 P Hiils, [1999], Recueil, 1-4287. lpp., 162. punkts; spriedumu lieta C-49/92 P Anic-
Partezipazioni, [1999], Recueil, 1-4125. Ipp., 121. punkts.

Tas neatticktos uz gadjjumiem, kad $adi pazinojumi ir aicindjumi uz slepenu ricibu.
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65.

66.

67.

68.

69.

70.

71.

2.2. Novértéjums saskana ar 101. panta 1. punktu
2.2.1. Galvenas konkurences problemas (1)

Kad tiek konstatéts, ka pastav noligumi, saskanotas darbibas vai uzpémumu apvienibu lémumi, ir
svarigi izvertét galvenas konkurences problémas, kas saistitas ar informacijas apmainu.

Slepena vienoSanas

Maksligi palielinot tirgus parredzamibu, apmaina ar stratégisku informaciju var novest pie koordinétas
(t. 1., saskanotas) uznémumu ricibas konkurences apstaklos, radot konkurenci ierobezojosas sekas. Tas
var notikt vairakos veidos.

Viens veids ir apmainoties ar informaciju, uznémumi var panakt kop&ju saprasanos par koordinacijas
noteikumiem, kas var novest pie slepenas vienosanas tirgt. Informacijas apmainas rezultats var bat
savstarpgji saskanotas prognozes attieciba uz nenoteiktibu tirgli. Pamatojoties uz to, uzpémumi var
panakt kopgju saprasanos par to ricibas koordinacijas noteikumiem konkurences apstaklos, ari neno-
slédzot koordinacijas noligumu varda tiesa nozimé. Sadu kopéju saprasanos uznémumiem vislabak var
palidzét panakt informacijas apmaina par turpmakas ricibas planiem.

Vel viens veids, kada informacijas apmaina var radit konkurenci ierobezojosas sekas, ir palielinot
slepenas vienosanas icksgjo stabilitati tirgli. Jo ipasi ta var dot iesaistitajiem uzpémumiem iespéju
uzraudzit novirzes. Proti, informacijas apmaina var nodro$inat pietickamu tirgus parredzamibu, kas
lauj koordinacija iesaistitajiem uzpémumiem pietiekami parliecinaties, vai citi uznémumi neatkapjas no
slepends vienosanas noteikumiem un vai nav piendcis laiks veikt pretpasakumus. Sadu uzraudzibas
mehanismu var veidot gan pasreizéjo, gan vésturisko datu apmaina. Tas var vai nu palidzét uzpému-
miem panakt slepenu vienosanos tirgos, kur ta citadi nebatu iesp&ama, vai palielinat slepenas vieno-
Sanas stabilitati tirgos, kur ta jau panakta (sk. 3. pieméru, 107. punkta).

TreSais veids, kada informacijas apmaina var radit konkurenci ierobezojosas sekas, ir palielinot
slepenas vieno$anas argjo stabilitati tirgl. Informacijas apmaina, kas nodrosina pietickamu tirgus
parredzamibu, var koordinacija iesaistitajiem uzpémumiem dot iesp&ju uzraudzit, kur un kad citi
uzpémumi censas ieklat tirgh, tadjadi laujot tiem vérsties pret jaunpienacgjiem. Tas var bt saistits
arl ar 69. lidz 71. punkta aprakstitajam problémam, ko rada ar konkurenci nesaderiga tirgus piekluves
ierobezosana. Sadu uzraudzibas mehanismu var veidot gan pasreizéjo, gan vésturisko datu apmaina.

Ar konkurenci nesaderiga tirgus piekluves ierobeZosana

Informacijas apmaina var ne vien atvieglot slepenas vienosanas panaksanu, bet radit arf ar konkurenci
nesaderigu tirgus piekluves ierobezosanu (?).

Ekskluziva informacijas apmaina var radit ar konkurenci nesaderigu tirgus piekluves ierobezoSanu taja
pasa tirgti, kur notiek 31 informacijas apmaina. Tas var notikt, ja apmaina ar komerciali sensitivu
informaciju rada neiesaistitiem konkurentiem ievérojami neizdevigakus konkurences apstaklus salidzi-
ndjumi ar informacijas apmainas sistéma iesaistitajiem uznémumiem. Sada veida tirgus piekluves
ierobezosana ir iesp&jama vienigi tad, ja attieciga informacija, raugoties no konkurences viedokla, ir
stratégiski svariga un aptver ievérojamu konkréta tirgus dalu.

Nevar ari izslégt iespéju, ka informacijas apmaina varétu radit pret konkurenci vérstu tirgus piekluves
ierobezosanu tre$am personam cita saistita tirgii. Pieméram, informacijas apmainas rezultata iegiistot
pietickamu tirgus varu, puses, kas apmainas ar informaciju iepriekséja posma tirgii, pieméram, vertikali
integréti uzpémumi, varétu paaugstinat kada bitiska komponenta cenu pakartotajos tirgos. Tadejadi
tas varétu palielinat konkurentu izmaksas pakartotajos tirgos un panakt pakartotajos tirgos ar konku-
renci nesaderigu tirgus piekluves ierobezosanu.

(") Apzim&ums “galvenas konkurences problémas” nozimé, ka turpmakais konkurences problému apraksts nav ne

ekskluzivs, ne izsmeloss.

(®) Attieciba uz tirgus piekluves ierobezosanas problémam, ko var radit vertikali noligumi, sk. pamatnostadnu vertikalo

ierobezojumu joma 100. un turpmakos punktus.
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2.2.2. Konkurenci ierobeZojoss merkis

72. Jebkada informacijas apmaina, kuras mérkis ir ierobezot konkurenci tirga, tiks uzskatita par konku-
renci ierobezojo$u mérki. Vertéjot, vai informacijas apmaina ir uzskatama par konkurenci ierobeZojosu
mérki, Komisija pievérsis ipasu uzmanibu informacijas apmainas tiesiskajam un ekonomiskajam
kontekstam (!). Tade] Komisija izvértés, vai informacijas apmaina péc savas bitibas varétu radit
konkurences ierobezojumus (?).

73. Informacijas apmaina par individualizétiem uznémumu turpmakas ricibas planiem attieciba uz cenam
vai apjomiem () jo Ipasi palielina slepenas vienoSanas iesp&amibu. Savstarp&ja informacijas apmaina
par $adiem planiem var konkurentiem palidzét vienoties par kopuma augstaku cenu limeni, neriskéjot
zaudét tirgus dalas vai jauno cenu stabilizé$anas laika sakt cenu karu (sk. 1. piemeéru, 105. punkta).
Turklat ir maz ticams, ka informacijas apmaina par nakotnes planiem notiek, lai vairdk veicinatu
konkurenci, neka realu datu apmaina.

74. Tadgjadi konkurentu apmaina ar individualizétiem datiem par nakotné planotajam cenam un apjo-
miem biitu uzskatama par konkurenci ierobezojosu meérki (4) (°). Turklat privata informacijas apmaina
starp konkurentiem par individualizétiem turpmakas ricibas planiem attieciba uz cenam vai apjomiem
principa tiktu uzskatita par karteli un attiecigi sodita, jo $adas apmainas mérkis parasti ir cenu un
apjomu noteik$ana. Informacijas apmaina, kas veido kartelus, ir ne tikai 101. panta 1. punkta parka-
pums, turklat ta visticamak neatbilstu arf 101. panta 3. punkta nosacjjumiem.

2.2.3. Konkurenci ierobeZojosas sekas

75. Informacijas apmainas iesp&jama ietekme uz konkurenci jaanalizé katra gadijuma atseviski, jo nover-
t&juma rezultati ir atkarigi no katra gadijuma dazado ipaSo apstiklu apvienojuma. Konkurenci iero-
bezojosu seku noveértgjuma salidzina informacijas apmainas iesp&jamas sekas ar konkurences apstak-
liem gadijuma, ja konkrétas informacijas apmainas nebiitu (°). Informacijas apmaina var radit konku-
renci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratng, ja ir domajams, ka ta spgj izraisit jutamu
negativu ietekmi uz vienu (vai vairak neka vienu) konkurences raditaju tirgdi, pieméram, uz cenam,
izlaidi, produktu kvalitati, daudzveidibu vai jaunindgjumiem. Vai informacijas apmainai bas konkurenci
ierobezojosas sekas, ir atkarigs gan no ekonomiskajiem nosacijumiem konkrétajos tirgos, gan no
kopigi izmantojamas informacijas Ipatnibam.

76. Var biit atseviski tirgus nosacfjumi, kuru gadfjuma panakt un saglabat ieksgju vai ar&ju koordinaciju
var bt vienkar$ak (). Informacijas apmainai $ados tirgos var bit ierobezojosakas sekas neka tirgos ar
citiem nosacjjumiem. Tomér arl tad, ja tirgus nosacijumi pirms informacijas apmainas apgritina
koordinacijas saglabasanu, péc informacijas apmainas koordinacija var klat iespéjama, jo ta var mainit

(") Sk., pieméram, spriedumu apvienotajas lietas C-501/06 P un citi, GlaxoSmithKline, 58. punkts; spriedumu lieta C-
209/07 BIDS, 15. un turpmakos punktus.

(3 Sk. ari Visparigo pamatnostadnu 22. punktu.

(%) Informacija par nakotné planotajiem apjomiem varétu ietvert, pieméram, informaciju par nakotné planotajiem pardo-
$anas apjomiem, tirgus dalam, teritorijam un pardoSanu ipasam patérétaju grupam.

(*) Jedzienu “nakotné planotas cenas” ilustré 1. piemérs. IpaSos gadijumos, kad uzpémumi stingri appemas nakotné

pardot produktus par cenam, kuras tie ieprieks ir publiski pazinojusi (t. i., cenas nav parskatamas), 3adi publiski

pazinojumi par turpmakam individualizétam cenam vai apjomiem netiktu uzskatiti par planiem un tapéc principa

netiktu atziti par konkurenci ierobezojosiem mérkiem. Tas varétu notikt, pieméram, gadijumos, kad uzpémumi

regulari interaktivi sazinas un uztur Ipasas attiecibas ar pasttitdjiem, jo, pieméram, pasititajiem ir svarigi jau ieprieks

zinat nakotné gaidimas cenas vai pasiititdji jau iepriek§ var veikt pasiitjumus par $im cenam. Sajos gadijumos

informacijas apmaina butu dargaks lidzeklis slepenas vienosanas panaksSanai tirgi neka informacijas apmaina par

nakotnes nodomiem, un tas noliks drizak biitu konkurences veicina§ana. Tomeér tas nenozimé, ka kopuma cenu

saistibas pret pasititajiem vienmér veicina konkurenci. Gluzi pretéji, tas varétu ierobezot slepenas vienosanas dalib-

nieku novirzisanas iespéjas, palielinot 3adas vienoanas stabilitati.

Tas neskar faktu, ka publiski pazinojumi par planotam individualizétam cenam varétu radit efektivitates pieaugumu un

$adas informacijas apmainas dalibniekiem bitu iespéja atsaukties uz 101. panta 3. punktu.

Spriedums lieta C-7[95 P John Deere pret Komisiju, 76. punkts.

Informacijas apmaina var ierobezot konkurenci tapat ka uznémumu apvienoSanas, ja tas dé] koordinacija tirgn klast

efektivaka, stabilaka vai iespéjamaka; sk. spriedumu lieta C-413/06 P Sony, [2008], Krajums, I-4951. Ipp., 123. punkts,

kura Tiesa ir apstiprinajusi kritérijus, kas noteikti Vispargjas tiesas sprieduma lieta T-342/99 Airtours, [2002], Krajums,

11-2585. Ipp., 62. punkts.
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77.

78.

79.

tirgus nosacijumus, pieméram, uzlabot tirgus parredzamibu, mazinat sarezgitibu, lidzsvarot nestabili-
tati un kompensét asimetriju. Tapéc informacijas apmainas konkurenci ierobezojoso seku noveértéjuma
janem véra gan sakotngjie tirgus nosacfjumi, gan to parmainas informacijas apmainas ietekmé. Tas
nozimg, ka janovérte attiecigas informacijas apmainas sistémas konkrétas ipatnibas, ieskaitot tas merki,
piekluvi sistémai un lidzdalibas sisttma nosacijumus. Tapat bis jaizvérté informacijas apmainu
biezums, kopigi izmantojamas informacijas veids (pieméram, vai apmaina ir publiska vai konfidenciala,
apkopota vai individualizéta, vésturiska vai pasreizéja informacija) un informacijas nozime cenu,
apjomu vai pakalpojumu sniegSanas nosacijumu noteikana (!). Veicot $o novérté§jumu, janem véra
turpmak aprakstitie faktori.

i) Tirgus raksturojums

Uzpémumiem ir lielakas iesp&as pandkt slepenu vienosanos tirgos, kas ir pietiekami parredzami,
koncentréti, nav sarezgiti, ir stabili un simetriski. Sados tirgos uznémumi var panakt kopéju sapra-
Sanos par koordinacijas noteikumiem, sekmigi uzraudzit novirzes un piemérot sodus. Tomér infor-
macijas apmaina var palidzét uznémumiem panakt slepenu vienosanos ari citos tirgus apstaklos, kur
bez informacijas apmainas tas nebiitu iespéjams. Informacijas apmaina var palidzét nonakt pie
slepenas vienosanas, uzlabojot tirgus parredzamibu, mazinot tirgus sarezgitibu, lidzsvarojot nestabili-
tati un kompensgjot asimetriju. Saja konteksta informacijas apmainas ietekme uz konkurenci ir atka-
figa ne vien no ta tirgus sakotngjiem raksturlielumiem, kura $1 informacijas apmaina notiek
(pieméram, koncentracijas, parredzamibas, stabilitates, sarezgitibas utt.), bet ari no $o raksturlielumu
parmainam attieciga informacijas apmainas veida iespaida (2).

Slepena vienosanas vairak iesp&jama parredzamos tirgos. Parredzamiba var atvieglinat koordinaciju,
laujot uzpémumiem panakt kop@ju saprasanos par koordinacijas noteikumiem unfvai palielinot
slepenas vienoSanas iek$gjo un argjo stabilitati. Informacijas apmaina var uzlabot parredzamibu un
tadéjadi samazinat nenoteiktibu attieciba uz konkurences mainigajiem stratégiskajiem lielumiem
(pieméram, cenam, izlaidi, pieprasjumu, izmaksam utt.). Jo zemaks ir tirgus parredzamibas limenis,
jo lielaka loma slepenas vienoSanas panak$ana var bt informacijas apmainai. Salidzindjuma ar infor-
macijas apmainu, kas ievérojami palielina parredzamibu, ir mazak ticams, ka konkurenci ierobezojosas
sekas varétu radit informacijas apmaina, kuras nozime tirgus parredzamibas palielinasana ir nieciga.
Tapéc to, cik iespéjamas ir informacijas apmainas konkurenci ierobezojo$as sekas, nosaka gan tirgh
pastavosais parredzamibas limenis, gan §a limena parmainas informacijas apmainas ietekmé. Pastavo-
Sais parredzamibas limenis, cita starpa, ir atkarigs no tirgus dalibnicku skaita un darfjumiem, kas var
bat loti dazadi, sakot no publiskiem darfjumiem un beidzot ar konfidencialam divpusgjam pircgju un
pardevéju sarunam. Novértgjot parredzamibas limena parmainas tirgi, galvenais uzdevums ir
noskaidrot, cik liela méra uzpémumi var izmantot pieejamo informaciju, lai noteiktu konkurentu

darbibas.

Sauri oligopoli var vieglak panakt slepenu vienosanos tirgii, jo mazakam skaitam uznémumu ir
vienkar§ak panakt kopéju saprasanos par koordinacijas noteikumiem un uzraudzit novirzes. Turklat
mazakam skaitam uzpémumu var bt vieglak nodrosinat slepenas vienosanas ilgtspéjibu. Ja darbibas
koordiné lielaks uznémumu skaits, ienakumi no novirzém ir lielaki, jo, samazinot cenas, ir iespé&jams
iegtit lielaku tirgus dalu. Taja pasa laika ieguvums no slepenas vienoSanas ir mazaks, jo lielaka
uzpémumu skaita gadijuma samazinas ienakumu dala, ko tie g@ist no slepenas vienoSanas. Pastav
liclaka iespgja, ka informacijas apmaina $ados Sauros oligopolos radis ierobezojosas sekas uz konku-
renci salidzinagjuma ar plasakiem oligopoliem, bet visticamak neradis $is konkurenci ierobeZojosas
sekas Joti sadrumstalotos tirgos. Tomér, palielinot parredzamibu vai citadi parveidojot tirgus vidi ta,
ka koordinacija taja klist vairak iespéjama, informacijas apmaina var atvieglinat koordinaciju un
uzraudzibu, kas aptver lielaku skaitu uznémumu, neka bitu iespéjams, ja informacijas apmaina neno-
tiktu.

(') Spriedums lieta C-238/05 Asnef-Equifax, 54. punkts.
(3 Batu jaievéro, ka 78. lidz 85. punktd nav apliikoti visi attiecigie tirgus raksturlielumi. Attieciba uz konkrétiem

informacijas apmainas veidiem batiski var izradities citi tirgus raksturlielumi.
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81.

82.

83.

84.

85.

Slepenas vienosanas panaksana sarezgita tirgus vidé uzpémumiem var sagadat gritibas. Tacu infor-
macijas apmainas izmanto$ana zinama méra var vienkarSot So vidi. Lai panaktu kopéju saprasanos par
koordinacijas noteikumiem un uzraudzitu novirzes sarezgita tirgus vide, parasti ir vajadziga plasaka
informacijas apmaina. Pieméram, gadijumos, kad javienojas par viena, viendabiga produkta cenu, ir
vieglak panakt slepenu vienoSanos neka tad, ja tirgh, kur valda liela produktu daudzveidiba, bitu
japanak slepena vienosanas attieciba uz daudzam cenam. Tomér, lai izvairitos no gritibam, ko rada
slepenas vienoSanas panaksana attieciba uz daudzu produktu cenam, uzpémumi var apmainities ar
informe'lciju, lai vienotos par vienkarsiem cenu noteik§anas noteikumiem (piemeéram, mazumtirdznie-
cibas standarta cenam).

Slepena vienoSanas vairak iesp&ama tirgos, kur pieprasijuma un piegades nosacijumi ir salidzinosi
stabili (!). Nestabila vidé uznémumiem varétu but sarezgiti noskaidrot, vai to pardoSanas apjomu
kriSanas iemesls ir kopuma zems pieprasijuma limenis vai konkurentu ipasi zemas cenas, tapéc
sada vide ir griiti nodrosinat slepenas vienosanas ilgtspé&jibu. Sados apstaklos nepastavigs pieprasijums,
dazu uzpémumu ieverojama ieks$ja izaugsme vai bieza jaunu uznémumu ienakSana tirgl var liecinat,
ka situacija nav pietickami stabila, lai tirgh batu iespéjama koordinacija (?). Informacijas apmaina dazos
gadijumos var palielinat tirgus stabilitati, laujot panakt slepenu vienosanos. Turklat koordinacija var
bat gritak panakama tirgos, kur batiska loma ir jaunindjumiem, jo, ievieSot ipasi svarigus jaunina-
jumus, viens uznémums var ieglit daudz izdevigaku stavokli salidzindjuma ar konkurentiem. Lai
slepena vienoSanas bitu ilgtspéjiga, koordinacija neiesaistitu pusu, pieméram, pasreiz€jo vai nakamo
konkurentu, ka arT pasititdju reakcija nedrikst apdraudét slepenas vieno$anas prognozétos rezultatus.
Sada konteksta par slepenas vienosanas iesp&jamibu un ilgtspéjibu attiecigaja tirgit var liecinat ienak-
Sanas Skérslu pastavésana.

Slepena vienoSanas vairak iespéama simetriskas tirgus struktiiras. Izmaksu, pieprasijuma, tirgus dalu,
produktu sortimenta, jaudas un citada zina viendabigiem uznémumiem ir vienkar$ak panakt kopgju
saprasanos par koordinacijas noteikumiem, jo vinu motivacija ir saskanotaka. Tomér dazos gadijumos
informacijas apmaina var palidzét panakt slepenu vienoSanos arl neviendabigakas tirgus struktiras.
Informacijas apmaina var palidzét uzpémumiem noskaidrot to atskiribas un meklét veidus, ka koor-
dinacijas apstaklos lidzsvarot $o neviendabigumu.

Slepenas vienoanas stabilitate ir atkariga arf no ta, ka uzpémumi diskonté paredzamo pelpu. Jo
augstak uzpneémumi verté pasreizéjo pelnu, ko tie varftu ieghit, samazinot cenas, salidzindjuma ar
kopgjo paredzamo pelnu, kuru tie varétu iegiit slepenas vienosanas rezultdta, jo mazaka iespgja, ka
tie spés panakt slepenu vienosanos.

Tapat slepena vienosanas vairak iesp&jama starp uznémumiem, kas ilgstosi turpina darboties viena
tirgdi, $ada situacija uzpémumi ir vairak ieintereséti koordinacija. Zinot, ka tas ilgstosi darbosies kopa
ar citiem uznémumiem, uznémums bis vairadk motivéts panakt slepenu vienoSanos, jo paredzama
pastaviga pelpa, ko nesis slepena vienosanas, biis izdevigaka neka Istermina pelpa novirzes gadjjuma,
t. i, tik ilgi, kamér pargjie uznémumi nebis atklajusi novirzi un veikusi pretpasakumus.

Lai slepena vienoSanas biitu noturiga, ir japastav redliem draudiem, ka novirzu gadijuma tiks veikti
pietiekami ticami un nekavéjosi pretpasakumi. Slepenas vienosanas nav noturigas tirgos, kur sodi par
novirzém nav pietiekami stingri, lai parliecinatu koordinacija iesaistitos uzpémumus, ka slepenas
vienosanas noteikumu ievéro$ana ir to interesés. Pieméram, tirgos, ko raksturo neregulari, lieli pasa-
tjumi, var bat sarezgiti izveidot pietickami stingru preventivu mehanismu, jo pelna, kuru uznémums
var giit, piemerota bridi atkapjoties no noteikumiem, var bat liela, drosa un talitéja, bet soda raditie
zaud&umi — niecigi, nenoteikti un izjutami tikai péc kada laika. Preventivo mehanismu ticamiba ir

() Sk. spriedumu lieta T-35/92 John Deere pret Komisiju, [1994], Recueil, 1I-957. lpp., 78. punkts.
(%) Sk. Komisijas Lémumu lieta IV/31.370 un 31.446, UK Agricultural Tractor Registration Exchange, OV L 68, 13.3.1992,,

19. lpp., 51. punkts, un spriedumu lietd T-35/92 John Deere pret Komisiju, 78. punkts. Nav nepiecieSams noteikt
absolutu stabilitati un izslégt asu konkurenci.
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atkariga arT no ta, vai pargjie koordinacija iesaistitie uznémumi ir ieintereséti veikt pretpasakumus un
tas potencialas ilgtermina pelnas varda, ko tie varétu gut, atjaunojot slepeno vienoSanos, gatavi
samierinaties ar istermina zaud&umiem, kurus raditu cenu kara sakSana. Pieméram, uznémumu
spéja veikt pretpasakumus var palielinaties, ja tos savstarpgji saista arT vertikalas komercialas attiecibas,
kuras tie var izmantot ka draudus par sodiem novirzu gadijuma.

ii) Informacijas apmainas raksturojums
Strategiska informacija

86. Salidzinajuma ar citiem informacijas apmainas veidiem 101. pants vairak var attickties uz konkurentu
apmainu ar stratégiskiem datiem, t. i., ar tadiem datiem, kas samazina tirgus stratégisko nenoteiktibu.
Stratégisku datu kopiga izmantosana var radit konkurenci ierobeZojosas sekas, jo ta samazina pusu
neatkaribu lémumu pienemsana, mazinot to motivaciju konkurét. Stratégiska informacija var biit
saistita ar cenam (pieméram, faktiskajam cenam, atlaidém, palielinajumiem, samazinajumiem vai raba-
tiem), pasfititaju sarakstiem, raZosanas izmaksam, apjomiem, apgrozijumu, pardosanu, jaudam, kvali-
tati, tirdzniecibas planiem, riskiem, ieguldjjumiem, tehnologijam un pétniecibas un izstrades
tai seko informacija par izmaksam un pieprasjumu. Tacu, ja uznémumi konkuré pétniecibas un
izstrades joma, konkurences apstaklos vértigaka stratégiska informacija var bit ar tehnologijam sais-
titie dati. Datu stratégiska lietderiba ir atkariga ari no datu apkopojuma un vecuma, ka ari no tirgus
apstakliem un apmainas biezuma.

Tirgus parklajums

87. Lai informacijas apmaina varétu radit konkurenci ierobeZojosas sekas, apmaina iesaistito uznémumu
tirgus dalai konkrétaja tirghi jabat pietickami ievérojamai. Citadi konkurenti, kas nepiedalas informa-
cijas apmaina, varétu ierobezot iesaistito uzpémumu pret konkurenci vérsto ricibu. Pieméram, nosakot
par saskapoto limeni zemakas cenas, informacijas apmainas sistéma neiesaistitie uznémumi varétu
apdraudét slepenas vienoSanas argjo stabilitati.

88. Nav iespgjams abstrakti noteikt, kada ir “pietieckami liela tirgus dala”, — tas atkarigs no katra gadijuma
konkrétajiem apstakliem un no attieciga informacijas apmainas veida. Tomér gadijumos, kad informa-
cijas apmaina notiek cita veida horizontalas sadarbibas noliguma konteksta un neparsniedz ta isteno-
Sanai vajadzigo apjomu, tirgus parklajums, kas neparsniedz robezas, kuras konkrétajam noligumu
veidam noraditas attiecigaja So pamatnostadnu nodala, attiecigaja grupu atbrivojuma regula (!) vai
De minimis pazinojuma, parasti nebas tik liels, lai informacijas apmaina varétu radit konkurenci
ierobezojosas sekas.

Apkopoti/individualizeti dati

89. Salidzinajuma ar uzpémumu limena datu apmainu ir daudz mazak ticams, ka patiesi apkopotu datu, t.
i, tadu datu, kas pietickami apgriitina individualizétas uznémumu limena informacijas identificéSanu,
apmaina radis konkurenci ierobezojosas sekas. Tirgus organizaciju vai tirgus informacijas kompaniju
savaktie un publicétie apkopotie dati (ka, pieméram, dati par pardosanu, dati par jaudam vai ieguldi-
jumu un detalu izmaksam) var nakt par labu gan piegadatajiem, gan patérétajiem, atlaujot tiem iegiit
skaidraku izpratni par sektora ekonomisko situaciju. Sada datu savaksana un publicésana lautu tirgus
dalibniekiem piepemt labak informétus individualos lémumus, lai efektivi pielagotu savas stratégijas
tirgus apstakliem. Kopuma, iznemot gadijumus, kad tas notiek Saura oligopola, apmaina ar apkopo-
tiem datiem nevarétu radit ierobeZojosas sekas attieciba uz konkurenci. Pretéji tam, individualizétu
datu apmaina atvieglo kopé&ju saprasanos tirgli un sodiSanas stratégiju istenosanu, palidzot koordina-
cija iesaistitajiem uzpémumiem atklat uzpémumus, kas neievéro noteikumus, vai jaunpienacgjus.

(") Informacijas apmaina pétniecibas un izstrades noligumu kontekstd, ja apmaina neparsniedz noligumu istenosanai

vajadzigo apjomu, var git labumu no Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regula paredzétas 25 %
drosibas zonas. Attieciba uz Specializacijas noligumu grupu atbrivojuma regulu, paredzéta attieciga drosibas zona ir
20 %.
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Tomér nevar izslégt iespéju, ka pat apkopotu datu apmaina tirgos ar Ipasiem raksturlielumiem var
atvieglot slepenas vieno$anas panaksanu. Proti, loti Saura un stabila oligopola dalibnieki, kas apmainas
ar apkopotiem datiem, un tie konstaté tirgus cenu, kas ir zemaka par noteiktu limeni, varétu auto-
matiski pienemt, ka kads neievéro slepeno vieno$anos un uzsakt pretpasakumus tirgus limeni. Tatad,
lai nodrosinatu slepenas vieno$anas stabilitati, ne vienmér ir janoskaidro, kur§ uzpémums ir atkapies
no noteikumiem, — var pietikt ar novirzes konstatésanu.

Datu vecums

90. Jadoma, ka vésturisku datu apmaina nenovedis pie slepenas vienoSanas, jo 3adi dati visticamak neno-
radis uz konkurentu turpmako ricibu un nenodrosinas kopéju saprasanos tirgti (!). Turklat ir maz
ticams, ka vésturisku datu apmaina atvieglos novirzu uzraudzibu — jo vecaki dati, jo mazak tie var
noderét, lai laikus konstatétu novirzes un lai tos izmantotu ka ticamus tdlitéju pretpasakumu
draudus (?). Nav iepriek$ noteiktas robezas, aiz kuras dati klast vesturiski, t. i., pietiekami veci, lai
neapdraudétu konkurenci. Datu patiesais vésturiskums ir atkarigs no konkréta tirgus Ipatnibam un jo
ipasi no ta, cik biezi nozaré tiek parskatitas cenas. Pieméram, datus var uzskatit par vésturiskiem, ja to
vecums vairakkart parsniedz nozares vidgjos ligumu terminus, ja ligumu terminus var uzskatit par
cenu parskatiSanas biezuma raditajiem. Turklat datu veésturiskuma robeza ir atkariga ari no datu
rakstura, apkopojuma, apmainas biezuma un konkréta tirgus raksturlielumiem (pieméram, stabilitates
un parredzamibas).

Informacijas apmainas bieZums

91. Bieza informacijas apmaina, kas atvieglo gan labakas kopéjas saprasanas panaksanu tirgli, gan novirzu
uzraudzibu, palielina slepenas vienoSanas risku. Lai atvieglotu slepenas vienoSanas panakSanu, var
gadities, ka mazak stabilos tirgos ar informaciju biis jaapmainas biezak neka stabilos tirgos. Tirgos
ar ilgtermina ligumiem (kas liecina, ka cenas tiek parskatitas reti) slepenas vienoSanas panaksanai
principa varétu pietikt ar retaku informacijas apmainu. Pretéji tam, reta apmaina ar informaciju nebatu
pietickama, lai panaktu slepenu vienosanos tirgos ar istermina ligumiem, kuri liecina, ka cenas tiek
parskatitas biezi (). Tacu tas cik bieza informacijas apmaina ir nepiecieSama, lai atvieglotu slepenas
vienoanas panaksanu ir atkariga ari no datu rakstura, vecuma un apkopojuma (*).

Publiska/nepubliska informacija

92. Apmaina ar patiesi publisku informaciju visticamak nebiis uzskatama par 101. panta parkapumu (°).
Patiesi publiska informacija ir (piekluves maksas zina) vienlidz vienkarsi pieejama informacija visiem
konkurentiem un patérétajiem. Lai informacija batu patiesi publiska, tas ieg@isana pircéjiem un infor-
macijas apmainas sistéma neiesaistitiem uznémumiem nedrikst izmaksat vairak ka uzpémumiem, kas
apmainas ar informaciju. Tapéc konkurenti parasti neapmainas ar datiem, ko tie vienlidz vienkarsi var
ieghit tirgdi, lidz ar to ir maz ticams, ka praksé varétu notikt apmaina ar patiesi publiskiem datiem.
Tacu ari tad, ja dati, ar kuriem apmainas konkurenti, ir pieejami t. s. “publiskaja telpa”, tie nav patiesi

(") Vésturisku datu apkopojumu var izmantot ari, lai pazinotu, ka nozares apvieniba ir palidz&jusi sagatavot vai izvért&jusi
sabiedriskas politikas apskatu.

(%) Pieméram, agrak izskatitas lietas Komisija par vésturiskiem ir uzskatfjusi par vienu gadu vecakus datus, atzistot, ka

$§adu datu apmaina neierobezo konkurenci 101. panta 1. punkta izpratné, bet par vienu gadu jaunaki dati ir uzskatiti

par neseniem datiem; Komisijas Lemums lieta 1V/31.370, UK Agricultural Tractor Registration Exchange, 50. punkts;

Komisijas Lémums lieta IV[36.069, Wirtschaftsvereinigung Stahl, OV L 1, 3.1.1998., 10. Ipp., 17. punkts.

llgtermina ligumi tomér varétu samazinat pietickami steidzamu pretpasakumu iesp&amibu.

Tomér atkariba no tirgus struktiiras un informacijas apmainas vispargja konteksta nevar izslégt, ka atseviska apmainas

epizode var bt pietickams pamats, lai iesaistitie uznémumi saskanotu ricibu tirgli un tadgjadi veiksmigi aizstatu ar

risku saistito konkurenci ar savstarpéu praktisku sadarbibu. Sk. sprieduma lieta C-8/08 T-Mobile Netherlands, 59.

punkts.

(°) Sk. spriedumu apvienotajas lietas T-191/98 un citi Atlantic Container Line (TACA), [2003], Recueil, 11-3275. Ipp., 1154.
punkts. Tas var neattickties uz gadijumiem, kad informacijas apmaina ir iesaistits kartelis.

—_—
> =
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publiski, ja ar to iegiSanu saistitas izmaksas pietickama méra attur citus uznémumus un pircgjus no $o
datu vaksanas (!). lespgja vakt informaciju tirgi, pieméram, iegiit to no pasititdjiem, ne vienmeér
nozimé, ka §1 informacija ir konkurentiem viegli pieejami tirgus dati (?).

Arl tad, ja dati ir publiski pieejami (pieméram, regulgjoso iestazu publicétd informacija), papildu
informacijas apmaina konkurentu starpa var radit konkurenci ierobeZojosas sekas, ja ta vél vairak
samazina tirgus stratégisko nenoteiktibu. Saja gadijuma izskirosa nozime ir papildu informacijai, kas
var izjaukt tirgus lidzsvaru un novest pie slepenas vieno$anas.

Publiska/nepubliska informacijas apmaina

Informacijas apmaina ir patiesi publiska, ja kopigi izmantojamie dati (piekluves maksas zina) ir vienadi
pieejami visiem konkurentiem un pircgjiem (3). Publiska informacijas apmaina var samazinat slepenas
vienoSanas iesp&amibu tirgh tiktal, ciktal informacijas apmaina neiesaistitie konkurenti, potencialie
jaunpienacgji un pircgji var ierobeZot potencialas konkurenci ierobeZojo3as sekas (*). Tomér nevar
pilniba izslégt iespéju, ka ari patiesi publiska informacijas apmaina var atvieglot slepenas vieno$anas
panaksanu tirga.

2.3. Noveértejums saskana ar 101. panta 3. punktu
2.3.1. Efektivitates pieaugums (°)

Informacijas apmaina var radit efektivitates pieaugumu. Informacija par konkurentu izmaksam var
veicinat efektivitati, ja uzpémumi salidzina savu darbibu ar nozares paraugpraksi un attiecigi plano
iek$€jas motivacijas programmas.

Turklat dazos gadijumos informacijas apmaina var palidzét uznémumiem izvietot razosanu tirgos ar
augstu pieprasijumu (pieméram, informacija par pieprasjumu) vai zemu izmaksu uzpémumos
(pieméram, informacija par izmaksam). Sada veida ieguvumu iespé&amiba ir atkariga no tirgus rakstu-
rojuma, no ta, vai uzpémumi konkuré cenu un apjomu zina, un no nenoteiktibu rakstura tirgdi. DaZzi
informacijas apmainas veidi $aja konteksta var palidzét panakt ievérojamu izmaksu ietaupijumu,
pieméram, Jaujot samazinat nevajadzigus krajumus vai paatrinat atri bojajosos produktu nogadasanu
uz vietam ar augstu pieprasjumu un samazinat piegades vietas ar zemu pieprasjumu (sk. 6. pieméru,
110. punkta).

Uzpémumi var darboties efektivak ari, apmainoties ar informaciju par patérétajiem tirgos, kur $I
informacija ir asimetriska. Apmainoties ar informaciju par klientu ricibu pagatné, pieméram, par
avarijam vai kreditsaistibu neizpildi, uznémumi motivé patérétajus ierobezot riska izpausmes. Tas
lauj ari atklat, kuri patérétdji mazak paklauj sevi riskam un tapéc ir pelnijusi zemakas cenas. Saja
zina informacijas apmaina var mazinat ari patérétaju atkaribu no pakalpojumu sniedzgjiem un palie-
linat konkurenci. Proti, informacija parasti attiecas uz konkrétam attiecibam un, ja nenotiktu infor-
macijas apmaina, parejot uz citu uzpémumu, patérétaji zaudétu prieksrocibas, ko dod §i informacija.
Sadu ieguvumu pieméri atrodami banku un apdrosinasanas nozaré, kam raksturiga bieza informacijas
apmaina par klientu saistibu neizpildi un riska izpausmém.

Turklat tas, ka informacijas apmaina iesaistitic uznémumi datus ieprieks ir publicgjusi (pieméram, dienas laikraksta vai

sava timekla vietn€), nenozimé, ka turpmaka nepubliska apmaina nebiitu 101. panta parkapums.

>

Sk. spriedumu apvienotajas lietas T-202/98 un citi Tate & Lyle pret Komisiju, 60. punkts.
Tas neizsledz iespéju, ka piekluve datubazei par zemaku maksu tiek piedavata pasititajiem, kas pasi ir palidzgjusi to

izveidot, jo datu vakSana parasti ir saistita ar izmaksam.

=

Lai noteiktu, vai informacijas apmainas sistéma neiesaistiti tirgus dalibnieki varétu apdraudét prognozétos koordina-

cijas rezultatus, batu janovérté tirgus piekluves $kérsli un pircéju pretsvara spéjas. Tomér lielaka parredzamiba paté-
rétajiem var tiklab samazinat, ka palielinat slepenas vienosanas iespgju, jo lielaka parredzamiba patérétajiem nozimé
lielaku pieprasijuma cenu elastigumu, lidz ar to pelnpa, ko dod novirzes, ir lielaka, bet ari pretpasakumi ir stingraki.

s

Informacijas apmainas rezultata gata potenciala efektivitates pieauguma apraksts nav ne ekskluzivs, ne izsmeloss.
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Ar tirgus dalam saistitu vésturisku un aktualu datu apmaina dazos gadijumos var nakt par labu gan
uzpémumiem, gan patérétajiem, jo uznémumi to var izmantot, lai informétu paterétajus par savu
produktu kvalitati. Gadijumos, kad informacija par produktu kvalitati ir nepilniga, patérétaji biezi
izmanto netieSus lidzeklus, lai iegitu informaciju par produktu relativajiem raksturlielumiem,
pieméram, par cenam un tirgus dalam (pieméram, patérétaji izmanto visvairak pardoto gramatu
sarakstus, lai izvélétos nakamo gramatu).

Patiesi publiska informacijas apmaina var nakt par labu patérétajiem ari, palidzot izdarit apzinataku
izvéli (un samazinot mekléSanas izmaksas). Patérétaji $ada veida parasti gist vislielako labumu no
publiskas apmainas ar pasreiz€jiem datiem, kas visvairak ietekmé vinu pirkumu izvéli. Tapat publiska
informacijas apmaina par pasreizgjam izejmaterialu cenam var samazinat uznémumu mekleSanas
izmaksas, bet tas parasti nozimé prieksrocibas patérétajiem, proti, zemakas galigas cenas. Pastav
mazaka iespéja, ka $adas tieSas priekSrocibas patérétajiem varétu radit informacijas apmaina par
nakotné planotajam cenam, jo uznémumi, kas pazino planotas cenas, parasti tas parskata, pirms
patérétaji faktiski veic pirkumus, pamatojoties uz $o informaciju. Planojot térinus, patérétaji principa
nevar palauties uz uznémumu nakotnes planiem. Tomér zinama meéra ir iespéjams panakt, lai uzneé-
mumi nemaina pasludinatas nakotnes cenas pirms to istenosanas, pieméram, gadijumos, kad uznpé-
mumi regulari interaktivi sazinas ar patérétajiem un patérétdji palaujas uz to, ka cenas tiks ieprieks
pazinotas, vai, pieméram, patérétaji var veikt iepriek3gjus pastitijumus. Sados gadijumos ar nakotnes
nodomiem saistitas informacijas apmaina var uzlabot pircéju izdevumu planosanu.

Efektivitates piecaugumu drizak var radit tagadnes un pagatnes datu apmaina, nevis informacijas
apmaina par nakotnes nodomiem. TaCu Ipasos apstaklos arl nakotnes nodomu atklasana varétu
radit efektivitates pieaugumu. Pieméram, uznémumi, kas agrini uzzina, kur§ bis pétniecibas un
izstrades sacensibu uzvarétajs, varétu izvairities no dargu pasakumu dubléSanas un nelietderigas neat-
glistamu lidzeklu térésanas (1).

2.3.2. NepiecieSamiba

lerobezojumi, kuri parsniedz to, kas vajadzigs, lai sasniegtu informacijas apmainas radito efektivitates
pieaugumu, neatbilst 101. panta 3. punkta nosacijumiem. Lai izpilditu “nepiecieSamibas” nosacijumu,
pusém japierada, ka datu prieksmets, apkopojums, vecums, konfidencialitate, ka ari apmainas biezums
un parklajums ir tadi, kas rada vismazako risku, bez kura nav iesp&jams panakt apgalvoto efektivitates
pieaugumu. Turklat informacijas apmaina nedrikst biit saistita ar informaciju, kas parsniedz efektivi-
tates pieauguma sasniegSanai bitiskos mainigos lielumus. Pieméram, individualizétu datu apmaina
salidzinasanas nolika parasti nav obligati vajadziga, jo apgalvoto efektivitates pieaugumu varétu
palidzet sasniegt ari noteikta nozares “rangu tabula” apkopota informacija, kas turklat batu saistita
ar mazaku slepenas vienosanas risku (sk. 4. pieméru, 108. punkta). Visbeidzot, ar nakotnes nodomiem
saistitu individualizétu datu kopiga izmantoSana parasti ari nav obligati vajadziga, jo ipasi, ja dati
attiecas uz cenam un apjomiem.

Tapat ir vairak ticams, ka informacijas apmaina, kura ir dala no horizontalas sadarbibas noligumiem,
atbildis 101. panta 3. punkta nosacfjumiem, ja ta neparsniegs to, kas obligati vajadzigs, lai Istenotu
noliguma ekonomisko mérki (t. i., tehnologiju kopigu izmanto$anu pétniecibas un izstrades noligumu
gadijuma vai izmaksu datu kopigu izmanto$anu razo$anas noligumu gadijuma).

2.3.3. Prieksrocibas paterétdjiem

NepiecieSamu ierobezojumu rezultata panaktais efektivitates pieaugums janodod patérétdjiem tada
apjoma, kas parsniedz informacijas apmainas raditas konkurenci ierobezojosas sekas. Jo mazaka ir
informacijas apmaina iesaistito pusu tirgus vara, jo liclaka iespéja, ka efektivitates picaugums tiks
nodots patérétajiem apjoma, kas parsniedz konkurenci ierobezojosas sekas.

(1) Sados gadijumos efektivitate javérté, pieméram, salidzindjuma ar konkurences ierobezosanas potencialajgm negati-

vajam sekam tirgd, kur§ veicina jauninajumus.
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2.3.4. Konkurences nelikvidesana

104. Atbilstiba 101. panta 3. punkta kritérijiem nav iesp&jama, ja informacijas apmaina iesaistitajam pusém

ir dota iespéja likvidét konkurenci attieciba uz konkréto produktu batisku dalu.

2.4. Piemeéri

105. Informacijas apmaina par nakotné planotajam cenam ka konkurenci ierobezojoss mérkis

1. piemers

Situacija: starptautisku autobusu parvadajumu uzpémumu apvieniba valsti “X” tikai saviem dalib-
niekiem dara zinamu individualizétu informaciju par nakotné planotajam cenam. Informacija
ieklauti vairaki elementi: planota braukSanas maksa un marsruts, uz kuru ta attiecas, iesp&amie
brauks$anas maksas ierobezojumi, pieméram, kuri patérétaji var iegadaties biletes par $o maksu, vai
javeic avansa maksajumi, vai ir noteikts minimalais uzturéSanas laiks, laikposms, kura var pardot
biletes par noteikto maksu (pirma un pédgja bilesu pardosanas diena), un laikposms, kura biletes par
noteikto maksu var izmantot celoSanai (pirma un pédéja celosanas diena).

Analize: §i informacijas apmaina, kas sakas ar uznémumu apvienibas lémumu, attiecas uz konku-
rentu planotajam cenam. Sada informacijas apmaina ir loti efektivs lidzeklis, lai panaktu slepenu
vienoSanos un tadéjadi ir konkurenci ierobezojo$s mérkis. Tas ir tapéc, ka uzzinot, ka konkurenti
plano noteikt augstakas cenas, uznémumi var jebkura laika brivi mainit pasu apvieniba pazinotas
cenas. Tas lauj uzpémumiem panakt augstaku kop€jo cenu limeni, neradot ar tirgus dalu zaudé$anu
saistitas izmaksas. Pieméram, autobusu parvaddjumu uznémums “A” $odien var pazinot, ka tas no
nakama ménes$a paaugstina bile$u cenas mar$ruta no pilsétas “1” uz pilsétu “2”. Ta ka $i informacija
ir pieejama visiem paréjiem autobusu parvadajumu uzpémumiem, uznémums “A” var nogaidit, lai
redzétu, ka konkurenti reagé uz pazigojumu par cenam. Ja kads konkurents taja pasa marSruta,
pieméram, uzpémums “B”, arl paaugstinatu cenu, uznémums “A” nemainitu savu pazinojumu, kas
velak visticamak statos speka. Turpreti, ja uzpémums “B” nepaaugstinatu cenu, uznémums “A”
varétu parskatit noteikto braukSanas maksu. Cenu pielagosana turpinatos, lidz visu uzpémumu
cenas sasniegtu augstaku, monopolistisku cenu limeni. Maz ticams, ka §1 informacijas apmaina
varetu atbilst 101. panta 3. punkta nosacjjumiem. Informacijas apmaina aprobezojas ar konkuren-
tiem, t. i., autobusu parvaddjumu uzpémumu klienti no tas negiist tiesu labumu.

106. Informacijas apmaina par pasreizéjam cenam un pietickama efektivitates pieauguma nodosana paté-

rétajiem

2. piemeérs

Situacija: tarisma birojs un starptautisku autobusu parvadajumu uzpémumi maza valstt “X”
vienojas, ka kopigi publicés informaciju par autobusu bileSu pasreizéjam cenam brivi pieejama
timekla vietné (at3kiriba no 1. pieméra, 105. punkta, patérétaji jau var iegadaties biletes par
cenam un ar nosacijumiem, kas minéti informacijas apmaina, tapéc tas nav nakotné planotas, bet
pasreizgjas paslaik un nakotné sniedzamo pakalpojumu cenas). Informacija ieklauti vairaki elementi:
planota braukSanas maksa un marsruts, uz kuru ta attiecas, iespéjamie brauk3anas maksas ierobe-
zojumi, pieméram, kuri patérétaji var iegadaties biletes par So maksu, vai javeic avansa maksajumi,
vai ir noteikts minimalais uzturéSanas laiks, un laikposms, kura biletes par noteikto maksu var
izmantot celosanai (pirma un pédgja celosanas diena). Autobusu parvadajumu tirgus valsti “X” nav
vilcienu un gaisa parvadajumu konkréta tirgus dala. Konkrétais tirgus ir uzskatams par koncentrétu,
stabilu un relativi nesarezgitu, un cenu noteiksana informacijas apmainas iespaida klast parredzama.

Analize: §is informacijas apmainas mérkis nav konkurences ierobezosana. Uznémumi apmainas ar
informaciju par pasreizéjam, nevis nakotné planotajam cenam, jo tie jau faktiski pardod biletes par
$im cenam (at3kiriba no 1. pieméra, 105. punkta). Tapéc ir mazak ticams, ka $I informacijas
apmaina varétu klat par efektivu koordinacijas centra izveides mehanismu. Tomér, ievérojot tirgus
struktiiru un datu stratégisko nozimi, s informacijas apmaina var klat par efektivu mehanismu, lai
uzraudzitu novirzes no slepenas vienosanas, kas $ada tirgus struktiira batu Joti iesp&jama. Tapéc $i
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informacijas apmaina varétu radit konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné. Lai
gan novirzu uzraudzibas iespgja varétu radit zinamas konkurenci ierobezojoSas sekas, tomér ar
informacijas apmainu saistitais efektivitates pieaugums visticamak tiktu nodots patérétajiem apjoma,
kas parsniedz informacijas apmainas raditas konkurenci ierobezojo$as sekas gan to iesp&amibas, gan
meéroga zina. Atskiriba no 1. pieméra, 105. punkta, informacijas apmaina $aja gadjjuma ir publiska,
un patérétaji faktiski var iegadaties biletes par cenam un ar nosacfjumiem, kas taja minéti. Tapéc
jadoma, ka $1 informacijas apmaina laus paterétajiem git tie$u labumu, samazinot mekléSanas
izmaksas un paplasinot izvéli, tadgjadi veicinot ari cenu konkurenci. Tapéc 101. panta 3. punkta
nosacijumi $aja gadijuma visticamak bis ieveéroti.

107. Pasreizgjo cenu aprékinasana, izmantojot informacijas apmainu

3. piemers

(==

Situacija: valsts “A” galvaspilsétas luksus klases viesnicas darbojas Saura, nesarezgita un stabila
oligopola ar liela méra viendabigam izmaksu struktiram, veidojot atsevisku konkréto tirgu, pie
kura nepieder pargjas viesnicas. Tas tie$i apmainas ar individualizétu informaciju par pasreizéjo
viesnicu aizpildfjumu un ienémumiem. Saja gadijuma informacijas apmaina lauj pusém tiesi apré-
kinat to faktiskas pasreizéjas cenas.

Analize: iznemot, ja ta ir slépta informacijas apmaina par planoto turpmako ricibu, tai nav konku-
renci ierobezojo$s mérkis, jo viesnicas apmainds ar pasreiz&jiem datiem, nevis ar informaciju par
nakotné planotajam cenam vai apjomiem. Tomér $i informacijas apmaina raditu konkurenci iero-
bezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné, jo informétiba par konkurentu faktiskajam pasrei-
z€jam cenam konkurences apstaklos varétu atvieglot uznémumu ricibas koordinésanu (t. i., saska-
nosanas). Uzpémumi visticamak to izmantotu, lai uzraudzitu novirzes no slepenas vienoSanas
noteikumiem. Informacijas apmaina palielina parredzamibu tirgd, jo, lai ari viesnicas parasti publice
cenrazu cenas, tas parasti piedava dazadas cenrazu cenam piemérojamas atlaides, vienojoties ar
klientiem, ieprieksgjas rezervacijas vai grupu rezervacijas gadijumos utt. Tadgjadi komerciali sensitiva,
t. i, stratégiski vértiga $aja gadijuma ir papildu informacija, ar kuru viesnicas publiski neapmainas. Si
informacijas apmaina var atvieglot slepenas vienosanas panaksanu tirgdi, jo iesaistitas puses veido
Sauru, nesarezgitu un stabilu oligopolu un ir iesaistitas ilgtermina konkurences attiecibas (regularos
darfjumos). Turklat viesnicu izmaksu struktiiras ir liela méra viendabigas. Visbeidzot, ne patérétaji,
ne jaunpienacgji tirgti nevar ierobezot domingjoso tirgus dalibnieku pret konkurenci vérsto ricibu, jo
patérétaju pirktspéja ir neliela, bet $kérsli ienakSanai tirgli — augsti. Maz ticams, ka $aja gadijuma
puses varétu pieradit, ka informacijas apmaina radis efektivitates pieaugumu, kur§ tiks nodots
patérétajiem apjoma, kas parsniedz konkurenci ierobezojosas sekas. Tapéc 101. panta 3. punkta
nosacjjumi visticamak nebis ievéroti.

108. Prieksrocibas, ko dod salidzinasana — 101. panta 3. punkta kritériji nav ievéroti

4. piemers

Situacija: tris lieli uznémumi, kuru kopégja tirgus dala stabila, nesarezgita tirgoi ar augstiem ienak-
Sanas $kersliem ir 80 %, sava starpa nepubliski un bieZi tiesi apmainas ar informaciju par ievérojamu
dalu no to individualajam izmaksam. Uzpémumi apgalvo, ka tas notiek tadé], lai tie varétu salidzinat
savu un konkurentu darbibu un meklét efektivitates paaugstinasanas celus.

Analize: $ai informacijas apmainai principa nav konkurenci ierobezojoss mérkis. Tapéc janoverté tas
ietekme uz tirgu. Nemot veéra tirgus struktiiru, fakts, ka informacijas apmaina attiecas uz lielu dalu
uzpémuma mainigajam izmaksam, individualizéto datu apmainas veidu un konkréta tirgus lielo
dalu, 3 informacijas apmaina var atvieglot slepenas vienosanas panakSanu, lidz ar to ta rada
konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné. Maz ticams, ka bis ievéroti 101.
panta 3. punkta kritériji, jo apgalvoto efektivitates pieaugumu var panakt ar mazak ierobeZojosiem
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lidzekliem, pieméram, uzticot treai personai datu vak$anu, anonimizé$anu un apkoposanu noteikta
nozares “‘rangu tabula”. Visbeidzot, ta ka $aja gadijuma puses veido loti $auru, nesarezgitu un stabilu
oligopolu, ari apkopotu datu apmaina varétu atvieglot slepenas vienoSanas panaksanu tirgti. Tomér
tas baitu Joti maz ticams, ja §1 informacijas apmaina notiktu neparredzama, sadrumstalota, nestabila
un sarezgita tirga.

109. Patiesi publiska informacija

5. piemers

Situacija: Cetri uzpémumi, kam pieder visas degvielas uzpildes stacijas liela valsti “A”, pa talruni
apmainds ar informaciju par pasreizéjam benzina cenam. Uznémumi apgalvo, ka § informacijas
apmaina nevar radit konkurenci ierobezojosas sekas, jo informacija ir publiska, t. i., izvietota uz
lieliem informacijas stendiem visas degvielas uzpildes stacijas.

Analize: cenu informacija, ar kuru uzpémumi apmainds pa talruni, nav patiesi publiska, jo,
ikvienam, kas to vélétos iegiit citada veida, rastos ievérojami laika térini un transporta izmaksas.
Naktos biezi veikt talus braucienus, lai apkopotu uz visa valsti izkaisito degvielas uzpildes staciju
informacijas stendiem noraditas cenas. Izmaksas $aja gadijuma varétu bt augstas, tapéc, nepieda-
loties informacijas apmaina, informacija praktiski nebaitu iegiistama. Turklat informacijas apmaina ir
sistematiska un aptver visu konkréto tirgu — Sauru, nesarezgitu un stabilu oligopolu. Tapéc ta var
radit apstaklus, kuros attieciba uz konkurentu cenu politiku pastav savstarpéja noteiktiba, un tade-
jadi atvieglinat slepenas vieno$anas panak$anu. Tatad §i informacijas apmaina var radit konkurenci
ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné.

110. Pieprasijuma labaka apmierinasana, kas rada efektivitates pieaugumu

6. piemers

Situacija: konkrétaja tirgoi ir pieci svaigi spiestas, pudelés pilditas burkanu sulas razotaji. Pieprasi-
jums péc $a produkta ir loti nestabils un dazadas vietas un dazados laikos atskiras. Sulas pardosanas
un izlietoSanas termin$ ir viena diena no razosanas dienas. RaZotaji nolemj izveidot neatkarigu
tirgus izpétes uznémumu, kas katra pardosanas punkta ik dienu vac informaciju par faktiski nepar-
doto sulu un nakamaja nedéla publicé sadalijuma pa pardoSanas punktiem apkopotos datus sava
timekla vietné. Publicéta statistika lauj razotajiem un mazumtirgotajiem prognozét pieprasjumu un
labak izvietot produktu. Pirms informacijas apmainas ievie$anas mazumtirgotaji zinoja par lieliem
nerealizétas sulas apjomiem un tapéc samazinaja no razotdjiem iepirktas sulas daudzumu, t. i,, tirgus
darbiba nebija efektiva. Lidz ar to pieprasijums dazos periodos un vietas biezi palika neapmierinats.
Informacijas apmainas sistéma, kas lauj labak prognozét parmeérigas un nepietickamas piegades, ir
ieverojami samazindjusi patérétaju neapmierinato pieprasijumu un palielindja tirgl pardotas sulas
apjomus.

Analize: lai gan tirgus ir saméra koncentréts un puses apmainas ar neseniem un stratégiskiem
datiem, ir visai maz ticams, ka $T apmaina varétu atvieglot slepenas vieno$anas panaksanu, jo slepena
vienosanas $§ada nestabila tirgli biitu maz iesp&jama. Ari tad, ja informacijas apmaina rada zinamu
konkurenci ierobezojosu seku risku, efektivitates pieaugums, ko rada piegazu palielingjums uz
vietam ar augstu pieprasijumu un piegazu samazinajums uz vietam ar zemu pieprasijumu, visti-
camak atsvértu potencialas ierobezojo$as sekas. Informacija ir publiska un apkopota, lidz ar to
informacijas apmaina ir saistita ar mazakiem pret konkurenci vérstiem riskiem neka tad, ja informa-
cija bitu nepubliska un individualizéta. Tapéc informacijas apmaina neparsniedz to, kas vajadzigs,
lai novérstu attiecigo tirgus nepilnibu. Tapéc § informacijas apmaina visdrizak atbilst 101. panta 3.
punkta kritérijiem.
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3. PETNIECIBAS UN IZSTRADES NOLIGUMI
3.1. Definicija

Pétniecibas un izstrades noligumiem ir dazadi veidi un dazadas darbibas jomas. Tie aptver gan
arpakalpojumu izmantoSanu konkrétu pétniecibas un izstrades darbibu veik$anai, gan pastavosu
tehnologiju kopigu pilnveidosanu un sadarbibu pilnigi jaunu produktu pétnieciba, izstrade un tirdz-
nieciba. Tie var biit sadarbibas noligumi vai kopigi kontroléti uznémumi. S nodala attiecas uz visiem
pétniecibas un izstrades noligumu veidiem, ieskaitot saistitus noligumus par pétniecibas un izstrades
rezultatu izmanto$anu razo$ana vai komercializaciju.

3.2. Konkrétie tirgi

Lai definétu konkreto tirgu, novértéjot pétniecibas un izstrades noliguma sekas, pirmkart janosaka tie
produkti, tehnologijas vai pétniecibas un izstrades darbibas, kas uz pusém radis lielako konkurences
spiedienu. lesp&amo situaciju spektra viena gala jaunindjumu rezultats var bit produkts (vai tehno-
logija), kas konkuré pastavosa produkta (vai tehnologijas) tirgii. Ta notiek, pieméram, tadas pétniecibas
un izstrades gadijuma, kuras mérkis ir nelieli uzlabojumi vai parmainas, pieméram, jauni konkrétu
produktu modeli. Seit iespgjamas sekas skar pastavosu produktu tirgus. Spektra otra gala jauninajumu
rezultats var bt pilnigi jauns produkts, kas rada jaunu produktu tirgu (pieméram, jaunas vakcinas
iepriek$ nearstéjamai slimibai). Daudzi gadijumi tomér atrodas starp $im divam galgjibam, t. i, tie
attiecas uz situacijam, kuras sasniegumi jaunindjumu joma var radit produktus (vai tehnologijas), kas
laika gaita aizstdj pastavoSus produktus (ta, piemeéram, kompaktdiski ir aizstajusi skanuplates). Lai
veiktu $adu situaciju riipigu analizi, var nakties apliikot gan pastavoSos tirgus, gan noliguma ietekmi
uz jauninajumiem.

Pastavosu produktu tirgi

Ja sadarbiba attiecas uz pétniecibu un izstradi pastavosu produktu uzlabosanai, Sie pastavosie produkti

Ja pétniecibas un izstrades darbibu mérkis ir pastavosu produktu bitiski parveidojumi vai pat jauns
produkts, kas aizstatu pastavoSos produktus, aizsta§ana ar pastavosajiem produktiem var bt nepilniga
vai ilgstoSa. Var secinat, ka vecie un potenciali toposie jaunie produkti nepieder vienam un tam pasam
konkrétajam tirgum (?). Sadarbiba tomér var attiekties uz pastavoso produktu tirgu, ja kopigas pétnie-
cibas un izstrades darbibas var novest pie puSu ka pastavoso produktu piegadatdju ricibas koordina-
cijas, jo puses, pieméram, apmainas ar konkurences apstaklos sensitivu informaciju, kas attiecas uz
pastavoso produktu tirgu.

Ja pétnieciba un izstrade attiecas uz svarigu galaprodukta sastavdalu, novértesana batiska loma var bat
ne vien $is sastavdalas tirgum, bet arl galaprodukta pastavosajam tirgum. Pieméram, ja vieglo auto-
mobilu razotaji sadarbojas ar jaunu dzingja tipu saistita pétnieciba un izstradg, §1 sadarbiba pétniecibas
un izstrades joma var ietekmét vieglo automobilu tirgu. Tomér galaproduktu tirgus noverté$ana ir
svarigs tikai tad, ja sastavdala, kas ir pétniecibas un izstrades meérkis, tehniski un ekonomiski ir viens
no $o galaproduktu galvenajiem elementiem un ja pétniecibas un izstrades noliguma pusém attieciba
uz galaproduktiem pieder tirgus vara.

Pastavosu tehnologiju tirgi

Sadarbiba pétniecibas un izstrades joma var attiekties ne vien uz produktiem, bet ari uz tehnologijam.
Ja intelektuala ipasuma tiesibas pardod atseviski no produktiem, uz kuriem tas attiecas, jadefiné ari
konkrétais tehnologiju tirgus. Tehnologiju tirgu veido patentétais intelektualais Tpasums un ta tuvie
aizstdjéji, t. i, citas tehnologijas, ko pircéji varétu izmantot ka aizstajéjus.

(") Par tirgus definiciju sk. Pazinojumu par tirgus definiciju.
(3 Sk. arT Komisijas Pamatnostadnu par EK liguma 81. panta piemérosanu tehnologiju nodosanas noligumiem, 33.

punktu, (“Tehnologiju nodosanas pamatnostadnes”), OV C 101, 27.4.2004., 2. Ipp.
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Tehnologiju tirgu definéSanas metodika pieméro tadus pasus principus ka produktu tirgus definé-
Sana (!). Sakot no tehnologijas, kuru puses pardod, janoskaidro tas citas tehnologijas, uz kuram pircégji
varétu pariet, reag€jot uz nelielu, bet pastavigu relativo cenu pieaugumu. Kad §is tehnologijas noteiktas,
var aprekinat tirgus dalas, dalot puSu gatos licencéSanas ienakumus ar visu licenc¢u devéju kopéjiem
licencéanas ienakumiem.

Pusu stavoklis pastavoso tehnologiju tirgh ir svarigs vértéSanas kritérijs, ja sadarbiba pétniecibas un
izstrades joma skar biitisku pastavosas vai jaunas tehnologijas uzlabojumu, kas var aizstat pastavoso
tehnologiju. Tomér pusu tirgus dalas var uzskatit tikai par $is analizes sakuma punktu. Tehnologiju
tirgos Ipasa uzmaniba japievér§ potencialai konkurencei. Ja uznémumi, kuri paslaik nelicencé savu
tehnologiju, ir potenciali jaunpienacgji tehnologiju tirgdi, tie varétu ierobezot pusu spéju izdevigi
paaugstinat savas tehnologijas cenu. So analizes aspektu tiesi var nemt véra ari tirgus dalu apréekina,
pamatojoties uz to produktu pardoSanas raditajiem pakartotajos produktu tirgos, kuros ir izmantota
patentéta tehnologija (sk. 123. lidz 126. punktu).

Konkurence jaunindjumu joma (petniecibas un izstrades darbibas)

Sadarbiba pétniecibas un izstrades joma var ne tikai ietekmét konkurenci pastavosos tirgos, bet ari
konkurenci jaunindgjumu joma un jaunu produktu tirgos. Ta notiek, ja sadarbiba aptver tadu jaunu
produktu vai tehnologiju izstradi, kuri — ja tie izradas veiksmigi — nakotné var aizstat pastavoSos
produktus vai kurus izstrada jaunai paredzétai lietoSanai un kuri tapéc neaizstaj pastavosus produktus,
bet rada pilnigi jaunu pieprasijumu. Sados gadijumos ietekmei uz konkurenci jaunindjumu joma ir
svariga nozime, bet dazkart to nevar pietickami novértét, analiz&jot faktisko vai potencialo konkurenci
pastavosu produktu | tehnologiju tirgos. Atkariba no jauninajumu procesa veida attiecigaja nozaré Seit
var noskirt divus iesp&amus variantus.

Pirmaja varianta, kas sastopams, pieméram, farmacijas nozarg, jauninajumu process ir strukturéts ta, ka
agrina stadija ir iesp&ams apzinat konkurgjosus pétniecibas un izstrades centrus. Konkurgjosi pétnie-
cibas un izstrades centri ir pétniecibas un izstrades darbibas ar meérki izstradat konkrétus jaunus
produktus vai tehnologijas, un $is pétniecibas un izstrades aizstdjéji, t. i, pétniecibas un izstrades
darbibas ar mérki lidziga termina izstradat aizstajoSus produktus vai tehnologijas pusu sadarbiba
toposajiem produktiem vai tehnologijam. Saja gadfjuma var izvértét, vai péc noliguma noslégsanas
biis palicis pietiekams pétniecibas un izstrades centru skaits. Analizes sakuma punkts ir pusu pétnie-
ciba un izstrade. Tad jaapzina ticami konkuréjosi pétniecibas un izstrades centri. Lai novértétu konku-
réjofo centru ticamibu, japem véra 3adi aspekti: jebkadu citu iespgjamu pétniecibas un izstrades
darbibu raksturs, joma un apmeérs, piekluves iespéjas finansu resursiem un cilvékresursiem, zinatibai/-
patentiem vai citiem specializétiem aktiviem, ka arl termini un sp&a izmantot iespgjamos rezultatus.
Pétniecibas un izstrades centrs nav ticams konkurents, ja to nevar uzskatit par tuvu aizstajéju pusu
pétniecibas un izstrades darbibam, pieméram, resursu pieejamibas vai termina zina.

Vienlaikus ar tieSu ietekmi uz jauninajumiem sadarbiba var ietekmet ari jaunu produktu tirgus. Tiesa
ietekmes analize $ados gadijumos var izradities sarezgita, jo $adi tirgi principa vél nepastav. Tapéc $adu
tirgu analizi bieZi netie$i ieklauj jaunindjumu konkurences analizé. Tomér var gadities, ka ir tiesi
jaapliko sekas, ko $ada tirghi rada noliguma aspekti, kuri parsniedz pétniecibas un izstrades posmu.
Tada pétniecibas un izstrades noliguma novért&jums, kur§ aptver kopigu razoSanu un komercializaciju
jauna produkta tirgh, var atskirties no vienkar$a pétniecibas un izstrades noliguma noveértéjuma.

Otraja variantd jauninajumu process nozaré nav tik skaidri strukturéts, lai lautu apzinat konkurgjosus
pétniecibas un izstrades centrus. Saja gadfjuma, ja nav iznémuma apstaklu, Komisija necenstos
novértét konkrétas, ar pétniecibu un izstradi saistitas sadarbibas ietekmi uz jauninajumiem, bet iero-
bezotu noveért§jumu ar pastavosu produktu unfvai tehnologiju tirgiem, kas ir saistiti ar attiecigo
sadarbibu pétniecibas un izstrades joma.

(") Sk. Pazinojumu par tirgus definiciju, sk. ari Tehnologiju nodosanas pamatnostadnés, 19. un turpmakie panti.
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Tirgus dalu aprekins

Gan saskana ar Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regulu, gan saskapa ar $im
pamatnostadném tirgus dalu aprékinam jaatspogulo atskiriba starp pastavosiem tirgiem un konkurenci
jaunindjumu joma. Pétniecibas un izstrades sadarbibas sakuma atskaites punkts ir to produktu pasta-
vosais tirgus, kurus var uzlabot, aizvietot vai aizstat ar izstradé toposajiem produktiem. Ja pétniecibas
un izstrades noliguma vienigais mérkis ir uzlabot vai izsmalcinat esosos produktus, $is tirgus ietver
produktus, kurus tiesi skar pétnieciba un izstrade. Tirgus dalas tadéjadi var aprekinat, pamatojoties uz
eso$o produktu pardosanas veértibu.

Ja pétniecibas un izstrades mérkis ir aizstat pastavosu produktu, jaunais produkts, ja tas izradas
veiksmigs, kliist par pastavo$o produktu aizstdjéju. Lai novértétu pusu konkurences stavokli, ari $aja
gadjjuma tirgus dalas var aprékinat, pamatojoties uz pastavoso produktu pardosanas vértibu. Tapéc
saskana ar Petniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regulu $ados gadijumos atbrivojuma
pamata ir “konkréta tirgus” dala, “ko ir iesp&ams uzlabot, aizvietot vai aizstat ar liguma produk-
tiem” (!). Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regula paredzéto atbrivojumu piemeéro,
ja §1 tirgus dala neparsniedz 25 % (?).

Viens no tirgus dalu aprékina veidiem tehnologiju tirgos ir aprékins, kura pamata ir katras tehnologijas
dala kopgjos licencésanas ienakumos no autoratlidzibas, kas atspogulo attiecigas tehnologijas dalu
tirgdi, kura licencé konkurgjosas tehnologijas. Tomér $is aprekina veids biezi var izradities tiri teorétisks
un praksé griiti izmantojams, jo triikst precizas informacijas par autoratlidzibam, tiek izmantota
pretlicencéSana bez autoratlidzibas utt. Alternativa pieeja tirgus dalu aprékinasanai tehnologiju tirgos
ir aprékins, kura pamata ir to produktu vai pakalpojumu pardoSanas raditaji pakartotajos produktu
tirgos, kuros ir izmantota patentéta tehnologija. Saskana ar $o pieeju nem veéra visus pardosanas
raditajus konkréta produkta tirgli neatkarigi no ta, vai produkta ir izmantota patentéta tehnologija (?).
Al $aja tirgli (neatkarigi no izmantotas aprékina metodes) Pétniecibas un izstrades noligumu grupu
atbrivojuma regula paredzétas prieksrocibas pieméro, ja tirgus dala neparsniedz 25 %.

Ja pétniecibas un izstrades mérkis ir izstradat produktu, kas radis pilnigi jaunu pieprasijumu, tirgus
dalu aprékina nevar izmantot pardosanas raditajus. Saja gadijuma var izveértét tikai noliguma ietekmi
uz konkurenci jauninajumu joma. Tapéc saskapa ar Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivo-
juma regulu $adus noligumus uzskata par nekonkurgjosu uznémumu noligumiem un neatkarigi no
tirgus dalas tiem pieméro atbrivojumu kopigas pétniecibas un izstrades laika un turpina piemérot
septinus gadus péc produktu pirmas laiSanas tirgd (*). Tacu grupu atbrivojuma prieksrocibas var
atsaukt, ja noligums likvidétu efektivu konkurenci jauninajumu joma (%). Péc septinu gadu termina
beigam var aprékinat tirgus dalas, pamatojoties uz pardoSanas vértibu, un pieméro 25 % tirgus dalu
robezu (9).

3.3. Novértéjums saskana ar 101. panta 1. punktu
3.3.1. Galvenas konkurences problemas

Sadarbiba pétniecibas un izstrades joma var dazadi ierobezot konkurenci. Pirmkart, ta var samazinat
vai paléninat jauninajumu ievieSanu, bet tas nozimé, ka tirgl nonaktu mazak produktu vai zemakas
kvalitates produkti, turklat vélak neka citos apstaklos. Otrkart, pre¢u un tehnologiju tirgos sadarbiba
pétniecibas un izstrades joma var ievérojami ierobezot konkurenci pusu starpa arpus noliguma
darbibas jomas vai radit $ajos tirgos konkurenci ierobezojosu koordinaciju, izraisot cenu cel§anos.
Tirgus piekluves ierobezoSanas problémas var rasties tikai tad, ja vismaz vienam sadarbibas partnerim
ir ievérojama tirgus vara (kas ne vienmér nozimé domingjosu stavokli) attieciba uz kadu pamatteh-
nologiju un rezultatu ekskluzivu izmantosanu.

1) Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regulas 1. panta 1. punkta u) apakspunkts.

?) Peétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regulas 4. panta 2. punkts.
%) Sk. arT Tehnologiju nodoSanas pamatnostadnes, 23. punkts.

%) Sk. Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regulas preambulas 19., 20. un 21. apsvérumu.
%) Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regulas 4. panta 3. punkts.

()
?
)
(%) Peétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regulas 4. panta 1. punkts.
0)
©)
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3.3.2. Konkurenci ierobezojoss merkis

Pétniecibas un izstrades noligumiem ir konkurenci ierobezojoss mérkis, ja to patiesais noliks nav
kopiga pétnieciba un izstrade, bet slépta kartela izveide, t. i, citadi aizliegta cenu noteiksana, izlaides
ierobezosana vai tirgus sadaliSana. Tomér pétniecibas un izstrades noligums, kura ir paredzéta iespé-
jamo nakotnes rezultatu kopiga izmantosana, ne vienmeér ierobezo konkurenci.

3.3.3. Konkurenci ierobeZojosas sekas

Uz lielako dalu pétniecibas un izstrades noligumu 101. panta 1. punkts neattiecas. Vispirms to var
teikt par daudziem noligumiem, kas aptver pétniecibas un izstrades sadarbibu saméra agrina stadija,
talu no iesp&jamo rezultdtu izmantoSanas.

Turklat pétniecibas un izstrades sadarbiba starp nekonkuréjo$am pusém parasti nerada konkurenci
ierobezojosas sekas (!). Konkurences attiecibas starp pusém jaanalizé ietekméto pastavoso tirgu un/vai
jauninajumu konteksta. Ja, pamatojoties uz objektiviem faktoriem, puses nespéj patstavigi veikt vaja-
dzigo pétniecibu un izstradi, pieméram, pusu ierobezotas tehniskas jaudas dél, pétniecibas un izstrades
noligums parasti nerada konkurenci ierobezojosas sekas. Tas var attiekties, pieméram, uz uzpému-
miem, kas apvieno savstarpéji papildinosas prasmes, tehnologijas un citus resursus. Jautajums par
potencialu konkurenci jaapliko realistiski. Pieméram, puses nevar uzskatit par potencidliem konku-
rentiem tikai tapéc, ka sadarbiba tam dod iespéju veikt pétniecibas un izstrades darbibas. Noteicosa ir
atbilde uz jautajumu, vai katrai pusei patstavigi ir vajadzigie lidzekli, attieciba uz aktiviem, zinatibu un
citiem resursiem.

Arpakalpojumu izmantosana iepriek§ paSu spekiem veiktas pétniecibas un izstrades vieta ir ipass
pétniecibas un izstrades sadarbibas veids. Sados gadijumos pétniecibu un izstradi biezi veic specializéti
uzpémumi, pétniecibas instititi vai akadémiskas iestades, kas aktivi neizmanto rezultatus. Parasti $ados
noligumos ir paredzéta ari zinatibas nodoSana un/vai klauzula par ekskluzivu piegadi attieciba uz
iespgjamo rezultatu, bet tas nerada konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné, jo
sadarbibas puses $ajos gadijumos savstarpéji papildina viena otru.

Pétniecibas un izstrades sadarbiba, kas neparedz iesp&jamo rezultatu kopigu izmantoSanu licencéSana,
razo$ana un/vai tirdznieciba, reti rada konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné.
Sie vienkarsie pétniecibas un izstrades noligumi var radit konkurences problemas tikai tad, ja tiek
jutami samazinata konkurence jauninajumu joma, liela méra ierobezojot ticamu konkuréjosu pétnie-
cibas un izstrades centru skaitu.

Pétniecibas un izstrades noligumi var radit konkurenci ierobezojosas sekas tikai tad, ja sadarbibas
pusém ir tirgus vara pastavosajos tirgos un/vai jitami mazinas konkurence jauninjumu joma.

Nav absoliitas tirgus dalas robezas, kuru parsniedzot, var pienemt, ka pétniecibas un izstrades noli-
gums rada vai palidz saglabat tirgus varu un tadgjadi var radit konkurenci ierobeZojosas sekas 101.
panta 1. punkta izpratné. Tomer pétniecibas un izstrades noligumiem konkurentu starpa Pétniecibas
un izstrades grupu atbrivojuma regulu pieméro, ja pusu kopégja tirgus dala neparsniedz 25 % un ir
izpilditi pargjie Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regulas piemeéroSanas nosacijumi.

Noligumi, uz kuriem Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regula neattiecas, jo pusu
kopéja tirgus dala parsniedz 25 %, ne vienmér rada konkurenci ierobezojosas sekas. Tomér, jo

(') Sadarbiba pétniecibas un izstrades joma starp nekonkuréjosam pusém tomér var radit norobezojosas sekas saskana ar

101. panta 1. punktu, ja ta ir saistita ar rezultatu ekskluzivu izmantosanu un ja taja ir iesaistiti uzpémumi, no kuriem
vienam ir ievérojama tirgus vara attieciba uz kadu pamattehnologiju.
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137.

138.

139.

ietekmigaks ir puSu kopgjais stavoklis pastavosajos tirgos un/vai jo vairak tiek ierobezota konkurence
jaunindgjumu joma, jo ticamak, ka attiecigais pétniecibas un izstrades noligums var radit konkurenci
ierobezojosas sekas (1).

Ja pétniecibas un izstrades mérkis ir pastavosu produktu vai tehnologiju uzlabosana vai pilnveidosana,
iespgjamas sekas skar $o pastavoso produktu vai tehnologiju konkrétos tirgus. Tomér ietekme uz
cenam, izlaidi, produktu kvalitati, daudzveidibu vai jauninajumiem pastavosajos tirgos ir iesp&jama
tikai tad, ja pusu kopgjais stavoklis Sajos tirgos ir ietekmigs, ienaksana ir apgritinata un var konstatét
maz citu inovacijas darbibu. Turklat, ja pétnieciba un izstrade attiecas uz relativi mazsvarigu galapro-
dukta sastavdalu, ietekme uz So galaproduktu konkurenci ir loti ierobezota vai tas vispar nav.

Kopuma jaatskir vienkarsi pétniecibas un izstrades noligumi un noligumi, kas paredz vispusigaku
sadarbibu, tostarp dazadus rezultatu izmantosanas posmus (t. i., licencéSanu, razosanu, vai tirdznie-
cibu). Ka izklastits 132. punkta, vienkarsi pétniecibas un izstrades noligumi tikai retos gadijumos rada
konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné. Tas jo Ipasi attiecas uz pétniecibu un
izstradi, kuras mérkis ir pastavo$u produktu vai tehnologiju nelieli uzlabojumi. Ja $ados gadjjumos
sadarbiba pétniecibas un izstrades joma paredz rezultatu kopigu izmantosanu tikai ka licen¢u izsnieg-
§anu tre$am pusém, ierobeZojosas sekas, pieméram, ar tirgus piekluves ierobeZzoSanu saistitas
problémas, ir maz ticamas. Ja tomér noliguma ir paredzéta nedaudz uzlaboto produktu vai tehnologiju
kopiga razo$ana unfvai tirdznieciba, sadarbibas ietekme uz konkurenci japarbauda riipigak. Konku-
renci ierobezojosas sekas, kas izpauzas ka cenu palielindgjums vai izlaides samazindjums pastavosajos
tirgos, ir vairak iespéjamas, ja $ada situacija iesaistiti spécigi konkurenti.

Ja pétniecibas un izstrades merkis ir pilnigi jauns produkts (vai tehnologija), kas rada jaunu tirgu, ir
diezgan maz ticams, ka ta ietekmés cenas un izlaidi pastavosajos tirgos. Veicot analizi, japievérsas
iespgjamiem ierobeZojumiem jaunindgjumu joma, piemeéram, attieciba uz iesp&jamo nakotnes produktu
vai tehnologiju kvalitati un daudzveidibu vai jauninajumu ieviesanas atrumu. Sadas ierobezojosas sekas
var rasties, ja divi vai vairaki no nedaudziem uznémumiem, kas nodarbojas ar $ada jauna produkta
izstradi, sak sadarboties posma, kura katrs neatkarigi no citiem ir nonacis diezgan tuvu produkta
laianai tirgi. Sadas sekas parasti ir pusu starpa noslégta noliguma tiess rezultats. Jaunindjumus var
ierobezot ari vienkar$s pétniecibas un izstrades noligums. Tomér kopuma ir maz ticams, ka pétnie-
cibas un izstrades sadarbiba attieciba uz pilnigi jauniem produktiem varétu radit konkurenci ierobe-
7ojosas sekas, iznemot gadijumus, kad ir tikai daZi ticami alternativi pétniecibas un izstrades centri. Sis
princips bitiski nemainas, ja ir paredzéta rezultatu kopiga izmanto3ana, tostarp kopiga tirdznieciba.
Kopiga izmantosana $ajas situcijas var radit konkurenci ierobezojosas sekas tikai tad, ja piekluves
ierobezosana pamattehnologijam ir ipasi nozimiga. Tacu $adas problémas nerastos, ja puses pieskirtu
licences, kas tresam pusém dotu iespgju efektivi konkurét tirgi.

Daudzi pétniecibas un izstrades noligumi atrodas starp abam 137. un 138. punkta aprakstitajam
situacijam. Tapéc tie var ietekmet jauninajumus un izraisit rezonansi pastavosajos tirgos. Tatad pusu
kopéja stavokla, koncentracijas koeficientu, tirgus dalibnieku vai novatoru skaita un ienaksanas nosa-
cljumu novertéjums var bit atkarigs gan no pastavosa tirgus, gan no ietekmes uz jaunindjumiem.
Dazos gadjjumos konkurenci ierobezojosas sekas var izpausties ka cenu palielindjums vai izlaides,
produktu kvalitates, produktu daudzveidibas vai jaunindjumu samazindgjums pastavosajos tirgos un
negativa ietekme uz jauninajumiem novilcinatas izstrades dél. Pieméram, ja pastavo$u tehnologiju tirgh
sadarbojas ietekmigi konkurenti, lai izstradatu jaunu tehnologiju, kas nakotné varétu aizstat pastavosus
produktus, 31 sadarbiba var novilcinat jaunas tehnologijas izstradi, ja puseém pastavosaja tirgdi ir tirgus
vara un ietekmigs stavoklis attieciba uz pétniecibu un izstradi. Lidzigas sekas var rasties, ja domine-
josais tirgus dalibnieks pastavosa tirghi sadarbojas ar daudz mazaku tirgus dalibnieku vai pat potencialu
konkurentu, kur§ tikai gatavojas ienakt tirgi ar jaunu produktu vai tehnologiju, kas var apdraudet
domingjosa tirgus dalibnieka stavokli.

(") Tas neskar potenciala efektivitates picauguma analizi, ieskaitot efektivitates pieaugumu, ko parasti rada publiski

finanséta pétnieciba un izstrade.
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Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regula var neattiekties uz noligumiem ari neat-
karigi no puu tirgus varas. Tas attiecas, pieméram, uz noligumiem, kas nepamatoti ierobezo pusu
piekluvi pétniecibas un izstrades sadarbibas rezultatiem (!). Pétniecibas un izstrades noligumu grupu
atbrivojuma regula paredz IpaSu izpémumu no 33 vispargja noteikuma attieciba uz akadémiskam
iestadém, pétniecibas institftiem vai specializétiem uznémumiem, kas nodrosina pétniecibu un izstradi
ka pakalpojumu un aktivi neizmanto pétniecibas un izstrades rezultatus razosana (3. Tomer noligumi,
uz kuriem neattiecas Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regula un kuros ir pare-
dzetas ekskluzivas piekluves tiesibas izmantoSanai, gadijumos, kad uz tam attiecas 101. panta 1.
punkts, var atbilst 101. panta 3. punkta kritérijiem, ipasi tad, ja ekskluzivas piekluves tiesibas ir
ekonomiski nepiecieSamas, nemot véra tirgu, riskus un pétniecibas un izstades rezultatu izmantosanai
vajadzigo ieguldijumu apjomu.

3.4. Novértéjums saskana ar 101. panta 3. punktu
3.4.1. Efektivitates pieaugums

Neatkarigi no ta, vai tie paredz vai neparedz iesp&jamo rezultatu kopigu izmantoSanu, daudzi pétnie-
cibas un izstrades noligumi rada efektivitates pieaugumu, apvienojot savstarpgji papildinosas prasmes
un aktivus un tadgjadi radot uzlabotus vai jaunus produktus un tehnologijas, kuru izstrade un laiSana
tirgti notiek atrak neka citkart. Pétniecibas un izstrades noligumi turklat var veicinat plasaku zinasanu
izplatibu, kas savukart var rosinat citus jauninajumus. Pétniecibas un izstrades noligumi var arl
palidzét samazinat izmaksas.

3.4.2. Nepieciesamiba

lerobezojumi, kuri parsniedz to, kas vajadzigs, lai sasniegtu pétniecibas un izstrades noliguma radito
efektivitates pieaugumu, neatbilst 101. panta 3. punkta kritérijiem. Jo ipasi, Pétniecibas un izstrades
noligumu grupu atbrivojuma regulas 5. panta uzskaititie ierobeZojumi var nozimeét to, ka péc indivi-
duala novértéjuma, iesp&ams, bis griti atzit, ka 101. panta 3. punkta kritériji ir ievéroti. Tapéc
pétniecibas un izstrades noliguma pusém parasti biis japierada, ka 3adi ierobezojumi ir neatnemams
sadarbibas nosacijums.

3.4.3. Prieksrocibas patéretajiem

NepiecieSamu ierobezojumu rezultata panaktais efektivitates pieaugums janodod patérétajiem apjoma,
kas parsniedz pétniecibas un izstrades noliguma raditas konkurenci ierobeZojosas sekas. Pieméram,
laizot tirgti jaunus vai uzlabotus produktus, to priekSrocibam ir japarsniedz cenu pieaugums vai citas
konkurenci ierobezojosas sekas. Kopuma ir vairak ticams, ka pétniecibas un izstrades noligums radis
efektivitates pieaugumu, kas nak par labu patérétajiem, ja ta rezultats bis savstarpéji papildinosu
prasmju un aktivu apvienojums. Pieméram, noliguma pusém var bat atskirigas pétniecibas jaudas.
Ja, no otras puses, pusu prasmes un aktivi ir Joti [idzigi, pétniecibas un izstrades noliguma batiskakas
sekas var bait vienas vai vairaku puSu pétniecibas un izstrades dalgja vai pilniga likvidacija. Tas
likvidétu noliguma pusu (fiksétas) izmaksas, bet visticamak neraditu prieksrocibas patérétajiem.
Turklat, jo lielaka ir pusu tirgus vara, jo mazaka iespéja, ka efektivitates pieaugums tiks nodots
patérétajiem apjoma, kas parsniedz konkurenci ierobezojosas sekas.

3.4.4. Konkurences nelikvidesana

Atbilstiba 101. panta 3. punkta kritérijiem nav iespéjama, ja pusém ir dota iespégja likvidét konkurenci
attieciba uz konkréto produktu (vai tehnologiju) batisku dalu.

3.4.5. Novertgjuma laiks

lerobezojosu noligumu novértéjumu saskana ar 101. panta 3. punktu veic, ievérojot noligumu iste-
nosanas faktiskos apstaklus un pamatojoties uz konkréta laika pastavoSiem faktiem. Noveértéjumu
ietekmé faktu materialas parmainas. Liguma 101. panta 3. punkta izpémuma noteikumu pieméro,
ja noligums atbilst 101. panta 3. punkta minétajiem Eetriem nosacijumiem, un partrauc piemérot, ja
noligums vairs neatbilst $iem nosacfjumiem. Piemérojot 101. panta 3. punktu saskana ar Siem princi-
piem, janem véra pusu sakotnéji veiktie neatgiistamie ieguldijumi, ka ari laiks un ierobezojumi, ko

(") Sk. Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regulas 3. panta 2. punktu.
(%) Sk. Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regulas 3. panta 2. punktu.
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prasa ieguldijumu saistibu uznemsanas un efektivitati veicinosu ieguldfjumu atlidzinasana. Pienacigi
nenemot véra $adus ex ante ieguldijumus, 101. pantu nevar piemérot. Tadgjadi, ievérojot risku, kas
pusém jauznemas, un noliguma Isteno$anai nepiecieSamos neatgiistamos ieguldijumus, var gadities, ka
ieguldijumu atlidzinasanas laika noligums neatbilst attiecigi 101. panta 1. punkta darbibas jomai vai
101. panta 3. punkta nosacjumiem. Ja ieguldjjumu rezultata tapusais izgudrojums bauda jebkadas
ekskluzivas prieksrocibas, kas pusém pieskirtas saskana ar intelektuala ipaSuma tiesibu aizsardzibas
noteikumiem, jadoma, ka $adu ieguldijumu atlidzinasanas laiks parasti neparsniegs saskapa ar Siem
noteikumiem noteikto ekskluzivitates laikposmu.

Dazkart ierobeZojo$i noligumi ir neatgriezeniski. Péc ierobeZojosa noliguma IstenoSanas ex ante
apstaklu atjaunosana nav iespéjama. Sados gadijumos novértgjums javeic, nemot véra vienigi isteno-
$anas laika pastavosos faktus. Pieméram, tadu pétniecibas un izstrades noligumu gadijjumos, kad puses
piekrit atteikties katra no sava pétniecibas projekta un apvienot savas un citas puses iesp€jas, objektivi
nemot, iespéja atdzivinat pamestos projektus tehniski un ekonomiski var bt zudusi. Tapéc, novertéjot
$§ada noliguma konkurenci kavéjosas un konkurenci veicino3as sekas, noligums par atteik§anos no
atseviskajiem pétniecibas projektiem javeérté ta istenoSanas pabeigSanas laika. Ja noligums $aja laika ir
saderigs ar 101. pantu, pieméram, tapéc, ka ir pietickams skaits treSo pusu, kas isteno konkurgjosus
pétniecibas un izstrades projektus, pusu noligums par atteikSanos no atseviskajiem projektiem ir
saderigs ar 101. pantu ari tad, ja treSo puSu projekti velak netiek istenoti. Tomér 101. panta aizlie-
gums var attiekties uz citam noliguma dalam, kuras neskar neatgriezeniskuma probléma. Pieméram, ja
papildus kopigai pétniecibai un izstradei noliguma ir paredzéta kopiga rezultatu izmantoSana,
101. pants var attiekties uz So noliguma dalu, ja turpmakas tirgus attistibas dé] noligums rada
konkurenci ierobeZojosas sekas un (vairs) neatbilst 101. panta 3. punkta nosacijumiem, pienacigi
nemot véra ex ante neatgiistamos ieguldijumus.

3.5. Pieméri

Kopigas pétniecibas un izstrades ietekme uz jauninajumu tirgiem/jaunu produktu tirgu

1. piemers

Situacija: Savienibas méroga tirgd ir divi lieli uzpémumi, “A” un “B”, kas razo pastavosas elektro-
niskas detalas. Katra uzpémuma tirgus dala ir 30%. Abi uznémumi ir ieguldijusi ievérojamus lidzek-
lus pétnieciba un izstradg, lai izstradatu miniattiras elektroniskas detalas, un ir radijusi sakotnéjus
prototipus. Uznémumi vienojas par pétniecibas un izstrades darbibu apvienosanu, izveidojot kopuz-
némumu, lai pabeigtu pétniecibu un izstradi un raZotu detalas, pardodot tas atpaka] matesuznému-
miem, kuri katrs atseviski tas laidis tirgd. Pargjo tirgu veido nelieli uznémumi bez pietickamiem
lidzekliem, lai uznemtos nepieciesamos ieguldijumus.

Analize: lai gan miniatiiras elektroniskas detalas dazas jomas, iesp&ams, konkurés ar pastavosajam
detalam, biitiba ta ir jauna tehnologija, tapéc javeic to pétniecibas centru analize, kuru mérkis ir §is
jaunais tirgus. Ja kopuzpémums izradisies veiksmigs, biis tikai viens cel$ uz nepiecieSamo razoSanas
tehnologiju, lai gan skiet, ka “A” un “B” varétu sasniegt tirgu patstavigi ar atseviskiem produktiem.
Tadgjadi noligums samazina produktu daudzveidibu. Kopiga razosana var ari tiei ierobezot konku-
renci noliguma pusu starpa, liekot tam vienoties par izlaides apjomiem, kvalitati un citiem konku-
rences apstaklos svarigiem raditajiem. Tas ierobezotu konkurenci, lai arT katra puse laidis produktus
tirgdi atseviski. Pieméram, puses varétu ierobezot kopuznémuma izlaidi salidzinajuma ar produkcijas
apjomu, ko tas batu laidusas tirgh, patstavigi nosakot izlaides apjomus. Kopuznémums varétu ari
noteikt pusém augstas transfertcenas, tadéjadi palielinot razosanas pasizmaksu, kas varétu paaug-
stinat cenas pakartotajos tirgos. Pusém ir liela kopgja tirgus dala pastavosaja pakartotaja tirgdi, kura
paréja dala ir sadrumstalota. Jaunaja pakartotaja produktu tirgdi 31 situacija varétu klat vél izteiktaka,
jo mazakie konkurenti nav spéjigi veikt jauno detalu razosanai vajadzigos ieguldijumus. Tapéc ir loti
ticams, ka kopiga raZzoSana ierobezos konkurenci. Turklat miniatiro elektronisko detalu tirgus
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nakotné varétu klit par duopolu, kuru raksturo augsta izmaksu vienveidibas pakape un kura ir
iespéjama komerciali sensitivas informacijas apmaina puSu starpa. Tapéc ir pamats ari nopietnam
bazam par pret konkurenci vérstu koordinaciju, kas var novest pie slepenas vienoSanas $aja tirgi.
Tadgjadi $is pétniecibas un izstrades noligums var radit konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta
1. punkta izpratné. Lai gan noligums varétu radit efektivitates pieaugumu, paatrinot jaunas tehno-
logijas izstradi, pétniecibas un izstrades limeni puses nesastaptos ar konkurenci, lidz ar to motivacija
péc iespgjas atrak izstradat jauno tehnologiju varétu liela méra zust. Lai gan daZas no $im
problémam varétu noverst, ja puses ar pienemamiem nosacfjumiem appemtos izsniegt miniatiiro
detalu raZoSanas svarigakas zinatibas licences tresam pusém, skiet maz ticams, ka tas varétu noveérst
visas problémas un nodro§inat 101. panta 3. punkta nosacfjumu izpildi.

2. piemers

Situacija: neliels pétniecibas uzpeémums “A”, kam nav savas tirgvedibas organizacijas, ir atklajis un
patentgjis arstniecisku vielu, kuras pamata ir jauna tehnologija, kas nozimé apvérsumu kadas
slimibas arsteSana. Uznémums “A” noslédz pétniecibas un izstrades noligumu ar lielu farmacijas
uzpémumu “B”, kas razo $§is slimibas arsté$ana lidz $im izmantotos preparatus. Uznpémumam “B”
nav lidzvertigas kompetences un pétniecibas un izstrades programmas, un tas nespétu pietiekami
atri iegiit $adu kompetenci. Pastavoso produktu tirghi uznémuma “B” tirgus dala visas dalibvalstis ir
aptuveni 75 %, bet nakamajos piecos gados beigsies patentu deriguma termini. Citiem uznémumiem
ir divi citi pétniecibas centri, kas ir nonakusi lidz aptuveni tadam pasam izstrades posmam un
izmanto to pasu jauno pamattehnologiju. Uznémums “B” nodrosinas ievérojamu finanséjumu un
zinatibu produkta izstradei, ka arf turpmako piekluvi tirgum. Uzpémums “B” sanem licenci jauna
produkta ekskluzivai raZoSanai un izplatiSanai patenta darbibas laika. Paredzams, ka produktu varétu
laist tirgti péc pieciem lidz septiniem gadiem.

Analize: jadoma, ka produkts piederés jaunam konkrétam tirgum. Puses iegulda sadarbiba savstar-
péji papildinosus resursus un prasmes, bitiski palielinot iesp&jamibu, ka produkts nonaks tirgd. Lai
gan viss liecina, ka uznémumam “B” ir ievérojama tirgus vara pastavosaja tirgdi, §1 tirgus vara driz
saruks. Noslédzot noligumu, uzpémuma “B” pétnieciba un izstrade nezudis, jo uzpémums nav
kompetents Saja pétniecibas joma, un, pastavot citiem pétniecibas centriem, puses visticamak nebiitu
ieinteresétas pétniecibas un izstrades darbibu sasaurinasana. Atlikusaja patentu deriguma laika uzneé-
mumam “B” var biit vajadzigas rezultatu izmantoSanas tiesibas, lai veiktu nepiecie$amos ievérojamos
ieguldijumus, bet uznémumam “A” nav savu tirgvedibas resursu. Tapéc ir maz ticams, ka noligums
radis konkurenci ierobezojoSas sekas 101. panta 1. punkta izpratné. Ari tad, ja $adas sekas rastos,
101. panta 3. punkta nosacijumi visticamak batu izpilditi.

148. Tirgus piekluves ierobezosanas risks

3. piemeérs

Situacija: neliels pétniecibas uznémums (uznémums “A”), kuram nav savas tirgvedibas organizacijas,
ir atklajis un patentéjis jaunu tehnologiju, kas nozimé apvérsumu kada produkta tirghi, kur mono-
polstavokli pasaules méroga ienem razotajs (uznémums “B”), jo neviens uznémums nespéj konkurét
ar uznémuma “B” pasreizéjo tehnologiju. Citiem uznémumiem ir divi citi pétniecibas centri, kas ir




C 11/34

Eiropas Savienibas Oficialais Véstnesis

14.1.2011.

nonakusi lidz aptuveni tadam paSam izstrades posmam un izmanto to pasu jauno pamattehnolo-
giju. Uznémums “B” nodrosinas ieverojamu finans€jumu un zinatibu produkta izstradei, ka ari
turpmako piekluvi tirgum. Uzpémums “B” sapem ekskluzivu licenci jaunas tehnologijas izmanto-
Sanai patenta darbibas laika un apnemas finansét tikai uznémuma “A” tehnologijas izstradi.

Analize: jadoma, ka produkts piederés jaunam konkrétam tirgum. Puses iegulda sadarbiba savstar-
p&ji papildinosus resursus un prasmes, batiski palielinot iesp&jamibu, ka produkts nonaks tirgd.
Tomeér tas, ka uznémums “B” apnemas finansét uzpémuma “A” jauno tehnologiju, var likt abiem
konkurgjosajiem pétniecibas centriem atteikties no saviem projektiem, jo, zaudgjot ticamako poten-
cialo jaunas tehnologijas pircgju, tiem varétu bt sarezgiti nodro§inat nepartrauktu pétniecibas
finansgjumu. Sada situacija neviens potencials konkurents nespétu izkonkurét uznémuma “B” turp-
mako monopolstavokli. Tapéc varétu uzskatit, ka tirgus piekluvi ierobezojosais noliguma rezultats
rada konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné. Lai puses varétu izmantot 101.
panta 3. punkta paredzétas prieksrocibas, tam batu japierada, ka pieskirta ekskluzivitate ir obligats
priek$nosacijums jaunas tehnologijas laiSanai tirga.

4. piemers

Situacija: uzpémumam “A” ir tirgus vara tirgdi, kura razo ta veiksmigo medikamentu. Neliels
uznémums (uzpémums “B”), kas nodarbojas ar pétniecibu un izstradi farmacijas nozaré un razo
aktivas farmaceitiskas vielas, atklaj jaunu procesu (tas lauj razot uzpémuma “A” veiksmigajam
medikamentam vajadzigo aktivo farmaceitisko vielu ekonomiskak), iesniedz patenta pieteikumu
un turpina procesa izstradi riipnieciskai razoSanai. Lidz veiksmigaja medikamenta izmantojama
savienojuma (aktivas farmaceitiskas vielas) patenta termina beigam ir atlicis nedaudz mazak par
trim gadiem, péc tam tirgdi paliks vairaki ar medikamentu saistiti procesa patenti. Uznémums “B”
uzskata, ka ta izstradatais jaunais process neparkaps uzpémuma “A” pastavoso procesa patentu
tiesibas un péc aktivas farmaceitiskas vielas patenta termina beigam laus razot veiksmiga medika-
menta generisku versiju. Uznémums “B” varétu razot produktu pats vai izsniegt procesa licenci
ieinteresétam tre$am personam, pieméram, generisku medikamentu razotajiem vai uzpémumam “A”.
Pirms pétniecibas un izstrades pabeigSanas 3aja joma uzpémums “B” noslédz noligumu ar uznpeé-
mumu “A”, saskapa ar kuru uzpémums “A” finansiali atbalsta uzpémuma “B” pétniecibas un
izstrades projektu ar noteikumu, ka tas ieglist ekskluzivu licenci attieciba uz visiem ar pétniecibas
un izstrades projektu saistitajiem uznémuma “B” patentiem. Ir vél divi neatkarigi pétniecibas centri,
kas izstrada veiksmiga medikamenta razoSanas procesu, neparkapjot patentu tiesibas, bet vél nav
skaidrs, vai tie nonaks lidz riipnieciskai raZoSanai.

Analize: process, uz kuru attiecas uznémuma “B” patenta pieteikums, neparedz jauna produkta
razoSanu. Tas tikai uzlabo pastavosu raZoSanas procesu. Uzpémumam “A” ir tirgus vara pastavo$aja
tirgdi, kur razo veiksmigo medikamentu. Lai gan 31 tirgus vara ievérojami samazinatos, tirghi faktiski
ienakot generiskiem konkurentiem, ekskluziva licence padara uzpémuma “B” izstradato procesu
nepieejamu tresam personam un tadéjadi var aizkavét generisko razotdju ienaksanu tirgni (ari
tapéc, ka produktu joprojam aizsarga vairaki procesa patenti), lidz ar to ta ierobezo konkurenci
101. panta 1. punkta izpratné. Ta ka uzpémums “A” un uzpémums “B” ir potenciali konkurenti,
Pétniecibas un izstrades noligumu grupu atbrivojuma regulu nepiemeéro, jo uznémuma “A” tirgus
dala tirgd, kur razo veiksmigo medikamentu, parsniedz 25 %. Uznémuma “A” izmaksu ietaupijumi,
ievieSot jauno razoSanas procesu, nav pietiekami, lai parsniegtu konkurences ierobezojumus. Katra
zina ekskluziva licence nav obligati vajadziga, lai giitu ar razoSanas procesu saistitos ietaupijumus.
Tapéc 101. panta 3. punkta nosacfjumi 3aja gadjjuma visticamak netiktu izpilditi.

149. Pétniecibas un izstrades sadarbibas ietekme uz dinamiskiem produktu un tehnologiju tirgiem un vidi

5. piemeérs

Situacija: divi masinbaves uznémumi, kas razo transportlidzeklu detalas, nolemj izveidot kopuzne-
mumu, lai apvienotu pétniecibas un izstrades darbibas un pilnveidotu pastavosas detalas razosanu
un veiktsp&ju. Turklat $is detalas razoSana labvéligi ietekmétu vidi. Transportlidzekli patérétu mazak
degvielas, lidz ar to samazinatos oglekla dioksida izme$u daudzums. Uzpémumi apvienos savas
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pastavosas tehnologijas licencéSanas darbibas $aja joma, bet turpinas atseviski razot un pardot
detalas. Savienibas originalo iekartu razotdju produktu tirgti $o uzpémumu tirgus dalas ir 15 %
un 20 %. Tirgh ir divi citi lieli konkurenti, ka ari vairakas iek$€jas pétniecibas programmas, ko
isteno lieli transportlidzeklu razotaji. Ghto iepémumu izteiksmé $o produktu tehnologijas licencé-
$anas tirgti pusu tirgus dalas pasaulé ir 20 % un 25 %, un tirgd ir divas citas galvenas tehnologijas.
Detalas dzives cikls parasti ir divi vai tris gadi. Pédgjos piecos gados kads no lielajiem uznémumiem
katru gadu ir ieviesis jaunu versiju vai uzlabojumu.

Analize: ta ki neviens no abiem uznémumiem neveic pétniecibas un izstrades darbibas, lai raditu
pilnigi jaunu produktu, jaapliko pastavoso detalu un attiecigas tehnologijas licencésanas tirgus. Pusu
kopgja tirgus dala originalo iekartu razotaju produktu tirgi (35 %) un jo Ipadi tehnologiju tirgd
(45 %) ir diezgan ievérojama. Tacu puses turpinds atseviski razot un pardot detalas. Turklat tirgt ir
vairakas konkurgjosas tehnologijas, kas tiek pastavigi pilnveidotas. Un transportlidzeklu razotaji, kas
paslaik nelicencé savas tehnologijas, ir arf potenciali tehnologiju tirgus jaunpienacéji, kuri tadgjadi
ierobezo pusSu iespgjas izdevigi paaugstinat cenas. Ari tad, ja kopuznémumam bitu konkurenci
ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné, jadoma, ka tas tomér atbilstu 101. panta 3.
punkta kritérijiem. Noveértéjuma atbilstosi 101. panta 3. punktam bitu janem véra, ka patérétaji giis
ar mazaku degvielas patérinu saistitas prieksrocibas.

4. RAZOSANAS NOLIGUMI
4.1. Definicija un darbibas joma

Razosanas noligumiem ir dazadi veidi un darbibas jomas. Tie var paredzét, ka razoSanu veic tikai viena
puse vai divas vai vairakas puses. Uznémumi var razot kopigi, izveidojot kopuzpémumu, t. i., kopigi
kontrolétu uzpémumu, kas ekspluaté vienu vai vairakas razoSanas iekartas, vai izmantojot brivakus
razoSanas sadarbibas veidus, pieméram, apak$noligumus, kad viena puse (‘darbuznéméjs”) uztic precu
razoSanu otrai pusei (‘apakSuzpemejam”).

Ir dazadi apaksnoligumu veidi. Horizontalus apaksnoligumus slédz uznémumi, kas darbojas viena un
ta paSa produkta tirgh, neatkarigi no ta, vai Sie uzpémumi ir faktiski vai potenciali konkurenti.
Vertikalus apak$noligumus slédz uzpémumi, kas darbojas atskirigos tirgus limenos.

Pie horizontaliem apaksnoligumiem pieder vienpusgjas un savstarpgjas specializacijas noligumi, ka ar
apaksnoligumi par razoSanas papladinaSanu. Vienpusgjas specializacijas noligumi ir noligumi starp
divam pusém (kas darbojas viena un taja pasa produktu tirgh vai tirgos), saskana ar kuriem viena
puse piekrit pilnigi vai dalgji partraukt dazu produktu razosanu vai atturéties no $o produktu razo-
Sanas un iegadaties tos no otras puses, kas piekrit razot un piegadat Sos produktus. Savstarpgjas
specializacijas noligumi ir noligumi starp divam vai vairakam pusém (kas darbojas viena un taja
pasa produktu tirgh vai tirgos), saskana ar kuriem viena vai vairakas puses savstarpgji vienojas pilnigi
vai dalgji partraukt dazu, bet atskirigu produktu razosanu vai atturéties no So produktu razosanas un
iegadaties tos no paréjam pusém, kas piekrit razot un piegadat Sos produktus. Noslédzot apaksnoli-
gumu par razoSanas papladinasanu, darbuzpéméjs uztic precu razoSanu apakSuznémejam, bet pats
vienlaikus nepartrauc un neierobezo attiecigo precu razosanu.

Sis pamatnostadnes attiecas uz visu veidu kopigas razosanas noligumiem un horizontaliem apaksno-
ligumiem. Ar daZiem nosacijumiem kopigas razo$anas noligumiem un vienpuséjas un savstarpéjas
specializacijas noligumiem var piemérot Specializacijas noligumu grupu atbrivojuma regula paredzétas
prieksrocibas.
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Sis pamatnostadnes neaptver vertikalus apak$noligumus. Uz tiem attiecas Pamatnostadnes vertikalo
ierobezojumu joma, un ar daZiem nosacijumiem tiem var piemérot Vertikalo ierobeZojumu grupu
atbrivojuma reguld paredzétas prieksrocibas. Turklat uz tiem var attiekties Komisijas 1978. gada
18. decembra Pazinojums par dazu apak$noligumu novértéSanu saistiba ar EEK liguma 85. panta 1.
punktu (") (“Pazipojums par apak$noligumiem”).

4.2. Konkrétie tirgi

Lai novértetu sadarbibas pusu konkurences attiecibas, pirmkart jadefine konkrétais tirgus vai tirgi, ko
tiesi skar sadarbiba razoSanas joma, t. i, to produktu tirgi, uz kuru razosanu attiecas razosanas
noligums.

Razo$anas noligums var ietekmét ari tirgus, kas robeZojas ar tirgu, uz kuru tiei attiecas sadarbiba,
pieméram, ieprieksgja posma vai pakartotos tirgus (ta sauktos “sekundaros tirgus”) (2. Tomér sekun-
darajiem tirgiem varétu bit véra nemama loma tikai gadijumos, kad tirgi ir savstarpgji atkarigi un
pusém ir ietekmigs stavoklis sekundaraja tirgd.

4.3. Novértéjums saskana ar 101. panta 1. punktu
4.3.1. Galvends konkurences problemas

RazoSanas noligumi var radit tieSus konkurences ierobeZojumus pusu starpa. Noslédzot raZzoSanas
noligumus un jo Ipasi izveidojot razosanas kopuznémumus, puses var tiesi saskanot izlaides apjomus
un kvalitati, kopuznémuma sarazoto produktu talakpardosanas cenas vai citus konkurences apstaklos
svarigus raditajus. Tas var ierobezot konkurenci ari gadijumos, kad puses tirgo produktus atseviski.

Razosanas noligumu rezultats konkurences apstaklos var bt arf pusu ka piegadataju ricibas koordina-
cija, nosakot augstakas cenas vai samazinot izlaides apjomus, pazeminot produktu kvalitati vai sama-
zinot produktu daudzveidibu vai jauninajumus t. i., slepena vienosanas. Sads rezultats ir iesp&ams, ja
pusém ir tirgus vara un tirgus raksturlielumi veicina $adu koordinaciju, jo ipasi gadijumos, kad
razo$anas noligums palielina pusu izmaksu vienveidibu (t. i., mainigo izmaksu dalu, kas pusém ir
kopiga), lidz pakapei, kas lauj panakt slepenu vieno$anos, vai paredz komerciali sensitivas informacijas
apmainu, kura var novest pie slepenas vienosanas.

Turklat razoSanas noligumi var radit pret konkurenci veérstu tirgus piekluves ierobeZoSanu tre$am
personam saistitos tirgos (pieméram, pakartotaja tirgii, kura raZosanas faktori ir atkarigi no tirgus,
kur noslégts razosanas noligums). Pieméram, iegiistot pietickamu tirgus varu, puses, kas veic kopigu
razo$anu ieprieksgja posma tirgfli, varétu paaugstinat biitiskas detalas cenu pakartota tirgii. Tadejadi tas
varétu izmantot kopigo razoSanu, lai paaugstinatu savu lejupéjo konkurentu izmaksas un gala rezul-
tata izspiest tos no tirgus. Tas savukart palielinatu puSu tirgus varu pakartotaja tirgli un, iesp&jams,
lautu saglabat cenas virs konkurences limena vai citadi kaitét patérétajiem. ST konkurences probléma
varétu klat aktuala neatkarigi no ta, vai noliguma puses ir konkurenti tirgd, kur notiek sadarbiba.
Tomeér, lai 3adai tirgus piekluves ierobezosanai biitu konkurenci ierobezojosas sekas, vismaz vienai
pusei jaienem ietekmigs stavoklis tirgt, kur tiek vértéti tirgus piekluves ierobeZosanas riski.

4.3.2. Konkurenci ierobeZojoss merkis

Ja noligumi ir saistiti ar cenu noteiksanu, izlaides ierobezoSanu vai tirgu un pasititaju sadaliSanu, tiem
parasti ir konkurenci ierobeZojoss mérkis. Tomeér saistiba ar razoanas noligumiem tas neattiecas uz
gadjjumiem, kad:

() OV C 1, 3.1.1979,, 2. Ipp.

(%) Ka minéts ari Apvieno$anas regulas 2. panta 4. punkta.
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— puses vienojas par izlaidi, uz kuru tiesi attiecas razosanas noligums (pieméram, par kopuznémuma
jaudu vai razoSanas apjomu vai ar¢ju uznémumu sarazojamo produktu apjomu), ar noteikumu, ka
netiek likvidéti citi konkurences raditaji; vai

— razoSanas noligums, kura ir paredzéta ari kopiga sarazoto produktu izplati§ana, paredz, ka puses
kopigi nosaka $o — un tikai $o — produktu pardosanas cenas, ar noteikumu, ka 3is ierobeZzojums ir
nepiecieSams kopigai razosanai, t. i, puses citadi vispar nebiitu ieinteresétas noslégt razosanas
noligumu.

Abos $ajos gadijumos jaizverté, vai noligums nerada iespéjamas konkurenci ierobezojosas sekas 101.
panta 1. punkta izpratné. Abos gadjjumos vienosanos par izlaidi vai cenam nevérté atseviski, bet nem
véra visa razo$anas noliguma kopégjo ietekmi uz tirgu.

4.3.3. Konkurenci ierobeZojosas sekas

Ar razoanas noligumu saistito iespéjamo konkurences problému istenoSanas konkréta gadjuma ir
atkariga no ta tirgus raksturojuma, kura noligums darbojas, ka ari no sadarbibas veida un tirgus
parklajuma, un produktiem, uz kuriem ta attiecas. Sie mainigie lielumi nosaka razosanas noliguma
iespgjamo ietekmi uz konkurenci un lidz ar to 101. panta 1. punkta piemérojamibu.

Razo$anas noliguma iesp&jamas konkurenci ierobezojosas sekas ir atkarigas no apstakliem, kas pasta-
vétu, ja nebitu noliguma ar visiem iesp&amajiem ierobezojumiem. Tatad razoanas noligumi starp
uzpémumiem, kas konkuré tirgos, kuros notiek sadarbiba, visticamak neradis konkurenci ierobezo-
joSas sckas, ja sadarbibas rezultata rodas jauns tirgus, t. i, ja noligums dod pusém iespéju laist tirgd
jaunu produktu vai pakalpojumu, kas, pamatojoties uz objektiviem faktoriem, citadi nebditu iespéjams,
pieméram, pusu tehniskas jaudas del.

Dazas nozarés, kur razoSana ir galvena ekonomiska darbiba, ari vienkar§i raZo$anas noligumi var
likvidét konkurences galvenos elementus, tiesi ierobezojot konkurenci starp noligumu pusém.

Razosanas noligums var novest pie slepenas vieno$anas vai pret konkurenci vérstas tirgus piekluves
ierobezosanas, ja tas palielina pusu tirgus varu vai to izmaksu vienveidibu, vai ir saistits ar komerciali
sensitivas informacijas apmainu. No otras puses, tieSa pusu konkurences ierobezosana, slepena vieno-
Sanas vai pret konkurenci vérsta tirgus piekluves ierobezosana ir maz ticama, ja noliguma pusém nav
tirgus varas tirgii, kura tiek analizétas konkurences problémas. Tikai tirgus vara var dot pusém iespéju
izdevigi saglabat cenas virs konkurences limepa vai izdevigi saglabat izlaidi, produktu kvalitati vai
daudzveidibu zem konkurences limena.

Ja uznémums, kam pieder tirgus vara viena tirgd, sadarbojas ar potencialu jaunpienacgju, pieméram, ar
ta paSa produkta piegadatdju blakuseso$a geografiskaja vai produktu tirgdi, noligums potenciali var
palielinat domingjosa tirgus dalibnieka tirgus varu. Tas var novest pie konkurenci ierobezojosam
sekam, ja faktiska konkurence domingjosa tirgus dalibnieka tirgi jau ir vdja un ienakSanas draudi
rada batisku konkurences spiedienu.

Razosanas noligumi, kuros ir paredzétas ari komercializacijas funkcijas, pieméram, kopiga izplatiSana
vai tirdznieciba, rada lielaku konkurenci ierobezojosu seku risku neka vienkarsi kopigas razosanas
noligumi. Kopiga komercializacija pietuvina sadarbibu patérétajiem un parasti ir saistita ar kopigu cenu
noteikS§anu un pardosanu, t. i, praksi, kas konkurencei var nodarit vislielako kaitéjumu. Tomer kopigi
sarazoto produktu kopigas izplatiSanas noligumi parasti apdraud konkurenci mazak neka atseviski
izplati§anas noligumi. Ari kopigas izplatiSanas noligumi, ko vajag, lai vispar varétu noslégt kopigas
razo$anas noligumus, visticamak ierobeZos konkurenci mazak neka tad, ja tie nebaitu vajadzigi kopi-
gajai raZoSanai.
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Tirgus vara

Ir maz ticams, ka razoSanas noligums varétu radit konkurenci ierobeZojosas sekas, ja noliguma pusém
nav tirgus varas tirgli, kura tiek vertéta konkurences ierobezo$ana. Tirgus varas analizes sakuma
punkts ir pusu tirgus dalas. Tam parasti seko tirgus koncentracijas koeficients un tirgus dalibnieku
skaits, ka arf citi dinamiski faktori, pieméram, potencialie jaunpienacgji un mainigas tirgus dalas.

Uznémumiem parasti nav tirgus varas, ja to tirgus dala nesasniedz noteiktu robezu. Tapéc uz vienpu-
s€jas vai savstarpéjas specializacijas noligumiem, ka ari kopigas razo$anas noligumiem, kuros integrétas
dazas komercializacijas funkcijas, pieméram, kopiga izplatiSana, attiecas Specializacijas noligumu grupu
atbrivojuma regula, ja tie ir noslégti starp pusém, kuru kopéja tirgus dala konkrétaja tirgh vai tirgos
neparsniedz 20 %, un ir izpilditi citi Specializacijas noligumu grupu atbrivojuma regulas piemérosanas
nosacijumi. Turklat attieciba uz horizontaliem apak$noligumiem, ko puses noslédz, lai paplasinatu
razo$anu, vairuma gadijumu ir maz ticams, ka pastav tirgus vara, ja noliguma pusu kopéja tirgus dala
neparsniedz 20 %. Katra zina, ja pusu kopgja tirgus dala neparsniedz 20 %, 101. panta 3. punkta
nosacijumi visticamak ir izpilditi.

Savukart, ja puSu kopgja tirgus dala parsniedz 20 %, ierobezojosas sekas ir jaanalizé, jo noligums
neietilpst Specializacijas noligumu grupu atbrivojuma regulas darbibas joma vai 169. punkta tresaja un
ceturtaja teikuma minéto apak$noligumu ar mérki paplainat razosanu drosibas zona. Ja tirgus dala
nedaudz parsniedz Specializacijas noligumu grupu atbrivojuma regula atlauto robezu vai 169. punkta
trefaja un ceturtaja teikuma minéto droSibas zonas robezu, tas ne vienmér nozimé augstu tirgus
koncentracijas pakapi, kas ir svarigs novértéuma faktors. Pusu kopgja tirgus dala, kas ir nedaudz
lielaka par 20 %, var but tirgl ar mérenu koncentraciju. Salidzinajuma ar tirgu, kas nav koncentréts,
parasti ir vairak ticams, ka raZoSanas noligumi varétu radit konkurenci ierobeZojosas sekas koncentréta
tirgci. Tapat razoSanas noligumi koncentréta tirgh var palielinat slepenas vieno$anas risku ari tad, ja
pusu kopéja tirgus dala ir tikai viduvéja.

Ari tad, ja noliguma pusu tirgus dalas un tirgus koncentracijas pakape ir ievérojama, dinamiska tirgd,
t. i., tirgdi, kura biezi mainas jaunpienacéji un tirgus dalibnieku stavokli, konkurenci ierobeZojosu seku
risks var bat neliels.

Razosanas noligumu pusu tirgus varas analizé batiska nozime ir starp tirgus konkurentiem pastavo$o
sai§u (pieméram, citu sadarbibas noligumu) novérté$anai, nemot véra to skaitu un intensitati.

Noliguma konkurences novértéjuma japem véra virkne batisku faktoru, pieméram, vai noliguma
pusém pieder lielas tirgus dalas, vai tas ir cie$i konkurenti, vai pircjiem ir ierobeZotas iespéjas mainit
piegadatajus, vai ir maz ticams, ka konkurenti palielinas piegades, ja paaugstinasies cenas, un vai viena
no noliguma pusém ir ievérojams konkurences spéks.

TieSa konkurences ierobeZoSana pusu starpa

TieSa konkurences ierobezoSana razoSanas noliguma pusu starpa var izpausties dazadi. Razosanas
kopuznémuma puses varétu, pieméram, ierobezot kopuznémuma izlaidi salidzindgjuma ar produkcijas
apjomu, ko tas bitu laidusas tirghi, patstavigi nosakot izlaides apjomus. Ja galvenie produkta raditaji ir
noteikti razo$anas noliguma, ari tas varétu likvidét konkurences galvenos elementus pusu starpa un
gala rezultata radit konkurenci ierobezojoSas sekas. Kopuzpémums varétu ari, pieméram, noteikt
pusém augstas transfertcenas, tadéjadi palielinot raZoSanas pasizmaksu, kas varétu paaugstinat cenas
pakartotajos tirgos. Konkurentu atbildes reakcija varétu bt tiem izdeviga cenu paaugstinasana, lidz ar
to veicinot cenu pieaugumu konkrétaja tirgi.
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178.
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183.

Slepena vienosanas

Slepenas vienosanas iesp&jamiba ir atkariga no pusu tirgus varas un no konkréta tirgus raksturlielu-
miem. Pie slepenas vienosanas var novest jo pasi (bet ne tikai) izmaksu vienveidiba vai ar razo$anas
noligumu saistita informacijas apmaina.

Razosanas noligums starp pusém, kam pieder tirgus vara, var radit konkurenci ierobezojosas sekas, ja
tas palielina pusu izmaksu vienveidibu (t. i., mainigo izmaksu dalu, kas pusém ir kopiga) lidz pakapei,
kura lauj panakt slepenu vienoSanos. Attiecigas izmaksas ir ta produkta mainigas izmaksas, ar kuram
razo$anas noliguma puses konkure tirgi.

Razosanas noligums var drizak novest pie slepenas vieno$anas, ja pirms ta noslégsanas pusém jau ir
liela kopiga mainigo izmaksu dala, jo kopigo izmaksu dalas papildinajums (t. i, noliguma ieklauta
produkta razoSanas izmaksas) var izjaukt lidzsvaru un novest pie slepenas vienosanas. Un pretgji — ja
kopigo izmaksu papildinajums ir liels, slepenas vienoSanas risks var bat augsts ari tad, ja sakotnéja
izmaksu vienveidibas pakape ir zema.

Izmaksu vienveidiba palielina slepenas vienosanas risku tikai tad, ja liela dala no attiecigajam maini-
gajam izmaksam ir raZoSanas izmaksas. Tas neskar gadijumus, kad sadarbiba attiecas, pieméram, uz
produktiem ar augstim komercializacijas izmaksam. Sadi produkti varétu biit jauni vai neviendabigi
produkti, kuru tirdznieciba vai parvadasana ir saistita ar augstam izmaksam.

Vel viens variants, kura izmaksu vienveidiba var novest pie slepenas vienoSanas ir tad, ja puses,
pieméram, ir vienojusas kopigi razot starpproduktu, kas veido lielu dalu no ta galaprodukta maini-
gajam izmaksam, ar kuram puses konkuré pakartotajos tirgos. Puses varGtu izmantot razoanas
noligumu, lai paaugstinatu to pakartota tirgus produktiem batiska kopiga starpprodukta cenu. Tas
vajinatu konkurenci pakartotaja tirgti un visticamak raditu galigo cenu pieaugumu. PeJna no pakartota
tirgus tiktu novirzita uz iepriek$€ja posma tirgu, lai ar kopuznémuma starpniecibu to sadalitu sadar-
bibas pusu starpa.

Izmaksu vienveidiba palielina horizontalu apaksnoligumu konkurences ierobeZojumu risku ari tad, ja
izejmateriali, ko darbuznéméjs iegadajas no apakSuzpéméja, veido lielu dalu no ta galaprodukta
mainigajam izmaksam, ar kuru puses konkuré tirgd.

Vertéjot informacijas apmainas negativas sekas, neveic atsevisku novértéjumu, bet nem véra noliguma
kopgjo ietekmi. RazoSanas noligums var radit konkurenci ierobezojoSas sekas, ja tas ir saistits ar
komerciali stratégiskas informacijas apmainu, kas lauj panakt slepenu vienoSanos vai pret konkurenci
vérstu tirgus piekluves ierobezoSanu. Novértéjums par konkurenci ierobezojosam sekam, ko varétu
radit informacijas apmaina raZoSanas noliguma konteksta, javeic saskana ar 2. nodala sniegtajiem
noradjjumiem.

Ja informacijas apmaina neparsniedz kopigai pre¢u razoSanai saskana ar noligumu vajadzigo kopigo
datu izmantoSanu, tad arT gadijumos, kad informacijas apmaina rada konkurenci ierobezojosas sekas
101. panta 1. punkta izpratng, noligums drizak varétu atbilst 101. panta 3. punkta kritérijiem neka
tad, ja apmaina parsniegtu to, kas vajadzigs kopigai precu razosanai. Sados gadijumos kopigas razo-
Sanas raditais efektivitates pieaugums, domajams, parsniegtu pusu ricibas koordinéSanas raditas iero-
bezojosas sekas. Un pretéji — raZoSanas noliguma atbilstiba 101. panta 3. punkta kritérijiem ir mazak
iesp&jama, ja puses kopigi izmanto datus, kas nav obligati vajadzigi kopigai razoSanai, pieméram,
apmainas ar informaciju par cenam un pardoanas raditajiem.

4.4. Noveértéjums saskana ar 101. panta 3. punktu
4.4.1. Efektivitates pieaugums

Razoganas noligumi var veicinat konkurenci, ja tie nodrosina efektivitates pieaugumu, palidzot ietaupit
izmaksas vai pilnveidot razosanas tehnologijas. Razojot kopigi, uznémumi var ietaupit citadi divkarsas
izmaksas. Uznémumi var samazinat ari razoSanas izmaksas, ja sadarbiba tiem dod iespéju palielinat
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185.

186.

187.

razoanu gadijumos, kad lidz ar izlaides pieaugumu samazinas robezizmaksas, t. i., glistot apjomra-
ditus ietaupjjumus. Kopiga razoSana var palidzét uzpémumiem ari uzlabot produktu kvalitati, ja tie
apvieno savas savstarpéji papildinosas prasmes un zinatibu. Sadarbiba var uzpémumiem dot iespéju ari
palielinat produktu daudzveidibu, ko tie citadi nevarétu atlauties vai nebiitu sp&jusi panakt. Ja kopiga
razo$ana lauj pusém palielinat dazadu produktu veidu skaitu, ta var palidzét gat diversifikacijas raditus
izmaksu ietaupijumus.

4.4.2. NepiecieSamiba

lerobeZojumi, kuri parsniedz to, kas vajadzigs, lai sasniegtu raZoSanas noliguma radito efektivitates
pieaugumu, neatbilst 101. panta 3. punkta kritérijiem. Pieméram, parasti par obligati vajadzigiem
neuzskata ierobezojumus, ko razoSanas noligums uzliek konkuréjosai pusu ricibai attieciba uz izlaidi
arpus sadarbibas jomas. Tapat par obligati vajadzigu neuzskata kopigu cenu noteikSanu, ja raZoSanas
noligums nav saistits ari ar kopigu komercializaciju.

4.4.3. Prieksrocibas paterétdjiem

NepiecieSamu ierobezojumu rezultata panaktais efektivitates pieaugums janodod patérétajiem ka
zemakas cenas, uzlabota produktu kvalitate vai daudzveidiba apjoma, kas parsniedz konkurenci iero-
bezojosas sekas. Efektivitates pieaugums, kas dod labumu tikai noliguma pusém, vai izmaksu ietau-
pyjumi, kurus rada izlaides samazinajums vai tirgus sadali§ana, nav pietickami, lai nodrosinatu atbil-
stibu 101. panta 3. punkta kritérijiem. Ir vairak ticams, ka patérétaji gis labumu gadijumos, kad
razo$anas noliguma puses panak mainigo izmaksu ietaupijumu, neka tad, ja tas samazina fiksétas
izmaksas. Turklat, jo lielaka ir puSu tirgus vara, jo mazaka iespgja, ka efektivitates pieaugums tiks
nodots patérétajiem apjoma, kas parsniedz konkurenci ierobezojosas sekas.

4.4.4. Konkurences nelikvidesana

Atbilstibu 101. panta 3. punkta kritérijiem nevar nodrosinat, ja pusém ir dota iespgja likvidét konku-
renci attieciba uz konkréto produktu biitisku dalu. Sis aspekts jaanalizé konkrétaja to produktu tirgi,
kurus aptver sadarbiba, un jebkados iesp&jamos sekundarajos tirgos.

4.5. Pieméri

Izmaksu vienveidiba un slepena vieno$anas

1. piemeérs

Situacija: divi produkta “X” piegadataji, uznémums “A” un uznémums “B”, nolemj slégt savas
pasreizgjas novecojusas razotnes un baveét lielaku, modernaku un efektivaku razotni, ko parvaldis
kopuzpémums, kura jauda parsniegs uznémuma “A” un uzpémuma “B” veco razotnu kopgjo jaudu.
Konkurenti, kas izmanto savas razoSanas iekartas ar pilnu jaudu, $adus ieguldjjumus neplano.
Uzpémuma “A” un uzpémuma “B” tirgus dala ir attiecigi 20 % un 25 %. To produkti ir tuvakie
jaunpienacgju, un tirgus dalas laika gaita ir bijusas stabilas. Produkta “X” razoSanas izmaksas veido
lielu dalu no uzpémuma “A” un uzpémuma “B” mainigajam izmaksam. Izmaksu un stratégiskas
nozimes zina komercializacija salidzinajuma ar raZoSanu ir mazsvariga ekonomiska darbiba: tirdz-
niecibas izmaksas ir zemas, jo produkts “X” ir viendabigs un tirg@i iepem stabilu vietu, un transporta
izmaksas nav biitisks konkurenci veicinoss faktors.

Analize: ja visas uznémuma “A” un uzpémuma “B” mainigas izmaksas vai to lielaka dala abiem
uzpémumiem ir kopigas, $is raZoSanas noligums varétu radit tie$us konkurences ierobezojumus to
starpa. Saskana ar noligumu puses varétu ierobezot kopuznémuma izlaidi salidzindjuma ar produk-
ciju, ko tas bitu laidusas tirgdi, patstavigi nosakot izlaides apjomus. Nemot véra konkurentu iero-
bezoto jaudu, izlaides samazindjums varétu izraisit cenu celSanos.
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Al tad, ja uznpémumam “A” un uznémumam “B” biitu kopiga nevis mainigo izmaksu lielaka, bet
tikai ieverojama dala, raZoSanas noligums varétu novest pie uzpeémuma “A” un uzpémuma “B”
slepenas vienosanas, netiesi likvidéjot konkurenci abu pusu starpa. Slepenas vienoSanas iespéjamiba
ir atkariga ne vien no izmaksu vienveidibas pakapes (kas $aja gadijuma ir augsta), bet ari no
konkréta tirgus raksturlielumiem, pieméram, parredzamibas, stabilitates un koncentracijas limena.

Saja pieméra minétaja tirgus konfiguricija uzpémuma “A” un uznémuma “B” razosanas kopuzné-
mums abas aprakstitajas situacijas “X” tirgli varétu radit konkurenci ierobeZojosas sekas 101. panta
1. punkta izpratné.

Aizstajot abas vecas, mazakas razotnes ar vienu lielaku, modernaku un efektivaku razotni, kopuz-
némums var palielinat izlaidi par zemakam cenam, tadgjadi radot prieksrocibas patérétajiem. Tomeér
razosanas noligums atbilstu 101. panta 3. punkta kritérijiem tikai tad, ja puses sniegtu pamatotus
pieradijumus, apliecinot, ka efektivitates picaugums tiks nodots patérétajiem apjoma, kas parsniedz
konkurenci ierobezojosas sekas.

188. Saites starp konkurentiem un slepena vienosanas

2. piemeérs

Situacija: divi piegadataji, uznémums “A” un uznémums “B”, nodibina kopuzpémumu attieciba uz
produktu “Y”. “Y” tirgl uzpémumam “A” un uznémumam “B” katram ir 15 % liela tirgus dala. Tirgd
ir tris citi dalibnieki: uznémums “C”, kura tirgus dala ir 30 %, uznémums “D”, kura tirgus dala ir
25 %, un uznémums “E” ar 15 % lielu tirgus dalu. Uzpémums “B” jau ir izveidojis raZoSanas
kopuzpémumu ar uzpémumu “D”.

Analize: tirghi ir Joti mazs dalibnieku skaits un saméra simetriskas struktiiras. Uzpémuma “A” un
uzpémuma “B” sadarbiba tirgd raditu papildu saiti, de facto palielinot tirgus koncentracijas pakapi, jo
td uzpémumu “A” un uznémumu “B” vienotu arf ar uznémumu “D”. S sadarbiba var palielinat
slepenas vienoSanas risku, lidz ar to ta var radit konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1.
punkta izpratné. 101. panta 3. punkta kritériji batu izpilditi tikai ievérojama efektivitates pieauguma
gadjjuma, kur§ tiktu nodots patérétajiem tada apjomad, kas parsniegtu konkurenci ierobeZojosas
sekas.

189. Pret konkurenci vérsta tirgus piekluves ierobezoSana pakartota tirg

3. piemeérs

Situacija: starpprodukta “X” razotaji uznémums “A” un uznémums “B” izveido raZoSanas kopuzné-
mumu, lai taja raZotu visu pusu sarazota “X” kopapjomu. “X” raZzoSanas izmaksas veido 70 % no
galaprodukta “Y” (ar kuru uzpémums “A” un uznémums “B” konkuré pakartotaja tirgti) mainigajam
izmaksam. Uzpémumam “A” un uzpémumam “B” katram ir 20 % liela tirgus dala “Y” tirgd, kur
jaunpienacéju skaits ir ierobezots un tirgus dalas laika gaita ir bijuSas stabilas. Uzpémums “A” un
uzpémums “B” apmierina savu pieprasjumu péc “X”, turklat katram ir 40 % liela “X” tirgus dala “X".
“X” tirgh ir augsti ienakSanas $kérsli, un esosie razotaji strada ar gandriz pilnu jaudu. “Y” tirgd ir divi
citi lieli piegadataji, katrs ar 15 % lielu tirgus dalu, un virkne mazaku konkurentu. Sis noligums lauj
glit apjomraditus ietaupijumus.

Analize: razosanas kopuzpémuma izveide lautu uznémumam “A” un uznémumam “B” lield méra
kontroleét batiska starpprodukta “X” piegades konkurentiem “Y” tirgti. Tas dotu uzpémumam “A” un
uzpémumam “B” iespéju palielinat konkurentu izmaksas, maksligi paaugstinot “X” cenu vai sama-
zinot izlaidi. Tas varétu ierobezot uznémuma “A” un uznémuma “B” konkurentu piekluvi “Y”
tirgum. levérojot iesp&amo pret konkurenci vérsto tirgus piekluves ierobezZoSanu pakartotajos tirgos,
Sis noligums var radit konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné. RazoSanas
kopuzpémuma apjomraditie ietaupijumi visticamak neparsniegtu konkurenci ierobezojosas sekas,
tapéc $is noligums drosi vien neatbilstu 101. panta 3. punkta kritérijiem.
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190. Specializacijas noligums ka tirgus sadaliSanas lidzeklis

4. piemers

Situacija: uzpémumi “A” un “B” katrs razo produktus “X” un “Y”. Uznémuma “A” tirgus dala “X”
tirgl ir 30 %, bet “Y” tirgd — 10 %. Uznémuma “B” tirgus dala “X” tirgd ir 10 %, bet “Y” tirgd —
30 %. Lai gutu apjomraditus ietaupfjumus, puses noslédz savstarpéjas specializacijas noligumu,
saskana ar kuru uznémums “A” razo tikai produktu “X”, bet uzpémums “B” raZo tikai produktu
“Y”. Uznémumi neveic savstarpgjas piegades, t. i, uznémums “A” pardod tikai produktu “X”, bet
uzpémums “B” tikai produktu “Y”. Puses apgalvo, ka $ada specializacija tam lauj ietaupit izmaksas,
pateicoties apjomraditiem ietaupjjumiem, un pievérSanas tikai viena produkta razosanai laus piln-
veidot razoSanas tehnologijas un tadgjadi uzlabot produktu kvalitati.

Analize: nemot véra ta ietekmi uz konkurenci tirgf, Sis specializicijas noligums ir loti tuvs nozie-
dzigam kartelim, kura dalibnieki sadala tirgu sava starpa. Tapéc tam ir konkurenci ierobeZojoss
meérkis. Ta ka apgalvota efektivitate apjomraditu ietaupfjumu un pilnveidotu raZosanas tehnologiju
veida ir saistita vienigi ar tirgus sadali, maz ticams, ka ta parsniegtu ierobezojosas sekas, tapéc 101.
panta 3. punkta kritériji nebiitu ievéroti. Katra zina, ja uznémums “A” vai uznémums “B” uzskata, ka
efektivak batu razot tikai vienu produktu, tie var vienkarsi vienpusgji nolemt razot tikai “X” vai “Y”,
nevienojoties ar otru uznémumu, ka tas razos tikai otru attiecigo produktu.

Novértéums atskirtos, ja uzpémumi “A” un “B” piegadatu viens otram produktu, ko tie razo,
tadgjadi turpinot pardot “X” un “Y”. Tada gadjjuma cenu zina uzpémumi “A” un “B” joprojam
varétu konkurét abos tirgos, jo ipasi, ja razosanas izmaksas (kas saskana ar razosanas noligumu
kliist kopigas) neveidotu lielu dalu no produktu mainigajam izmaksam. Saja gadijuma bitiskas ir
komercializacijas izmaksas. Tatad specializacijas noligums visdrizak neierobezotu konkurenci, ja “X”
un “Y” batu liela méra viendabigi produkti un lielako dalu izmaksu (pieméram, 65-70 % vai vairak
no kopéjam izmaksam) veidotu tirdzniecibas un izplatiSanas izmaksas. Sados apstaklos slepenas
vienoSanas risks batu neliels un 101. panta 3. punkta kritériji baitu izpilditi, ja efektivitates pieau-
gums tiktu nodots patérétajiem apjoma, kas parsniedz noliguma ierobezojosas sekas.

191. Potenciali konkurenti

5. piemeérs

Situacija: uznémums “A” razo galaproduktu “X”, un uznémums “B” —galaproduktu “Y”. Produkti “X”
un “Y” pieder diviem atseviskiem produktu tirgiem, kuros attiecigi uzpémumam “A” un uzpé-
mumam “B” ir ievérojama tirgus vara. Abi uznémumi “X” un “Y” razo$anai ka izejmaterialu izmanto
produktu “Z”, ko tie abi razo tikai pasu vajadzibam. “X” ir produkts ar zemu pievienoto vértibu, bet
“Z” ir ta razo$anai nepiecieSams bitisks izejmaterials (“X” ir saméra vienkar$s “Z” parveidojums). “Y”
ir produkts ar augstu pievienoto vértibu, bet “Z” ir viens no ta razoSanai nepiecieSamajiem daudz-
ajiem izejmaterialiem (“Z” veido nelielu dalu no “Y” mainigajam izmaksam). Uzpémumi “A” un “B”
vienojas kopigi razot produktu “Z”, glistot viduvéjus apjomraditus ietaupijumus.

Analize: uznémumi “A” un “B” nav faktiski konkurenti attieciba uz “X”, “Y” un “Z”. Tomer, ta ka “X”
ir vienkars$s izejmateridla “Z” parveidojums, uznémums “B” varétu viegli ieklat “X” tirgd, tadgjadi
apdraudot uznémuma “A” stavokli $aja tirgii. Noligums par “Z” kopigu razoSanu varétu vajinat $ada
uzpémuma “B” ricibas motivaciju, jo kopigo razosanu varétu izmantot blakus maksajumiem un lai
ierobezotu iesp&amibu, ka uzpnémums “B” pardos produktu “X” (jo jadoma, ka uzpémums “A”
kontrolés “Z” apjomu, ko uzpémums “B” iegadasies no kopuznémuma). Tomér uznémuma “B”
iespgjama ienaksana “X” tirgd, ja nebiitu noliguma, ir atkariga no ienaksanas paredzama ienesiguma.
Ta ka “X” ir produkts ar zemu pievienoto vértibu, ienaksana varétu nebit ienesiga, tapéc uzpémuma
“B” ienaksana varétu biit maz ticama, ja nebiitu noliguma. Nemot véra, ka uznémumi “A” un “B” jau
ir tirgus vara, noligums var radit konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné, ja
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tas tie$am mazina iesp&amibu, ka uzpémums “B” ienaks uznémuma “A” tirgd, t. i, produkta “X”
tirgli. Noliguma raditais efektivitates pieaugums apjomraditu ietaupfjumu veida ir pieticigs, tapec
maz ticams, ka tas parsniegs konkurenci ierobezojosas sekas.

192. Informacijas apmaina ka dala no razosanas noliguma

6. piemers

Situacija: uzpémumi “A” un “B”, kam pieder ievérojama tirgus vara, efektivitates palielinasanas
nolika nolemj sakt kopigu razo$anu. Saistiba ar $o noligumu tie slepeni apmainas ar informaciju
par nakotné planotajam cenam. Noligums neattiecas uz kopigu izplatiSanu.

Analize: §1 informacijas apmaina var novest pie slepenas vienoSanas, tapéc noligums var radit
konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné. Noligums drosi vien neatbilstu
101. panta 3. punkta kritérijiem, jo informacijas apmaina par pusu nakotné planotajam cenam
nav obligati vajadziga, lai veiktu kopigu razosanu un panaktu atbilstoos izmaksu ietaupijumus.

193. Mainas darfjumi un informacijas apmaina

7. piemers

Situacija: uznémumi “A” un “B” razo plasa patérina kimisku produktu “Z”. Tas ir viendabigs
produkts, ko izgatavo saskana ar Eiropas standartu, kur§ nepielauj novirzes. RaZoSanas izmaksas
ir batisks “Z” izmaksu faktors. Produkta “Z” Savienibas méroga tirgi uznémuma “A” tirgus dala ir
20 %, bet uznémuma “B” - 25 %. Produkta “Z” tirga ir vél Cetri razotaji, kuru tirgus dalas ir attiecigi
20%, 15%, 10% un 10 %. Uzpémuma “A” raZotne atrodas Ziemeleiropa, dalibvalsti “X”, bet
uzpémuma “B” raZotne ir Dienvideiropa, dalibvalsti “Y”. Lai gan lielaka dala uznémuma “A” pasi-
titaju atrodas Ziemeleiropa, uznémumam ir ari vairaki pasatitaji Dienvideiropa. Vairums uznémuma
“B” klienti atrodas Dienvideiropa, kaut ari tam ir ari vairaki pasititaji Ziemeleiropa. Paslaik uzpe-
mums “A” piegada saviem Dienvideiropas pasiititdjiem dalibvalsts “X” razotné izgatavoto produktu
“Z”, nogadajot to uz Dienvideiropu ar kravas automasinam. Lidziga veida uznémums “B” piegada
saviem Ziemeleiropas pasiititajiem dalibvalsti “Y” izgatavoto produktu “Z”, nogadajot to uz Ziemel-
eiropu ar kravas automasinam. Transporta izmaksas ir saméra augstas, tomér ne tik augstas, lai
uzpémuma “A” piegades uz Dienvideiropu un uznémuma “B” piegades uz Ziemeleiropu uznému-
miem nebiitu izdevigas. Transporta izmaksas no dalibvalsts “X” uz Dienvideiropu ir zemakas neka
no dalibvalsts “Y” uz Ziemeleiropu.

Uzpémumi “A” un “B” nolemj, ka tiem batu izdevigak, ja uzpémums “A” partrauktu produkta “Z”
parvadasanu no dalibvalsts “X” uz Dienvideiropu, bet uznémums “B” — no dalibvalsts “Y” uz Ziemel-
eiropu, tomér katrs uznémums vélas saglabat savus pasatitajus. Tadé] uznémumi “A” un “B” nolemj
noslégt mainas noligumu, kas tiem lautu katru gadu iegadaties saskanotu produkta “Z” apjomu no
otras puses razotnes, lai pardotu tiem pasititajiem, kas atrodas tuvak otras puses razotnei. Lai
aprékinatu iepirkuma cenu, kura nebitu izdevigaka vienai no pusém un kura biitu pienacigi nemtas
véra pusu atskirigas razoSanas izmaksas un dazadi transporta izmaksu ietaupfjumi, un lai nodrosi-
natu, ka abas puses var giit atbilstou pelnu, tas piekrit viena otrai izpaust informaciju par svari-
gakajam “Z” izmaksam (t. i., raZoSanas un transporta izmaksam).

Analize: tas, ka uzpémumi “A” un “B”, budami konkurenti, apmainas ar dalu no produkcijas, pats
par sevi nerada konkurences problémas. Tomér uzpémumu “A” un “B” planotais mainas noligums
paredz informacijas apmainu par abu puSu svarigakajam “Z” razosanas un transporta izmaksam.
Turklat uzpémumiem “A” un “B” ir ietekmigs kopgjais tirgus stavoklis saméra koncentréta vienda-
biga plasa patérina produkta tirgi. Tapéc, ievérojot plaso informacijas apmainu par svarigu konku-
rences raditaju attieciba uz “Z”, ir iesp&jams, ka uznémumu “A” un “B” mainas noligums radis
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konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratng, jo tas var novest pie slepenas
vienosanas. Lai arl noligums radis ievérojamu efektivitates pieaugumu pusu izmaksu ietaupfjumu
veida, noliguma raditie konkurences ierobezojumi efektivitates pieauguma panaksanai nav obligati
vajadzigi. Puses varétu panakt lidzigus izmaksu ietaupijumus, vienojoties par cenas formulu, kas nav
saistita ar raZoSanas un transporta izmaksu izpau$anu. Tatad pasreizéja veidola mainas noligums
neatbilst 101. panta 3. punkta kritérijiem.

5. IEPIRKUMA NOLIGUMI
5.1. Definicija

Saja nodala ir aplitkoti noligumi, kas attiecas uz kopigiem produktu iepirkumiem. Kopigus iepirkumus
var veikt kopigi kontroléti uznémumi, uznémumi, kuros daudziem citiem uznémumiem pieder nelielas
dalas, saskana ar ligumiem vai brivakiem sadarbibas nosacfjumiem (turpmak visi kopa “kopigi iepir-
kuma darfjumi”). Kopigu iepirkuma darfjumu meérkis parasti ir radit pirktspéju, ko patérétaji var izjust
ka zemakas cenas vai kvalitativaku precu un pakalpojumu piedavajumu. Tomér atseviskos gadjjumos
pirktspgja var radit konkurences problémas.

Kopigi iepirkuma darfjumi var biit saistiti gan ar horizontaliem, gan vertikiliem noligumiem. Sajos
gadijumos javeic divpakapju analize. Vispirms saskana ar $ajas pamatnostadnés aprakstitajiem princi-
piem janovérté horizontalie noligumi starp uznémumiem, kas veic kopigus iepirkumus. Ja $is novér-
t&jums lauj secinat, ka kopigais iepirkuma darfjums nerada konkurences problémas, javeic papildu
novértéjums, lai parbauditu konkrétos vertikalos noligumus. So novértdjumu veic saskana ar noteiku-
miem, kas paredzéti Vertikalo ierobezojumu grupu atbrivojuma regula un Pamatnostadnés vertikalo
ierobezojumu joma.

Izplatits kopigu iepirkuma darfjumu isteno$anas veids ir iepirkuma alianses — mazumtirgotaju grupu
izveidotas uznémumu apvienibas produktu kopigai iepirkSanai. Horizontali noligumi apvienibas dalib-
nieku starpa vai apvienibas [émumi vispirms janovérté saskana ar $im pamatnostadném ka horizontali
sadarbibas noligumi. Tikai tad, ja $is novért§jums neatkldj konkurences problémas, janovérté starp
apvienibu un atseviskiem tas dalibniekiem vai starp apvienibu un piegadatajiem noslégtie konkrétie
vertikalie noligumi. Ja ir ievéroti dazi nosacijumi, uz $iem noligumiem attiecas Vertikalo ierobezZojumu
grupu atbrivojuma regula. Vertikalos noligumus, uz kuriem 31 grupu atbrivojuma regula neattiecas,
neuzskata par nelikumigiem, tomeér tie jaizvérté atseviski.

5.2. Konkrétie tirgi

Kopigie iepirkuma darfjumi var ietekmét divus tirgus. Pirmkart, tirgu vai tirgus, ko tiesi skar kopigais
iepirkuma darfjums, t. i, konkrétos iepirkuma tirgu vai tirgus. Otrkart, pardosanas tirgu vai tirgus, t. i,
pakartotu tirgu vai tirgus, kur kopiga iepirkuma darfjuma puses darbojas ka pardevgji.

Defingjot konkrétos iepirkuma tirgus, ievéro Pazinojuma par tirgus definiciju aprakstitos principus, bet
konkurences spiedienu analizé, pamatojoties uz aizstajamibas jédzienu. Vieniga pardosanas tirgu defi-
nésanas atskiriba ir ta, ka aizstajamiba jadefiné no piedavajuma, nevis no pieprasijuma viedokla. Citiem
vardiem: piegadatja alternativas ir izskirigas, nosakot konkurences ierobezojumus pircgjiem. Sis alter-
nativas varétu analizét, pieméram, parbaudot piegadatdju reakciju uz nelielu, bet pastavigu cenu
samazinajumu. Kad tirgus ir definéts, var aprékinat tirgus dalu, t. i, procentualo dalu, ko no iepirkta
produkta vai produktu kopéja pardosanas apjoma konkrétaja tirgli veido pusu iepirkums.

Ja puses turklat ir konkurenti viena vai vairakos pardosanas tirgos, novértéjumu ietekme arf Sie tirgi.
PardoSanas tirgi jadefing, piemérojot Pazinojuma par tirgus definiciju aprakstitas metodes.
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5.3. Novértéjums saskana ar 101. panta 1. punktu
5.3.1. Galvenas konkurences problemas

Kopigie iepirkuma darfjumi var radit konkurenci ierobezojoSas sekas iepirkuma unfvai pakartotaja
pardoSanas tirgli vai tirgos, kas izpauzas, pieméram, ka cenu palielindjums, izlaides, produktu kvali-
tates, produktu daudzveidibas vai jauninajumu samazinajums, tirgus sadaliSana vai pret konkurenci
vérsta citu iesp&jamu pircéju tirgus piekluves ierobeZo$ana.

Ja pakartotaja tirgh vai tirgos konkuréjosi uznémumi kopigi iepérk ievérojamu produktu dalu, tas var
ieverojami vajinat $o uznémumu motivaciju konkurét ar cenam pardosanas tirgos. Ja pusém ir ievé-
rojama tirgus vara (kas ne vienmér nozimé domingjosu stavokli) pardosanas tirgii vai tirgos, patérétaji
visticamak nevarés baudit kopigo iepirkuma darfjumu rezultata panakto zemako iepirkuma cenu
prieksrocibas.

Ja pusém ir ievérojama tirgus vara iepirkuma tirgdi (pirktspéja), pastav risks, ka tas var piespiest
piegadatajus samazinat piegadajamo produktu sortimentu un pazeminat kvalitati, bet tas var radit
konkurenci ierobezojosas sekas, kas izpauzas, pieméram, ka zemaka kvalitate un aktivitate jaunina-
jumu joma, un gala rezultata nepietickamas piegades.

Kopigu iepirkuma darfjumu puses varétu izmantot pirktsp&ju konkurgjosu pircgju tirgus piekluves
ierobezosanai, ierobezojot piekluvi efektiviem piegadatajiem. Tas visticamak notiek tad, ja piegadataju
skaits ir ierobezots un ieklisana iepriekséja posma tirgus piegades pusé ir apgritinata.

Parasti tomér, ja pusém nav tirgus varas pardosanas tirgQ vai tirgos, iesp&jamiba, ka kopigi iepirkuma
darfjumi radis konkurences problémas, ir visai maza.

5.3.2. Konkurenci ierobeZojoss mérkis

Kopigiem iepirkuma darfjjumiem ir konkurenci ierobezojoss mérkis, ja to patiesais noliks nav kopiga
razoSana, bet slépta kartela izveide, t. i, citadi aizliegta cenu noteikSana, izlaides ierobezoSana vai
tirgus sadali$ana.

Ar iepirkuma cenu noteik$anu saistitu noligumu mérkis var bit konkurences ierobezosana 101. panta
1. punkta izpratné ('). Tomér tas neattiecas uz gadijumiem, kad kopiga iepirkuma darfjuma puses
vienojas par iepirkuma cenam, ko tas saskana ar kopigo iepirkuma darfjumu var maksat piegadatajiem
par piegades liguma paredzétajiem produktiem. Saja gadijuma javeic novértgjums, lai parliecinatos, vai
iespgjams noligums nerada konkurenci ierobezojoSas sekas 101. panta 1. punkta izpratné. Abos
gadjjumos vieno$anos par iepirkuma cenam nevérté atseviski, bet nem véra iepirkuma noliguma
kopégjo ietekmi uz tirgu.

5.3.3. Konkurenci ierobeZojosas sekas

Kopigi iepirkuma darfjumi, kam nav konkurenci ierobeZojosa meérka, jaanalizé no tiesiska un ekono-
miska viedokla, lai noskaidrotu to faktisko un iespéjamo ietekmi uz konkurenci. Analizgjot kopigu
iepirkuma darfjumu raditas konkurenci ierobezojosas sekas, jainem véra negativas sekas gan iepirkuma,
gan pardoSanas tirgos.

Tirgus vara

Nav absolitas robezas, kuru parsniedzot, var pienemt, ka kopiga iepirkuma darfjjuma pusém ir tirgus
vara lidz ar to kopigais iepirkuma darfjums varétu radit konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1.
punkta izpratné. Vairuma gadijumu tomér ir maz ticams, ka pastav tirgus vara, ja kopiga iepirkuma
darfjuma pusu kopéja tirgus dala iepirkuma tirgos neparsniedz 15 % un kopgja tirgus dala pardosanas
tirgdi vai tirgos arT neparsniedz 15 %. Katra zina, ja pusu kopgjas tirgus dalas iepirkuma un pardosanas
tirgl vai tirgos neparsniedz 15 %, 101. panta 3. punkta nosacfjumi visticamak ir izpilditi.

(') Sk. 101. panta 1. punkta a) apakSpunktu; spriedumu apvienotajas lietas T-217/03 un T-245/03 French Beef, 83. un

turpmakie punkti; spriedumu lieta C-8/08 T-Mobile Netherlands, 37. punkts.



C 11/46

Eiropas Savienibas Oficialais Véstnesis

14.1.2011.

209.

210.

211.

212.

213.

214.

215.

216.

217.

Tirgus dala, kas parsniedz minéto robeZu viena vai vairakos tirgos, automatiski neliecina, ka kopigais
iepirkuma darijums var radit konkurenci ierobezojosas sekas. Ja kopigs iepirkuma darfjums neietilpst
$aja drosibas zona, javeic sikaks noveértéjums par ta ietekmi uz tirgu, rékinoties, bet neaprobezojoties
ar tadiem faktoriem ka tirgus koncentracija un ietekmigu piegadataju iespéjama kompensacijas spgja.

Pirktspéja zinamos apstaklos var radit konkurenci ierobezojosas sekas. Pret konkurenci vérsta pirkt-
spéja var rasties, ja kopigs iepirkuma darfjums aptver pietieckami lielu iepirkuma tirgus kopéja apjoma
dalu un var ierobezot konkur&josu pircgju piekluvi tirgum. Ievérojama pirktspéja var netiesi ietekmét
produktu izlaidi, kvalitati un daudzveidibu pardosanas tirgi.

Analizgjot, vai kopiga iepirkuma darfjuma pusém ir pirktspéja, batiska nozime ir starp tirgus konku-
rentiem pastavoso sai§u (pieméram, citi sadarbibas noligumi) skaitam un intensitatei.

Tacu, ja sadarbojas konkurgjosi pircéji, kas nedarbojas viena un taja pasa konkrétaja pardosanas tirgti
(pieméram, mazumtirgotdji, kuri darbojas dazados geografiskajos tirgos un kurus nevar uzskatit par
potencialiem konkurentiem), kopigais iepirkuma darijums visticamak neradis konkurenci ierobezojosas
sekas, ja pusém iepirkuma tirgos nav ietekmes, ko tas iesp&ams izmantos, lai apdraudétu citu tirgus
dalibnieku konkurences stavokli to attiecigajos pardosanas tirgos.

Slepena vienoSands

Kopigi iepirkuma darfjumi var novest pie slepenas vienosanas, ja tie atvieglo pusu ricibas koordinaciju
pardosanas tirghi. Ta var notikt, ja puses, veicot kopigus iepirkumus, panak augstu izmaksu vienvei-
dibas pakapi, ar noteikumu, ka pusém ir tirgus vara un tirgus raksturlielumi veicina koordinaciju.

Konkurenci ierobezojosas sekas ir vairak iespgjamas, ja kopiga iepirkuma darfjuma noliguma pusém
attiecigaja pakartotaja tirgh ir liela kopiga mainigo izmaksu dala. Ta ir, pieméram, gadijumos, kad
mazumtirgotaji, kas darbojas viena un taja pasa konkrétaja mazumtirdzniecibas tirgi vai tirgos, kopigi
ieperk ievérojamu daudzumu talakpardoSanai paredzétu produktu. Ta var bit arl tad, ja konkurgjosi
galaprodukta razotaji un pardevéji kopigi iepérk lielu dalu izejmaterialu.

Var gadities, ka kopiga iepirkuma darfjuma istenosana nakas apmainities ar komerciali sensitivu
informaciju, pieméram, ar informaciju par iepirkuma cenam un apjomiem. Sada informacijas apmaina
var atvieglot pardosanas cenu un izlaides koordinaciju, novedot pie slepenas vienoSanas pardosanas
tirgos. Komerciali sensitivas informacijas apmainas sekas sekundarajos tirgos var mazinat, pieméram, ja
kopiga iepirkuma darfjuma apkopotos datus neizpauz ta pusém.

Vertgjot informacijas apmainas negativas sekas, neveic atsevisku novértéjumu, bet nem véra noliguma
kopgjo ietekmi. Novértgjums par konkurenci ierobezojosam sekam, ko varétu radit informacijas
apmaina kopiga iepirkuma darfjuma konteksta, javeic saskana ar 2. nodala sniegtajiem noradjjumiem.
Ja informacijas apmaina neparsniedz kopigo datu izmantosanu, kas nepieciesama kopigai pre¢u iepirk-
$anai, ko veic puses saskana ar kopigo iepirkuma darfjumu, tad ari gadijumos, kad informacijas
apmaina rada konkurenci ierobezojo$as sekas 101. panta 1. punkta izpratng, noligums drizak atbildis
101. panta 3. punkta kritérijiem neka tad, ja apmaina parsniedz to, kas vajadzigs kopigajam iepir-
kumam.

5.4. Novertéjums saskana ar 101. panta 3. punktu
5.4.1. Efektivitates pieaugums

Kopigi iepirkuma darfjumi var radit ievérojamu efektivitates pieaugumu. Tie jo Ipasi tie var palidzét
ietaupit izmaksas, pieméram, panakt zemakas iepirkuma cenas vai zemakas darfjumu, transporta un
uzglabasanas izmaksas, sekméjot apjomraditus ietaupjjumus. Kopigi iepirkuma darfjumi turklat var
radit efektivitates pieaugumu kvalitates zina, liekot piegadatajiem ieviest jauninajumus un laist tirgi
jaunus vai uzlabotus produktus.
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5.4.2. Nepieciesamiba

lerobezojumi, kuri parsniedz to, kas vajadzigs, lai sasniegtu iepirkuma noliguma radito efektivitates
pieaugumu, neatbilst 101. panta 3. punkta kritérijiem. Pienakums veikt vienigi saskanotus iepirkumus
dazkart var biit nepiecieSams, lai sasniegtu apjomraditu ietaupijumu nodro$inasanai vajadzigos
apjomus. Tomér $§ads pienakums javeérté, ievérojot katra atseviska gadijuma apstaklus.

5.4.3. Prieksrocibas patérétajiem

NepiecieSamu ierobeZojumu rezultatd panaktais efektivitates pieaugums, kas izpauzas ka izmaksu
efektivitate un kvalitates efektivitate jeb jaunu vai uzlabotu produktu paradiSanas tirgii, janodod
patérétajiem apjoma, kas parsniedz kopiga iepirkuma darfjuma konkurenci ierobezojosas sekas.
Tapéc nepietiek tikai ar izmaksu ietaupijumu un citu efektivitates pieaugumu, kas dod labumu vienigi
kopiga iepirkuma darfjuma pusém. Izmaksu ietaupjjumi janodod patérétajiem, t. i., puSu pasititajiem.
Skaidrs piemérs, $ada nodosana var izpausties ka zemakas cenas pardosanas tirgos. Tikai pirktspéjas
istenoanas rezultata panaktas zemakas iepirkuma cenas visticamak nedos labumu patérétajiem gadi-
jumos, kad pircgjiem kopa pieder tirgus vara pardosanas tirgos, lidz ar to 101. panta 3. punkta kritériji
nebis izpilditi. Turklat, jo lielaka ir pusu tirgus vara pardoSanas tirgii vai tirgos, jo mazaka iespéja, ka
efektivitates pieaugums tiks nodots patérétajiem apjoma, kas parsniedz konkurenci ierobeZojosas
sekas.

5.4.4. Konkurences nelikvidesana

Atbilstibu 101. panta 3. punkta kritérijiem nevar nodrosinat, ja pusém ir dota iespéja likvidét konku-
renci attieciba uz konkréto produktu batisku dalu. Sadam novértéjumam jaaptver gan iepirkuma, gan
pardoganas tirgi.

5.5. Pieméri

Kopigi iepirkumi, ko veic mazi uznémumi ar viduvéjam kopéam tirgus daJam

1. piemeérs

Situacija: 150 nelieli mazumtirgotaji nosleédz noligumu par kopigas iepirkuma organizacijas izveidi.
Mazumtirgotajiem ir pienakums ar organizacijas starpniecibu iepirkt obligatu produktu apjomu, kas
veido aptuveni 50 % no katra dalibnieka kop&am izmaksam. Mazumtirgotaju iepirkums ar organi-
zacijas starpniecibu var parsniegt obligato apjomu, turklat tie var veikt arl nesaskanotus iepirkumus.
To kopéja tirgus dala gan iepirkuma, gan pardoSanas tirghi ir 23 %. Uzpémumi “A” un “B” ir divi
ievérojami mazumtirgotaju konkurenti. Uznémuma “A” tirgus dala gan iepirkuma, gan pardosanas
tirgdl ir 25 %, uznémuma “B” tirgus dala sasniedz 35 %. Nav skérslu, kas liegtu ari pargjiem maza-
kajiem konkurentiem izveidot iepirkuma grupu. Veicot kopigus iepirkumus ar iepirkuma organiza-
cijas starpniecibu, 150 mazumtirgotaji panak ievérojamus izmaksu ietaupijumus.

Analize: mazumtirgotaju tirgus stavoklis iepirkuma un pardoSanas tirgh ir viduvgjs. Turklat sadar-
biba lauj giit zinamus apjomraditus ietaupfjumus. Lai gan mazumtirgotdji panak augstu izmaksu
vienveidibas pakapi, jaSaubas vai tiem izdosies ieghit tirgus varu pardoSanas tirgli, nemot véra
uzpémumu “A” un “B” klatbitni 3aja tirgli un to, ka katrs no Siem uzpémumiem ir lielaks neka
kopiga iepirkuma organizacija. Tatad ir maz ticams, ka mazumtirgotaji varétu koordinét ricibu un
panakt slepenu vieno$anos. Tapéc kopigas iepirkuma organizacijas izveide visticamak neradis konku-
renci ierobezojoSas sekas 101. panta 1. punkta izpratné.

Izmaksu vienveidiba un tirgus vara pardosanas tirgii

2. piemérs

Situacija: divas lielveikalu kédes noslédz noligumu par produktu kopigu iepirkumu apjoma, kas
veido aptuveni 80 % no to mainigajam izmaksam. Konkrétajos dazadu kategoriju produktu
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iepirkuma tirgos pusu kopéjas tirgus dalas svarstas no 25 % lidz 40 %. Konkrétaja pardosanas tirgd
pusu kopgjas tirgus dalas sasniedz 60 %. Tirgh ir Cetri citi véra nemami mazumtirgotaji, katrs ar
10 % lielu tirgus dalu. Jaunpienacéju ienaksana ir maz ticama.

Analize: $is iepirkuma noligums varétu dot pusém iespéju koordinét ricibu pardosanas tirgd,
tadéjadi novedot pie slepenas vienoSanas. Pusém pardoSanas tirgli ir tirgus vara, un iepirkuma
noligums rada ievérojamu izmaksu vienveidibu. Turklat jaunpienacéju ienaksana ir maz ticama.
Puses biitu vél vairak ieinteresétas ricibas koordiné$ana, ja pirms noliguma noslégsanas to izmaksu
struktiiras biitu lidzigas. Turklat lidziga pelna vél vairak palielinatu slepenas vienoSanas risku. Sis
noligums turklat rada risku, ka gadijuma, ja puses samazinatu pieprasijumu, samazinata apjoma dél
pakartotajos pardosanas tirgos palielinatos cenas. Tapéc jadoma, ka $is iepirkuma noligums radis
konkurenci ierobezojoSas sekas 101. panta 1. punkta izpratné. Lai gan noligums visticamak radis
efektivitates pieaugumu izmaksu ietaupijumu veida, nemot véra pusu ievérojamo tirgus varu pardo-
Sanas tirgdi, ir maz ticams, ka puses nodotu 3o efektivitates pieaugumu patérétajiem apjoma, kas
parsniegtu konkurenci ierobezojosas sekas. Tapéc iepirkuma noligums visdrizak neatbilstu 101.
panta 3. punkta krit€rijiem.

223. Puses darbojas dazados geografiskajos tirgos

3. piemers

Situacija: sesi lieli mazumtirgotaji, no kuriem katrs atrodas cita dalibvalsti, izveido iepirkuma grupu,
lai kopigi iepirktu vairakus zimolotus cieto Skirnu kvieSu miltu izstradajumus. Pusém ir atlauts veikt
arl citu lidzigu zimolprecu nesaskanotus iepirkumus. Turklat pieci no sesiem mazumtirgotajiem
piedava ari lidzigus privata zimola produktus. lepirkuma grupas dalibnieku kopgja tirgus dala
konkrétaja iepirkuma tirgh, kas ir Savienibas méroga, ir aptuveni 22 %. lepirkuma tirgh ir tris
aptuveni tikpat lieli ietekmigi tirgus dalibnieki. Katrai iepirkuma grupas pusei pieder 20 % — 30 %
liela tirgus dala tas dalibvalsts pardoSanas tirgos, kura ta darbojas. Neviena no pusém nedarbojas
dalibvalsti, kura darbojas kads cits grupas dalibnieks. Puses nav potenciali jaunpienacéji viena otras
tirgii.

Analize: iepirkuma tirgii iepirkuma grupa spés konkurét ar paréjiem ietekmigajiem tirgus dalibnie-
kiem. Pardosanas tirgi ir daudz mazaki (apgrozijuma un geografiska meéroga zina) neka Savienibas
méroga iepirkuma tirgus, un $ajos tirgos daziem grupas dalibnickiem varétu piederét tirgus vara. Ari
tad, ja iepirkuma grupas dalibnieku kopégja tirgus dala iepirkuma tirgti parsniedz 15 %, ir maz
ticams, ka puses varétu koordinét ricibu un panakt slepenu vienosanos pardosanas tirgos, jo pakar-
totajos tirgos tas nav ne faktiski, ne potenciali konkurenti. Lidz ar to iepirkuma grupa visticamak, ka
neradis konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné.

224. Informacijas apmaina

4. piemers

Situacija: tris konkurgjosi razotaji, “A”, “B” un “C”, uztic neatkarigai kopigu iepirkumu organizacijai
produkta “Z” iepirksanu; “Z” ir starpprodukts, ko tris minétas puses izmanto, lai raZotu galapro-
duktu “X”. Produkta “Z” izmaksas nav bitisks produkta “X” razoSanas izmaksu faktors. Kopigo
iepirkumu organizacija nekonkuré ar pusém “X” pardoSanas tirgii. Visa iepirkuma veiksanai vaja-
dziga informacija (pieméram, kvalitates specifikacijas, informacija par daudzumiem, piegades termi-
niem, maksimalajam iepirkuma cenam) tiek izpausta nevis pusém, bet tikai kopigo iepirkumu
organizacijai. Kopigo iepirkumu organizacija vienojas ar piegadatajiem par iepirkuma cenam. “A”,
“B” un “C” kopgja tirgus dala gan iepirkuma, gan pardosanas tirgdi ir 30 %. lepirkuma un pardosanas
tirgli pusém ir sesi konkurenti, no kuriem diviem pieder 20 % liela tirgus dala.
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Analize: ta ka puses tie$i neapmainas ar informaciju, jadoma, ka ar iepirkumu saistitas informacijas
izpausana kopigo iepirkumu organizacijai nenovedis pie slepenas vienoSanas. Tatad ir maz ticams,
ka informacijas apmaina radis konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratneé.

6. KOMERCIALIZACIJAS NOLIGUMI
6.1. Definicija

Komercializacijas noligumi attiecas uz sadarbibu starp konkurentiem aizvietojou produktu pardosana,
izplati§ana un reklamésana. Atkariba no komercializacijas funkcijam, ko aptver sadarbiba, §ada noli-
guma darbibas joma var biit loti dazada. No vienas puses, kopigi pardosanas noligumi var novest pie
ta, ka puses kopigi nosaka visus ar produkta pardosanu saistitos komercialos aspektus, tostarp cenas.
No otras puses, pastav ierobezotaki noligumi, kas aptver tikai kadu konkrétu komercializacijas funk-
ciju, pieméram, izplati§anu, tehnisko apkopi vai reklamésanu.

Svariga 3o ierobezotako noligumu kategorija ir izplatiSanas noligumi. Ja noliguma puses nav faktiski
vai potenciali konkurenti, uz izplatiSanas noligumiem parasti attiecas Vertikalo ierobezojumu grupu
atbrivojuma regula un Pamatnostadnes vertikalo ierobezojumu joma. Gadijumos, kad puses ir konku-
renti, Vertikalo ierobeZzojumu grupu atbrivojuma regula attiecas tikai uz konkurentu starpa noslégtiem
vertikaliem noligumiem, kas nav savstarpéji, ja a) piegadatajs ir pre¢u raZotdjs un izplatitajs, turpreti
pircgjs ir izplatitajs, bet nav konkur&joss uznémums razosanas limeni, vai b) piegadatajs ir pakalpo-
jumu sniedz@js vairakos tirdzniecibas limenos, turpreti pircéjs piedava preces vai pakalpojumus
mazumtirdzniecibas limeni, bet nesniedz konkuréjosus pakalpojumus tirdzniecibas limeni, kura tas
iepérk liguma pakalpojumus (1).

Ja konkurenti vienojas par aizvietojosu produktu savstarpéju izplatisanu (jo ipasi, ja tie to dara dazados
geografiskajos tirgos), noligumu mérkis vai sekas dazkart var biit tirgu sadaliSana pusu starpa vai tie
var novest pie slepenas vienoSanas. Tas pats var attiekties uz konkurentu noligumiem, kas nav
savstarpgjl. Tapéc konkurentu noligumi (savstarpgji un tadi, kas nav savstarpgji) vispirms janoverté
saskana ar 3aja nodala izklastitajiem principiem. Ja $is novértéums lauj secinat, ka sadarbiba starp
konkurentiem izplatiSanas joma principa ir pienemama, javeic papildu novértéjums, lai parbauditu
$ajos noligumos ieklautos vertikalos ierobezojumus. Saja otra posma novértéjuma jaievéro Pamatno-
stadnés vertikalo ierobezojumu joma izklastitie principi.

Turklat janoskir noligumi, kuros puses vienojas tikai par kopigu komercializaciju, un noligumi, kuros
komercializaciju ir saistita ar citiem sadarbibas veidiem iepriekséja posma tirgh, pieméram, ar kopigu
razoSanu vai kopigiem iepirkumiem. Analiz&jot komercializacijas noligumus, kuros ir apvienoti dazadi
sadarbibas posmi, ir janosaka sadarbibas smaguma centrs, saskana ar 13. un 14. punktu.

6.2. Konkrétie tirgi

Lai novértétu pusu konkurences attiecibas, jadefiné konkrétie produkti un geografiskais tirgus vai tirgi,
uz kuriem tiesi attiecas sadarbiba (t. i., tirgus vai tirgi, kuriem pieder noliguma minétie produkti). Ta ka
komercializacijas noligumi viena tirgh var ietekmét ari pusu ricibu konkurences apstaklos blakus esosa
tirgti, kas ir cieSi saistits ar tirgu, uz kuru tie$i attiecas sadarbiba, jadefiné ari jebkads $ads blakus
esoSais tirgus, ja tads ir. Blakus esoSais tirgus var bat horizontali vai vertikali saistits ar tirgu, kura
notiek sadarbiba.

(") Vertikalo ierobezojumu grupu atbrivojuma regulas 2. panta 4. punkts.
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6.3. Novértejums saskana ar 101. panta 1. punktu
6.3.1. Galvenas konkurences problemas

Komercializacijas noligumi var ierobezot konkurenci vairakos veidos. Pirmkart un visacimredzamak,
komercializacijas noligumi var bat saistiti ar cenu noteik$anu.

Otrkart, komercializacijas noligumi var atvieglot ari izlaides ierobezoSanu, jo puses var izlemt tirgh
laizamo produktu apjomu, tadéjadi ierobezojot piegades.

Treskart, puses var izmantot komercializacijas noligumus, lai sadalitu tirgus, pasttijumus vai pasfiti-
tajus, pieméram, gadjjumos, kad pusu raZotnes atrodas dazados geografiskajos tirgos vai noligumi ir
savstarpéji.

Visbeidzot, komercializacijas noligumi var bt saistiti ari ar stratégiskas informacijas apmainu par
jautajumiem, kas var tiklab attiekties, ka neattiekties uz sadarbibas jomu, un radit izmaksu vienveidibu
(jo ipasi gadijumos, kad noligumi nav saistiti ar cenu noteik$anu), kuras rezultats var bt slepena
vienoSanas.

6.3.2. Konkurenci ierobeZojoss merkis

Konkurentu starpa noslégtu komercializacijas noligumu gadijumos viena no galvenajam konkurences
problémam ir cenu noteik§ana. Tadu noligumu mérkis, kuri aprobezojas ar kopigu pardoSanu, parasti
ir konkurgjosu razotdju vai pakalpojumu sniedz&u cenu politikas koordingsana. Sadi noligumi ne tikai
likvidé cenu konkurenci starp pusém attieciba uz aizvietojosiem produktiem, bet var ierobezot ari
produktu kopéjo apjomu, kas pusém japiegada saskana ar pasatfjumu sadaliSanas sistému. Tapéc ir
iespejams, ka $adiem noligumiem ir konkurenci ierobezojoss mérkis.

Sis noveértéjums nemainas, ja noligums ir neekskluzivs, t. i, gadijumos, kad puses var brivi pardot
produktus arpus noliguma darbibas jomas, ja var secinat, ka noligums novedis pie pusu noteikto cenu
vispargjas koordinacijas.

Vel kada ipasa ar izplatiSanas noligumiem saistita konkurences probléma attiecas uz gadijumiem, kad
noliguma puses darbojas dazados geografiskajos tirgos, jo $adi noligumi var bit tirgus sadaliSanas
lidzeklis. Ja puses izmanto viena otras produktu izplatiSanai noslégtus savstarpéjas izplatiSanas noli-
gumus, lai likvidétu faktisku vai potencialu savstarp&ju konkurenci, apzinati sadalot tirgus vai pasi-
titajus, noliguma mérkis var bat konkurences ierobeZzo$ana. Ja noligums nav savstarpgjs, tirgus sada-
li8anas risks ir mazaks. Tomeér ir janovérté, vai noligums, kas nav savstarpéjs, nav pamats pusu
savstarpgjai norunai neienakt vienai otras tirgd.

6.3.3. Konkurenci ierobeZojosas sekas

Komercializacijas noligumi parasti nerada konkurences problémas, ja tie ir objektivi nepiecieSami, lai
viena puse varétu ieklat tirghi, kur ta nebhtu vargjusi ieklat atseviski vai ar mazaku pusu skaitu neka
to, kas efektivi piedalas sadarbiba, pieméram, nemot véra saistitas izmaksas. Ipass §a principa pieme-
rosanas gadijums biitu vienosanas par konsorcija izveidi, kas lautu iesaistitajiem uzpémumiem pieda-
lities projektos, kurus tie, darbojoties atseviski, nevarétu Istenot. Ta ka $ados gadijumos konsorcija
puses projekta Isteno$ana nav potenciali konkurenti, konkurences ierobezojumi 101. panta 1. punkta
izpratné nepastav.

Tapat nevar apgalvot, ka ikviena savstarpgjas izplatiSanas noliguma meérkis ir konkurences ierobezo-
$ana. Atkariba no konkrétajiem apstakliem dazi savstarpgjas izplatiSanas noligumi tomér var radit
konkurenci ierobezojosas sekas. Vertéjot $ada veida noligumus, galvenais ir noskaidrot, vai konkrétais
noligums ir objektivi nepieciesams, lai puses ieklatu viena otras tirgd. Ja ta — noligums nerada



14.1.2011.

Eiropas Savienibas Oficialais Véstnesis

C 11/51

239.

240.

241.

242.

243.

244.

245.

horizontalas konkurences problémas. Tacu, ja noligums samazina vienas puses neatkaribu lemumu
pienemsana attieciba uz ieklaSanu otras puses tirgii vai tirgos, ierobezojot tas motivaciju, tas var radit
konkurenci ierobezojosas sekas. Tadu pasu argumentaciju pieméro noligumiem, kuri nav savstarpgji
un kuru gadijuma konkurenci ierobezojosu seku risks ir mazaks.

Turklat izplatiSanas noligums var radit konkurenci ierobezojosas sekas, ja taja ir ieklauti vertikali
ierobezojumi, pieméram, pasivas pardosanas ierobezojumi, talakpardosanas cenu saglabasana utt.

Tirgus vara

Komercializacijas noligumi starp konkurentiem var radit konkurenci ierobezojosas sekas tikai tad, ja
pusém ir zinama tirgus varas pakape. Vairuma gadijumu ir maz ticams, ka noliguma pusém ir tirgus
vara, ja to kopgja tirgus dala neparsniedz 15 %. Katra zina, ja pusu kopéja tirgus dala neparsniedz
15 %, 101. panta 3. punkta nosacjjumi visticamak ir izpilditi.

Ja pusu kopéja tirgus dala ir lielaka par 15 %, to noligums noligums neietilpst 240. punkta drosibas
zond un tadéjadi janoverté kopiga komercializacijas noliguma iespéjama ietekme uz tirgu.

Slepena vienoSanas

Kopigas komercializacijas noligums, kas nav saistits ar cenu noteikSanu, ari var radit konkurenci
ierobezojosas sekas, ja tas palielina pusu mainigo izmaksu vienveidibu lidz pakapei, kura var novest
pie slepenas vienosanas. Kopigas komercializacijas noliguma gadijuma ta var notikt, ja pirms noliguma
noslégsanas pusém jau ir liela kopiga mainigo izmaksu dala, jo tas papildingjums (t. i, noliguma
ieklauta produkta komercializacijas izmaksas) var izjaukt lidzsvaru un novest pie slepenas vienosanas.
Un pretéji — ja kopigo izmaksu papildinajums ir liels, slepenas vieno$anas risks var bt augsts ari tad,
ja sakotngja izmaksu vienveidibas pakape ir zema.

Slepenas vieno$anas iespgjamiba ir atkariga no pusu tirgus varas un konkréta tirgus raksturlielumiem.
Izmaksu vienveidiba var palielinat slepenas vienoSanas risku tikai tad, ja pusém ir tirgus vara un
komercializacijas izmaksas ir liela dala no attiecigo produktu mainigajam izmaksam. Tas neskar
gadijumus, kad sadarbiba attiecas, pieméram, uz viendabigiem produktiem, kuru bitiskakais izmaksu
faktors ir razoSanas izmaksas. Ta¢u komercializacijas izmaksu vienveidiba palielina slepenas vienosanas
risku, ja komercializacijas noligums attiecas uz produktiem ar augstam komercializacijas izmaksam,
t. i., augstam izplatiSanas vai tirdzniecibas izmaksam. Tatad, ja §is izmaksas ir batisks izmaksu faktors,
konkurenci ierobezojosas sekas var radit arT kopigas reklaméSanas vai kopigas veicinasanas noligumi.

Kopiga komercializacija parasti ir saistita ar komerciali sensitivas informacijas apmainu, jo ipasi par
tirdzniecibas stratégiju un cenam. Lai istenotu komercializacijas noligumu, vairuma gadjjumu pusem ir
jaapmainas ar konkrétu informaciju. Tapéc japarliecinas, vai informacijas apmaina nevar novest pie
slepenas vienosanas attieciba uz puSu darbibam tiklab saistiba ar sadarbibu, ka arpus tas. Veértgjot
informacijas apmainas negativas sekas, neveic atsevisku novértéjumu, bet nem véra noliguma kopéjo
ietekmi.

Pieméram, cenu informacijas apmaina kopigas reklaméanas noliguma puSu starpa var novest pie
slepenas vienoSanas attieciba uz kopigi reklaméto produktu pardosanu. Katra zina sada informacijas
apmaina kopigas reklamesanas noliguma konteksta parsniedz to, kas bitu vajadzigs $a noliguma
istenoanai. Konkurenci ierobezojosas sekas, ko varétu radit ar komercializacijas noligumiem saistita
informacijas apmaina, ir atkarigas no tirgus raksturlielumiem un datiem, kurus puses kopigi izmanto,
un tas javérté, 2. nodala sniegto noradijumu gaisma.
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6.4. Novértejums saskana ar 101. panta 3. punktu
6.4.1. Efektivitates pieaugums

Komercializacijas noligumi var radit ievérojamu efektivitates pieaugumu. leguvumi, kas japem vera,
novértéjot kopigas komercializacijas noliguma atbilstibu 101. panta 3. punkta kritérijiem, ir atkarigi
no darbibas veida un sadarbibas pusém. Cenu noteikSana parasti nav attaisnojama, ja ta nav obligati
vajadziga citu tirdzniecibas funkciju integré$anai un ja $1 integréSana nedod batiskus ieguvumus.
Kopiga izplati§ana var dot batiskus ieguvumus jo Ipasi mazakiem raZotajiem, pateicoties apjomradi-
tiem vai diversifikacijas raditiem ietaupfjumiem.

Turklat apgalvotais efektivitates pieaugums nedrikst bit ietaupfjumi, ko rada tikai tadu izmaksu
likvidésana, kuras ir neatnemama konkurences sastavdala — pieaugumam jarodas ekonomisku darbibu
integracijas rezultata. Tapéc transporta izmaksu samazindgjumu, kas ir tikai pasititaju sadaliSanas
rezultats bez logistikas sistémas integracijas, nevar uzskatit par efektivitates pieaugumu 101. panta
3. punkta izpratné.

Noliguma pusém ir japierada efektivitates pieaugums. Svariga nozime $aja zina varétu biit ievérojamam
pusu ieguldijumam kapitala, tehnologiju vai citu aktivu veida. Pienemami ir ar izmaksu ietaupijumi,
kas rodas, samazinot resursu un iekartu dubléSanu. Tacu, ja kopiga komercializacija ir tikai pardosanas
agentlira bez jebkadiem ieguldijumiem, ta var bt slépts kartelis, tapéc tas atbilstiba 101. panta 3.
punkta nosacjjumiem ir loti apSaubama.

6.4.2. NepiecieSamiba

lerobezojumi, kuri parsniedz to, kas vajadzigs, lai sasniegtu komercializacijas noliguma radito efekti-
vitates pieaugumu, neatbilst 101. panta 3. punkta kritérijiem. NepiecieSamibas kritérijs ir ipasi svarigs
attieciba uz tiem ar cenu noteikSanu un tirgus sadali saistitajiem noligumiem, kurus tikai iznémuma
apstaklos var uzskatit par obligati vajadzigiem.

6.4.3. Prieksrocibas paterétajiem

NepiecieSamu ierobezojumu rezultata panaktais efektivitates pieaugums janodod patérétajiem apjoma,
kas parsniedz komercializacijas noliguma raditas konkurenci ierobezojo$as sekas. Prieksrocibas pate-
rétajiem var izpausties ka zemakas cenas, uzlabota produktu kvalitate vai daudzveidiba. Tomér, jo
lielaka ir pusu tirgus vara, jo mazaka iesp&ja, ka efektivitates pieaugums tiks nodots patérétajiem
apjoma, kas parsniedz konkurenci ierobezojosas sekas. Ja pusu kopégja tirgus dala neparsniedz 15 %,
noliguma raditais pieraditais efektivitates pieaugums visticamak tiks pietickama apjoma nodots paté-
rétajiem.

6.4.4. Konkurences nelikvidesana

Atbilstibu 101. panta 3. punkta kritérijiem nevar nodro$inat, ja pusém ir dota iespgja likvidét konku-
renci attieciba uz konkréto produktu biitisku dalu. Sis aspekts jaanalizé konkrétaja to produktu tirgi,
kurus aptver sadarbiba, un iesp&jamos sekundarajos tirgos.

6.5. Piemeéri

Ienaksanai tirgdi nepiecieSama kopiga komercializacija

1. piemers

Situacija: liela pilséta netalu no citas dalibvalsts robezas Cetri velas mazgasanas pakalpojumu uzpe-
mumi, no kuriem katram §is pilsétas kopéja velas mazgasanas tirgi pieder 3 % liela tirgus dala,
vienojas par kopiga tirdzniecibas atzara izveidi, lai sniegtu velas mazgasanas pakalpojumus iestadém
(viesnicam, slimnicam, birojiem), vienlaikus saglabajot neatkaribu un iesp&u brivi konkurét vietéju,
individualu klientu piesaistiSana. levérojot jauno pieprasijuma segmentu (iestades), uzpémumi
izstrada kopigu zimolvardu, kopéjas cenas un standarta noteikumus, paredzot, inter alia, maksimali
24 stundu ilgu piegades laiku un piegazu grafikus. Uznémumi izveido kopigu zvanu centru, kur
iestades var pieteikt velas savaksanas un/vai piegades pakalpojumus. Tie pienem darba administra-
toru (zvanu centrd) un vairakus Soferus. Tie iegadajas ari parvadasanas furgonus un iegulda lidzeklus
zimola veicinasana, lai plasak reklamétu savu darbibu. Noligums nesamazina pilnigi visas to atse-
viskas infrastruktiiras izmaksas (jo uznémumi saglaba savas telpas un joprojam savstarpéji konkuré,
lai piesaistitu individualus vietgjos klientus), bet palielina apjomraditos ietaupijumus un dod iesp&ju
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piedavat plasakus pakalpojumus citam klientu grupam, pieméram, garaku darba laiku un piegazu
plasaku geografisko parklajumu. Lai nodrosinatu projekta dzivotspeju, noliguma obligati japiedalas
visiem Cetriem uzpémumiem. Tirgus ir Joti sadrumstalots — neviena atseviska konkurenta tirgus dala
neparsniedz 15 %.

Analize: lai arT pusu kopéja tirgus dala neparsniedz 15 %, uz noligumu varétu attiekties 101. panta
1. punkts, jo noligums ir saistits ar cenu noteikSanu. Tomér puses nebitu vargjusas ieklat iestazu
velas mazgasanas pakalpojumu tirgi ne atseviski, ne sadarbojoties ar mazaku pusu skaitu neka tas
Cetras puses, kas paslaik piedalas noliguma. Noligums neraditu ar konkurenci saistitas problémas
neatkarigi no cenu noteik3anas ierobezojuma, ko 3aja gadijuma var uzskatit par kopiga zimola
veicina$anas un projekta veiksmigas Istenosanas obligatu priek$nosacijumu.

253. Komercializacijas noligums ar lielaku pusu skaitu, neka vajag ienaksanai tirgh

2. piemeérs

Situacija: $aja gadijuma apstakli ir tadi pasi ka 1. pieméra, 252. punkta, izpemot kadu batisku
atskiribu, proti, lai nodrosinatu projekta dzivotspgju, noligumu batu vargjusas istenot tikai tris puses
(nevis Cetri uznémumi, kas faktiski piedalas sadarbiba).

Analize: lai ar7 pusu kopéja tirgus dala neparsniedz 15 %, noligums ir saistits ar cenu noteiksanu,
un to blitu var§jusas istenot mazak neka Cetras puses — tas nozimé, ka uz noligumu attiecas 101.
panta 1. punkts. Tapéc noligums janovérté saskapa ar 101. panta 3. punktu. Noligums rada
efektivitates pieaugumu, jo puses tagad spéj piedavat uzlabotus pakalpojumus plasaka apjoma jaunai
klientu grupai (ko tas citadi, darbojoties atseviski, nebitu spgjusas apkalpot). Nemot vera, ka pusu
kopéja tirgus dala neparsniedz 15 %, tas var nodot efektivitates picaugumu patérétajiem pietickama
apjoma. Janoveérté ari, vai noliguma uzliktie ierobezojumi ir obligati vajadzigi, lai panaktu efektivi-
tati, un vai noligums nelikvidé konkurenci. Ievérojot, ka noliguma meérkis ir sniegt plasakus pakal-
pojumus (tostarp parvadasanas pakalpojumus, kas iepriek$ nebija pieejami) jaunai klientu grupai,
izmantojot vienotu zimolu un kopigus standarta noteikumus, cenu noteikSanu var uzskatit par
kopiga zimola veicinasanas un tatad ari par projekta veiksmigas istenosanas un efektivitates obligatu
priek$nosacijumu. Turklat, nemot véra tirgus sadrumstalotibu, noligums nelikvidés konkurenci. Tas,
ka noligumu ir noslégusas Cetras (nevis obligati nepiecieSamas tris) puses, lauj palielinat jaudu un
vienlaicigi apmierinot lielaka iestazu skaita pieprasjumu saskana ar standarta noteikumiem (t. i,
ievérot nosacijumus par maksimalajiem piegades terminiem). Efektivitates pieaugums faktiski var

101. panta 3. punkta nosacijumiem.

254. Kopiga interneta platforma

3. piemeérs

Situacija: vairaki nelieli specializéti veikali kada dalibvalsti pievienojas elektroniskai timekla plat-
formai, kas reklamé, pardod un piegada davanu grozus ar augliem. Valsti darbojas vairakas konku-
réjoSas timekla platformas. Maksajot ménesa maksu, veikali kopigi sedz platformas uzturéSanas
izmaksas un kopigi iegulda lidzeklus zimola veicinasana. Timekla vietné, kur pieejams plass klats
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dazadu davanu grozu, pircgji pasita izvélétos davanu grozus (un samaksa par tiem). Pasitijumu
pieskir specializétajam veikalam, kas atrodas vistuvak piegades adresei. Attiecigais veikals sedz ar
davanu groza sagatavoSanu un piegadi klientam saistitas izmaksas. Tas sanem 90 % no galigas cenas,
ko nosaka timekla platforma un kas vienadi attiecas uz visiem iesaistitajiem specializétajiem veika-
liem, bet atlikusie 10 % tiek izmantoti timekla platformas kopigai reklameésanai un uzturéSanai.
Specializétajiem veikaliem, kas vélas pievienoties platformai, visa valsts teritorija nav nekadu iero-
bezojumu, iznemot ménesa maksu. Turklat specializétie veikali, kam ir padiem sava uzpnémuma
timekla vietne, var interneta pardot davanu grozus ar augliem sava varda (un reizém to dara),
turpinot konkurét sava starpa arpus sadarbibas timekla platforma. Pircgji, kas ieperkas timekla
platforma, var sapemt auglu grozus taja pasa diena vai izvéleties sev izdevigu piegades laiku.

Analize: lai gan noligums ir ierobeZots, nemot véra, ka tas aptver tikai konkréta produkta pardo-
$anu, izmantojot ipasu tirdzniecibas kanalu (timekla platformuy), jo ir saistits ar cenu noteikSanu, tam
var bit konkurenci ierobezojoss mérkis 101. panta 1. punkta izpratné. Tapéc noligums janoverté
saskana ar 101. panta 3. punktu. Noligums rada efektivitates pieaugumu, pieméram, plasaku izvéli,
kvalitativakus pakalpojumus un mazakas meklésanas izmaksas, kas sniedz prieksrocibas patérétajiem
un visticamak parsniedz noliguma raditas konkurenci ierobezojo$as sekas. Nemot véra, ka sadarbiba
iesaistitie specializétie veikali joprojam var darboties atseviski un sava starpa konkurét gan ar
veikalu, gan interneta starpniecibu, cenu noteik3anas ierobezojumu var uzskatit par produkta veici-
nasanas (jo, pérkot davanu grozus timekla platforma, patérétaji nezina, no kura veikala tos iegadajas,
un daudzas un dazadas cenas raditu nevajadzigas neértibas) un ar to saistita efektivitates pieauguma
obligatu priek$nosacijumu. Ja nav citu ierobezojumu, noligums atbilst 101. panta 3. punkta krité-
rijiem. Turklat, ta ka darbojas ari citas timekla platformas un puses ar veikalu un interneta starp-
niecibu turpina sava starpa konkurét, konkurence netiks likvidéta

255. Pardosanas kopuzpémums

4. piemeérs

Situacija: uzpémumi “A” un “B”, kas atrodas divas dazadas dalibvalstis, razo velosipédu riepas. To
kopgja tirgus dala Savienibas méroga velosipedu riepu tirgi ir 14 %. Uzpémumi nolemj izveidot
(nepilnfunkciju) pardosanas kopuzpémumu, lai tirgotu riepas velosipédu razotajiem, un vienojas
pardot visu produkciju ar kopuzpémuma starpniecibu. Katra puse saglaba savu atsevisko razosanas
un transporta infrastruktiru. Puses apgalvo, ka noligums rada ievérojamu efektivitates picaugumu.
Sadu pieaugumu galvenokart rada lielaki apjomraditi ietaupijumi, jo noligums lauj pusém apmierinat
pastavoso un potencialo jauno pasiititaju pieprasijumu un veiksmigak konkurét ar tresas valstis
raZotam importa riepam. Kopuznémums vienojas par cenam un pieskir pasitijumus tuvakajam
razotném, lai racionalizétu ar turpmako piegadi pasititajiem saistitas transporta izmaksas.

Analize: lai arl pusu kopéja tirgus dala neparsniedz 15 %, uz noligumu attiecas 101. panta 1.
punkts. Noligumam ir konkurenci ierobezojoss mérkis, jo kopuzpémums sadala pasititdgjus un
nosaka cenas. Noliguma apgalvota efektivitate nav saistita ar ekonomisku darbibu integraciju un
kopigiem ieguldijumiem. Kopuzpémuma darbibas joma bitu oti Saura — tas biitu vienigi saskarne,
ko izmanto, lai pieskirtu pasttijumus razotném. Tapéc ir maz ticams, ka efektivitates pieaugums tiks
nodots patérétajiem apjoma, kas parsniedz noliguma konkurenci ierobezojosas sekas. Tadgjadi, 101.
panta 3. punkta nosacijumi netiktu izpilditi.
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256. Pasititaju neparvilinasanas klauzula noliguma par arpakalpojumu izmantosanu

257.

5. piemeérs

Situacija: uzpémumi “A” un “B” ir konkurgjosi tirdzniecibas telpu uzkopsanas pakalpojumu snie-
dzgji. Katra uznémuma tirgus dala ir 15 %. Tirga ir vairaki citi konkurenti, kuru tirgus dalas svarstas
no 10 lidz 15 %. Uzpemums “A” ir (vienpus€ji) nolemis turpmak sniegt pakalpojumus tikai lieliem
klientiem, jo lielu un mazu klientu apkalpoSana prasa nedaudz atskirigu darba organizaciju. Tadg]
uznémums “A” ir nolémis vairs neslégt jaunus ligumus ar maziem klientiem. Turklat uzpémumi “A”
un “B” noslédz arpakalpojumu noligumu, saskana ar kuru uznémums “B” tie$i sniedz uzkopsanas
pakalpojumus uzpémuma “A” mazajiem klientiem (kas veido vienu tredalu no ta klientu bazes).
Taja pasa laika uznémums “A” nevélas zaudét klientu attiecibas ar Siem mazajiem klientiem. Tadé]
uzpémums “A” ari turpmak saglabas ligumattiecibas ar mazajiem klientiem, bet tieSos uzkopsanas
pakalpojumus sniegs uznémums “B”. Lai istenotu arpakalpojumu noligumu, uzpémumam “A” bis
obligati jaatklaj uzpémuma “B” noliguma ieklauto mazo klientu identitate. Ta ka uzpémums “A”
baidas, ka uzpémums “B” varétu méginat parvilinat Sos klientus, piedavajot létakus tieSos pakalpo-
jumus (tadgjadi apejot uzpémumu “B”), uznémums “A” pieprasa, lai arpakalpojumu noliguma tiktu
ieklauta “neparvilinasanas klauzula”. Saskana ar $o klauzulu uznémumam “B” nav atlauts piedavat
arpakalpojumu noliguma ieklautajiem mazajiem klientiem tieSus pakalpojumus. Turklat uzpémumi
“A” un “B” vienojas, ka uznémums “B” nedrikst sniegt Siem klientiem tieSus pakalpojumus ari tad, ja
klienti pasi to ladz. Bez neparvilinasanas klauzulas uzpémums “A” neslégtu arpakalpojumu noli-
gumu ne ar uzpémumu “B”, ne ar kadu citu uznémumu.

Analize: arpakalpojumu noligums likvidé uzpémumu “B” ka neatkarigu uzkopsanas pakalpojumu
sniedz&u uznémuma “A” mazajiem klientiem, jo tie vairs nevar staties tie$as ligumattiecibas ar
uznémumu “B”. Tacu Sie klienti veido tikai vienu tresdalu no uznémuma “A” klientu bazes jeb
5% no tirgus. Tie joprojam varés versties pie uzpémumu “A” un “B” konkurentiem, kam pieder
70 % tirgus. Tatad arpakalpojumu noligums nedos uznémumam “A” iespé&ju izdevigi pacelt cenas, ko
maksa arpakalpojumu noliguma ieklautie klienti. Turklat maz ticams, ka arpakalpojumu noligums
novedis pie slepenas vieno$anas, jo uzpémumu “A” un “B” kopgja tirgus dala ir tikai 30 %, un tirga
ir virkne konkurentu, kuru tirgus dalas daudz neatskiras no uzpémumu “A” un “B” atseviskajam
tirgus dalam. Turklat tas, ka lielu un mazu klientu apkalpo$ana nedaudz atskiras, mazina risku, ka
arpakalpojumu noligums varétu ietekmét uznémumu “A” un “B” ricibu, konkurgjot lielu klientu
piesaisté. Tatad arpakalpojumu noligums visticamak neradis konkurenci ierobeZojosas sekas 101.
panta 1. punkta izpratné.

7. STANDARTIZACIJAS NOLIGUMI
7.1. Definicija
Standartizacijas noligumi

Standartizacijas noligumu galvenais mérkis ir to tehnisko vai kvalitates prasibu noteik$ana, kuram var
atbilst pasreizgji vai turpmaki produkti, razosanas procesi, pakalpojumi vai metodes (!). Standartizacijas
noligumi var aptvert dazadus jautajumus, pieméram, konkrétu produktu dazadu kategoriju vai izméru
standartizaciju vai tehniskas specifikacijas produktu vai pakalpojumu tirgos, kur batiska nozime ir
saderibai ar citiem produktiem vai sisttmam un savstarpéjai izmantojamibai. Par standartu var uzskatit
ari konkrétas kvalitates zimes pieejamibas un reglamentéjosas iestades apstiprindjuma sanemsanas
noteikumus. S$i nodala aptver ari noligumus, kas nosaka produktu un razosanas procesu ekologisko
raksturlielumu standartus.

(") Standartizacijas veidi var bt dazadi, sakot no atzito Eiropas un valstu standartizacijas iestazu pienemtiem konsensa
standartiem lidz konsorcijos un forumos izstradatiem standartiem un beidzot ar neatkarigu uzpémumu noligumiem.
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260.

261.

262.

263.

Sis pamatnostadnes neaptver tehnisko standartu sagatavosanu un izstradi ka dalu no publiskas varas
istenodanas (!). Eiropas standartizacijas iestades, kas ir atzitas saskana ar Eiropas Parlamenta un
Padomes 1998. gada 22. jinija Direktivu 98/34/EK, ar ko nosaka informacijas sniegSanas kartibu
tehnisko standartu un noteikumu joma (?), uz tam attiecas konkurences tiesibu akti ciktal tas var
uzskatit par uznémumiem vai uznémumu apvienibam 101. un 102. panta izpratné (%). Sis pamatno-
stadnes neaptver standartus, kas attiecas uz profesionalu pakalpojumu sniegsanu, pieméram, notei-
kumus par tiesibam darboties brivajas profesijas.

Standarta noteikumi

Dazas nozarés uznémumi izmanto tirdzniecibas apvienibas vai konkuréjo$o uzpémumu tiesi izstra-
datus pardosanas vai iepirkuma standarta noteikumus un nosacjjumus (turpmak “standarta notei-
kumi”) (4). Sis pamatnostadnes aptver $adus standarta noteikumus, ciktal tajos ir paredzéti precu un
pakalpojumu pardosanas vai iepirkuma standarta nosacijumi, kas attiecas uz aizvietojosu produktu
pardoSanas vai iepirkuma darfjumiem konkurentu un patérétaju starpa (nevis uz pardosanas vai
iepirkuma darfjjumiem konkurentu starpa). Ja kada nozaré $adi standarta noteikumi tiek plasi izman-
toti, nozares iepirkuma vai pardo3anas nosacfjumi var klit de facto saskanoti (°). Standarta noteiku-
miem ir svariga loma, pieméram, banku nozaré (pieméram, bankas konta noteikumi) un apdrosina-
Sanas nozare.

Vienigi pasu vajadzibam izstradati atsevisku uzpémumu standarta noteikumi, ko tie izmanto, slédzot
ligumus ar saviem piegadatajiem vai pasititajiem, nav horizontali noligumi, tapéc §is pamatnostadnes
uz tiem neattiecas.

7.2. Konkrétie tirgi

Standartizacijas noligumi var ietekmét Cetrus iespgjamus tirgus, ko definé saskana ar Pazinojumu par
tirgus definiciju. Pirmkart, standartizacija var ietekmét to produktu vai pakalpojumu tirgu vai tirgus, uz
kuriem attiecas standarti. Otrkart, ja standartizacija ir saistita ar tehnologiju izveli un intelektuala
ipaSuma tiesibas pardod atseviski no produktiem, uz kuriem tas attiecas, standarti var ietekmet
konkrétos tehnologiju tirgus (°). Treskart, standartizacija var ietekmét standartizacijas tirgus, ja pastav
dazadas standartizacijas iestades vai noligumi. Ceturtkart, attiecigos gadjjumos standartizacija var
ietekmét noskirtus testésanas un sertificéSanas tirgus.

Standarta noteikumu ietekme parasti ir jatama pakartotajos tirgos, kur uzpémumi, kas izmanto
standarta noteikumus, konkuré, pardodot produktus pircéjiem.

7.3. Novértéjums saskana ar 101. panta 1. punktu
7.3.1. Galvenas konkurences problemas
Standartizacijas noligumi

Standartizacijas noligumi parasti Joti labveligi ietekmé tautsaimniecibu (), pieméram, sekméjot ekono-
misku iekltSanu iek$ja tirgti un veicinot jaunu un uzlabotu produktu vai tirgu attistibu un piegades
nosacijumu pilnveidi. Tadéjadi standarti parasti palielina konkurenci un palidz samazinat izlaides un

1) Sk. spriedumu lieta C-113/07 SELEX, [2009], Krajums, [-2207. lpp., 92. punkts.

2) OV L 204, 21.7.1998., 37. Ipp.

#) Sadi standarta noteikumi var aptvert tikai dazus galigaja liguma ieklautos punktus vai ievérojamu liguma dalu.

o

() Sk. 2010. gada 12. maija spriedumu lieta T-432/05 EMC Development AB pret Komisiju, vél nav publicéts.
() S

C)

%) Tas attiecas uz gadjjumiem, kad lielakaja dala nozares uznémumu un/vai attieciba uz lielako dalu no precu/pakalpo-
jumu aspektiem praksé tiek izmantoti (juridiski nesaistosi) standarta noteikumi, ierobezojot vai vispar likvidgjot

patérétaju izvéles iespgjas.
(%) Sk. 3. nodalu par pétniecibas un izstrades noligumiem.
() Sk. ari 308. punktu.
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pardosanas izmaksas, labveligi ietekméjot tautsaimniecibu kopuma. Standarti var palidzét saglabat un
uzlabot kvalitati, sniedz informaciju un garanté savstarp&u izmantojamibu un saderibu (nodrosinot
lielaku labumu patérétajiem).

264. Talu ipaSos apstaklos standartizacija var ari radit konkurenci ierobezojoSas sekas, potenciali ierobe-

zojot cenu konkurenci un ierobezojot vai kontrolgot razosanu, tirgus, jaunindjumus vai tehnisko

ierobezosana novatoriskam tehnologijam un daZu uzpémumu izstumsana no tirgus vai diskriminé-
Sana, liedzot faktisku piekluvi attiecigajam standartam.

265. Pirmkart, uznémumu iesaistiSanas ar standartizaciju saistitas, pret konkurenci verstas diskusijas varétu

vajinat vai likvidét cenu konkurenci attiecigajos tirgos, laujot tirgli vieglak panakt slepenu vieno-
$anos (1).

266. Otrkart, standarti, kas nosaka siki izstradatas produktu vai pakalpojumu tehniskas specifikacijas, var

ierobezot tehnisko attistibu un jauninajumus. Standarta izstrades laika alternativas tehnologijas var
konkurét par ieklausanu standarta. Kad ir izraudzita viena tehnologija un standarts ir noteikts, konku-
r&josas tehnologijas un uzpémumi var saskarties ar ienaksanas $kérsliem un potenciali tikt izstumtas
no tirgus. Tadas pasas sekas var radit arl standarti, kas paredz, ka saskana ar attiecigo standartu var
izmantot tikai kadu ipasu tehnologiju, vai kavé citu tehnologiju izstradi, nosakot, ka organizacijas, kas
nosaka standartus, dalibniekiem ir pienakums izmantot tikai kadu Ipasu standartu. Jauninajumu iero-
bezosanas risks palielinas, ja viens vai vairaki uznémumi tiek nepamatoti norobezoti no standartiza-
cijas procesa.

267. Ar intelektuala ipasuma tiesibam (%) saistitu standartu konteksta uznémumus teorétiski var sadalit tris

lielas grupas, no kuram katrai ir savas ar standartiziciju saistitas intereses (*). Pirmkart, ir uznémumi,
kas darbojas vienigi augSupgjos tirgos un tikai izstrada un pardod tehnologijas. To vienigais ienakumu
avots ir licencéSanas ienémumi, tapéc tie ir ieintereséti péc iespéjas palielinat autoratlidzibas apméru.
Otrkart, ir uznémumi, kas darbojas vienigi pakartotos tirgos, tikai raZo preces vai piedava pakalpo-
jumus, izmantojot citu izstradatas tehnologijas, un tiem nepieder attiecigas intelektuala ipasuma
tiesibas. Ta ka autoratlidziba veido to izmaksas, nevis ienémumus, tie ir ieintereséti samazinat auto-
ratlidzibas apméru vai vispar no tas izvairities. Pédgja grupa ietilpst vertikali integréti uznémumi, kas
gan izstrada tehnologijas, gan pardod produktus. Siem uznémumiem ir divéjada motivacija. No vienas
puses, tie var gt licencéSanas iepémumus no savam intelektuala ipaSuma tiesibam. No otras puses,
tiem var nakties maksat autoratlidzibu citiem uzpnémumiem, kam pieder biitiskas attieciga standarta
intelektuala Tpasuma tiesibas. Tapéc tie varétu bit ieintereséti savstarpéja licencé$ana, mainot savas
bitiskas intelektuala ipasuma tiesibas pret batiskam citu uzpémumu intelektuala ipasuma tiesibam.

268. Treskart, standartizacija var radit konkurenci ierobezojosas sekas, ja daziem uzpnémumiem ir liegta

iespgja faktiski pieklat standartizacijas procesa rezultatiem (t. i, specifikacijam un/vai standarta iste-
nosanai nepiecieamajam bitiskajam intelektuala Ipasuma tiesibam). Konkurenci ierobezojosu seku
risks pastav, ja uzpémumam vispar ir liegta iespéja pieklit standartizacijas rezultatiem vai piekluve
ir atlauta tikai ar nesamérigiem vai diskrimingjosiem noteikumiem. Kartiba, kas paredz ex ante atklat
potenciali batiskas intelektuala ipasuma tiesibas, var palielinat iespéjamibu, ka standarts biis faktiski
pieejams, jo ta lauj dalibniekiem noskaidrot, kuras tehnologijas aizsarga vai neaizsarga intelektuala
ipasuma tiesibas. Tas dod dalibniekiem iesp&ju nemt véra standartizacijas rezultatu potencialo ietekmi
uz galigo cenu (pieméram, izvéloties tehnologiju, ko neaizsarga intelektuala ipasuma tiesibas, galiga
cena varétu biit zemaka) un noskaidrot, vai intelektuala ipajuma tiesibu turétajs biitu ieintereséts
izsniegt licenci gadijuma, ja ta tehnologija tiktu ieklauta standarta.

(") Atkariba no standartizacijas procesa iesaistito dalibnicku loka standartizéta produkta tirgii var rasties ar piedavajumu
vai pieprasjjumu saistiti ierobeZojumi.

(3 Saja nodala intelektuala Tpasuma tiesibas attiecas galvenokirt uz patentiem (iznemot nepublicétus patentu pietei-
kumus). Tacu tie pasi principi batu japieméro gadijumos, kad cita veida intelektuala Ipasuma tiesibas Jauj to turétajiem
faktiski kontrolét standartu izmantosanu.

(}) Daudzi uzpémumi praksé izmanto $o uzpéméjdarbibas modelu kombinaciju.
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Intelektuala ipasuma noteikumiem un konkurences noteikumiem ir vienadi mérki (!) — atbalstit jauni-
najumus un paaugstinat patérétaju labklajibas limeni. Intelektuala ipasuma tiesibas sekmé dinamisku
konkurenci, rosinot uznémumus ieguldit lidzeklus jaunu vai uzlabotu produktu un procesu izstrade.
Tapéc intelektuala Ipasuma tiesibas principa veicina konkurenci. Tomér, dalibnieks, kam ir standarta
istenoSanai nepiecieSamas bitiskas intelektuala ipasuma tiesibas, pasaja standartizacijas konteksta
varétu §is tiesibas izmantot ari, lai ieglitu kontroli par standarta izmanto$anu. Tadgjadi gadijumos,
kad standarts ir tirgus piekluves skeérslis, $ads uznémums varétu kontrolét to pre¢u vai pakalpojumu
tirgu, uz kuru attiecas standarts. Tas savukart varétu dot uznémumiem iesp&ju vajinat konkurenci,
pieméram, péc standarta pienemsanas apgriitinat ta pieméroSanu vai nu, atsakoties licencét nepiecie-
$amas intelektuala ipasuma tiesibas vai pieprasot parmérigu maksu, t. i., parmérigu autoratlidzibu (?),
tadgjadi liedzot faktisku piekluvi standartam. Tacu ari tad, ja standarta noteikS$ana var radit vai
palielinat tadu intelektuala ipauma tiesibu turétdju tirgus varu, kuriem pieder standartam batiskas
intelektuala ipasuma tiesibas, nav pamata uzskatit, ka standartam batisku intelektuala ipasuma tiesibu
turéSanu vai istenoSanu var pielidzinat tirgus varas pastavéSanai vai isteno$anai. Jautdjums par tirgus
varu jaizverté katrd gadijuma atseviski.

Standarta noteikumi

Standarta noteikumi var radit konkurenci ierobezojoSas sekas, ierobezojot produktu izvéli un jauni-
najumus. Ja ievérojama dala kadas nozares uznémumu pienem standarta noteikumus, no kuriem tie
konkrétos gadijumos neatkapjas (vai atkapjas tikai izpémuma gadijumos spécigas pircéju ietekmes
iespaida), var gadities, ka pasititajiem japienem standarta noteikumu nosacijumi, jo nav citas izvéles.
Tomér izvéles un jauninajumu ierobezo$anas risks ir iesp&jams tikai tad, ja standarta noteikumi nosaka
galaprodukta darbibas jomu. Pardo$anas standarta noteikumi parasti neierobezo klasisku plasa patérina
precu jauninajumus vai produktu kvalitati un daudzveidibu.

Turklat atkariba no standarta noteikumu satura tie varétu ietekmét galaprodukta tirdzniecibas nosa-
cljumus. Pastav ievérojams risks, ka standarta noteikumi, kas attiecas uz cenam, varétu ierobezot cenu
konkurenci.

Turklat, ja standarta noteikumi klaist par nozares praksi, piekluve tiem var izradities batisks prieksno-
sacfjums iendkSanai tirgii. Sados gadijumos standarta noteikumu nepieejamiba var radit pret konku-
renci vérstu tirgus piekluves ierobeZzosanu. Ja standarta noteikumi ir faktiski brivi pieejami ikvienam,
kas vélas tos izmantot, ir maz ticams, ka tie varétu radit pret konkurenci vérstu tirgus piekluves
ierobezosanu.

7.3.2. Konkurenci ierobezojoss merkis
Standartizicijas noligumi

Noligumiem, kuros standartus izmanto ka dalu no plasaka ierobezojosa noliguma, kura noliks ir
izstumt no tirgus faktiskus vai potencialus konkurentus, ir konkurenci ierobezojoss mérkis. Sada veida
noligums bitu, pieméram, noligums, saskana ar kuru dalibvalsts razotaju apvieniba nosaka standartu
un izdara spiedienu uz tre$am personam, lai tas netirgotu standartam neatbilstosus produktus, vai
domingjosa produkta razotaji slepeni vienojas, lai nepielautu jaunas tehnologijas icklausanu spéka
esosa standarta (3).

(") Sk.Tehnologiju nodoSanas pamatnostadnes, 7. punkts.

() Augstu autoratlidzibu var uzskatit par parmérigu tikai tad, ja uzpémums atbilst Liguma 102. pantd un Eiropas
Savienibas tiesas judikatira izklastitajiem nosacfjumiem par domingoSa stavokla launpratigu izmantosanu. Sk.,
pieméram, spriedumu lieta 27/76 United Brands, [1978], Recueil, 207. lpp.

(%) Sk., pieméram, Komisijas Lémumu lieta 1V/35.691, Siltumizolacijas caurules, OV L 24, 30.1.1999., 1. lpp., kura par
vienu no 101. panta parkapumiem ir atzita “normu un standartu izmantoSana, lai nepielautu vai aizkavétu jaunas tehno-
logijas ievieSanu, kas Jautu pazeminat cenas” (147. punkts).
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276.

277.

278.

279.

280.

281.

Visiem noligumiem, kuru noliiks ir vajinat konkurenci, izmantojot pasu ierobezojosako licencésanas
noteikumu atklasanu pirms standarta pienemsanas, lai slépta veida kopigi noteiktu cenas produktiem
pakartotajos tirgos vai aizvietojosam intelektuala Ipasuma tiesibam vai tehnologijam, ir konkurenci
ierobezojoss merkis (1).

Standarta noteikumi

Noligumiem, kuros standarta noteikumus izmanto ka dalu no plasaka ierobezojosa noliguma, kura
noliks ir izstumt no tirgus faktiskus vai potencialus konkurentus, ari ir konkurenci ierobezojoss
mérkis. Ka piemérs varétu bat gadijums, kad tirdzniecibas apvieniba liedz jaunpienacgjam piekluvi
saviem standarta noteikumiem, kuru izmanto$ana ir batisks priek§nosacijums ta ienakSanai tirgd.

Konkurenci ierobezojo$s mérkis ir visiem standarta noteikumiem, kas tie$i ietekmé cenas, kuras maksa
pasiititaji (t. i., ieteicamas cenas, atlaides utt.).

7.3.3. Konkurenci ierobeZojosas sekas
Standartizacijas noligumi
Noligumi, kas parasti neierobezo konkurenci

Standartizacijas noligumi, kam nav konkurenci ierobezojosa meérka, jaanalizé to tiesiskaja un ekono-
miskaja konteksta, lai novértétu to faktisko un iespgjamo ietekmi uz konkurenci. Nepastavot tirgus
varai (), standartizacijas noligums nevar radit konkurenci ierobezojoas sekas. Tapéc visai maz ticams,
ka ierobezojosas sekas varétu rasties gadijumos, kad savstarpgji faktiski konkuré vairaki brivpratigi
standarti.

280. lidz 286. punkta ir izklastiti nosacijumi, kuros standartizacijas noligumi, kas varétu radit tirgus
varu, principa biitu arpus 101. panta 1. punkta darbibas jomas.

Ja kada noliguma dalgji vai pilnigi nebis ievéroti $aja iedala aprakstitie principi, Komisija neizdaris
pienémumu, ka tas ierobezo konkurenci 101. panta 1. punkta izpratné. Tomér tas nozimés, ka javeic
pasnovértéjums, lai noskaidrotu, vai uz noligumu attiecas 101. panta 1. punkts, un, ja ta — vai ir
izpilditi 101. panta 3. punkta nosacjjumi. Jaatceras, ka pastav dazadi atziti standartu noteikSanas
modeli un ka konkurence $ajos modelos un starp $iem modeliem ir pozitivi vértéjama tirgus ekono-
mikas iezime. Tapéc standartizacijas organizacijam ir visas tiesibas brivi ieviest noteikumus un proce-
dras, kas atskiras no 280. lidz 286. punkta minétajiem, ja ar tiem netiek parkapti konkurences
noteikumi.

Ja lidzdaliba standartu noteik3ana ir neierobeZota un attieciga standarta pienemsanas procedira —
parredzama, standartizacijas noligumi, kas neuzliek pienakumu ievérot () standartu un nodrosina
piekluvi standartam saskapa ar godigiem, samérigiem un nediskriminéjosiem noteikumiem,
parasti neierobezo konkurenci 101. panta 1. punkta izpratné.

Lai nodrosinatu neierobeZzotu lidzdalibu, standartizacijas organizacijas noteikumiem biitu jagarante,
ka standarta izvéles procesa var piedalities visi konkurenti, kas darbojas attieciga standarta ietekmétaja
tirgd vai tirgos. Standartizacijas organizacijam turklat bitu japieméro objektivas un nediskrimingjosas
procediiras, pieskirot balsoSanas tiesibas, un attiecigos gadijumos objektivi kritériji standarta ieklau-
jamo tehnologiju izvélei.

(") Sim punktam nebfitu jakavé pasu ierobezojosako licenc@$anas noteikumu vienpusgja ex ante atklasana, ka aprakstits

299. punkta. Tas neliedz arT veidot patentu kopfondus saskana ar Tehnologiju nodo3anas pamatnostadnés izklastita-
jiem principiem vai pienemt lemumus par standartiem batisku intelektuala Tpasuma tiesibu licencéSanu bez autoratli-
dzibas, ka izklastits Saja nodala.

(3) Péc analogijas sk. 39. un turpmakajos punktus. Attieciba uz tirgus dalam sk. ari 296. punktu.

() Attieciba uz 3o sk. arf 293. punktu.
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283.

284.

285.

286.
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288.

Attieciba uz parredzamibu attiecigajam standartizacijas organizacijam batu japienem procediras, kas
katra standarta izstrades procesa posma lauj ieinteresétajam personam faktiski un laicigi iegat infor-
maciju par paredzéto, notiekoSo un pabeigto standartizacijas darbu.

Turklat standartizacijas organizacijas noteikumiem bitu janodrosina faktiska piekluve standartam ar
taisnigiem, samérigiem un nediskriminéjoSiem noteikumiem (*).

Ja standarts ir saistits ar intelektuald ipaSuma tiesibam, skaidra un lidzsvarota, konkrétajai nozarei
un attiecigas standartizacijas organizacijas vajadzibam pielagota intelektuala ipasuma tiesibu poli-
tika (%) palielina iesp&jamibu, ka standarta istenotajiem pieskirs faktiskas piekluves tiesibas $is standar-
tizacijas organizacijas izstradatajiem standartiem.

Lai nodroginatu faktisku piekluvi standartam, intelektuala ipasuma tiesibu politika batu japaredz, ka
dalibniekiem, kas vélas, lai to intelektuala ipasuma tiesibas tiktu ieklautas standarta, uznemas neatsau-
camas rakstiskas saistibas, piekritot ar taisnigiem, samérigiem un nediskriminéjoSiem noteikumiem
izsniegt licenci par savam bitiskajam intelektuala Ipasuma tiesibam ikvienai treSai personai
(‘FRAND saistibas’) (3). Sis saistibas biitu jauznemas pirms standarta pienemsanas. Vienlaikus inte-
lektuala ipasuma tiesibu politika batu japaredz, ka intelektuala ipaSuma tiesibu turétaji var izslégt
konkrétas tehnologijas no standartizacijas procesa un lidz ar to no licencéSanas saistibam ar notei-
kumu, ka tas notiek standarta izstrades agrina posma. Lai nodrosinatu FRAND saistibu efektivitati,
bitu japaredz, ka visiem iesaistitajiem intelektuala ipasuma tiesibu turétajiem, kas uznemas §is sais-
tibas, janodrosina, ka saistibas attiecas uz ikvienu uznémumu, kuram intelektudla ipaguma tiesibu
turétajs nodod savas intelektuala ipasuma tiesibas (tostarp tiesibas licencét §is intelektuala ipasuma
tiesibas), pieméram, ieklaujot attiecigu punktu pardoSanas un pirksanas liguma.

Turklat intelektuala ipasuma tiesibu politika batu japaredz, ka dalibniekiem, kuri piedalds standarta
izstradé, godpratigi jaatklaj intelektuala ipasuma tiesibas, kas varétu batiski ietekmét toposa standarta
istenoSanu. Tas dotu nozares uznémumiem iespéju apzinati izvéléties tehnologiju, palidzot sasniegt
standarta faktiskas piecjamibas mérki. Sada atklasanas pienakuma pamatd varétu biit intelektuala
ipaSuma tiesibu atklasana visa standarta izstrades gaita un samérigas piles, lai apzinatu intelektuala
ipasuma tiesibas, kas attiecas uz potencialo standartu (*). Turklat ir pietiekami, ja dalibnieks pazino, ka
tas saistiba ar konkrétu tehnologiju varétu pretendét uz intelektuala ipasuma tiesibu atlidzibu (neno-
radot konkrétu intelektuala ipasuma tiesibu atlidzibas apméru vai intelektuala ipasuma tiesibu pietei-
kumus). Ta ka standartizacijas organizacijas, kas izstrada standartus bez autoratlidzibas, nesaskaras ar
tadiem pasiem faktiskas piekluves riskiem, uz tam intelektuala ipaguma tiesibu atklasana neattiektos.

FRAND saistibas

FRAND saistibas ir paredzétas, lai nodrosinatu, ka attieciga standarta izmantotajiem ar taisnigiem,
samérigiem un nediskrimingjosiem noteikumiem un nosacijumiem ir pieejamas standartos icklautas
batiskas, ar intelektuala ipaSuma tiesibam aizsargatas tehnologijas. FRAND saistibas jo ipasi var liegt
intelektuala Ipasuma tiesibu turétajiem apgritinat standarta pieméroSanu, atsakoties izdot licenci vai
pieprasot negodigu vai nesamérigu (t. i, parmérigu) maksu péc tam, kad nozare ir kluvusi atkariga no
standarta, un/vai pieprasit diskrimingjosu autoratlidzibu.

Lai standartizacijas organizacijas ievérotu 101. pantu, tam nav japarbauda, vai dalibnieku licencésanas
noteikumi atbilst FRAND saistibam. Dalibniekiem pasiem biis janovertg, vai licencé$anas noteikumi un
jo ipasi pieprasita maksa atbilst FRAND saistibam. Tapéc, lemjot par FRAND saistibu uznemsanos
attieciba uz konkrétam intelektuala ipaSuma tiesibam, dalibnickiem bis japrognozé FRAND saistibu
sekas, jo Ipasi tas, ka §is saistibas ietekmés dalibnieku iespéju brivi noteikt maksas apméru.

1) Pieméram, bitu janodrosina faktiska piekluve standartu specifikacijam.

%) Jaievero, ka FRAND saistibas var attiekties arT uz licencé$anu bez autoratlidzibas.

(")
(%) Ka aprakstits 285. un 286. punkta.
()
()

#) Godpratiga atklasana nenozimé, ka vélama rezultata panaksanas varda dalibniekiem batu jasalidzina savas intelektuala
ipasuma tiesibas ar potencialo standartu un jasniedz pazinojums, noteikti apstiprinot, ka tiem nepieder ar $o standartu
saistitas intelektuala ipasuma tiesibas.
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Lai 3aja konteksta vai domstarpibu gadjjuma izveértétu, vai saistiba ar standartizaciju pieprasita inte-
lektuala ipasuma tiesibu piekluves maksa nav netaisniga un nesameériga, biitu janosaka maksas apméra
un intelektuald ipasuma tiesibu ekonomiskas vértibas samérigums (!). Saja novértéjuma principa var
izmantot dazadas pieejamas metodes. Izmaksu metodes $aja konteksta parasti nav ipasi piemeérotas, jo
ir sarezgiti noveértét uz konkréta patenta vai patentu grupu izstradi attiecindmas izmaksas. Ta vieta,
iespgjams, varétu salidzinat konkréta uzpémuma pieprasito licencéSanas maksu par attiecigajiem paten-
tiem konkurences apstaklos, pirms nozare ir kluvusi atkariga no standarta (ex ante), ar maksu, ko
uzpémums pieprasa péc tam, kad nozare ir kluvusi atkariga no standarta (ex post). Izmantojot $o
metodi, pienem, ka salidzinasanu ir iesp&ams veikt konsekventi un ticami (?).

Novértgjumu varétu veikt arf, ieglistot neatkarigu ekspertu slédzienu par attiecigo intelektuala ipasuma
tiesibu portfela objektivo kvalitati un ta centralo lomu attieciba uz konkréto standartu. Attieciga
gadijuma konkréta standartizacijas procesa konteksta var pastavét arl iespéja atsaukties uz licencésanas
noteikumu ex ante atklasanu. Izmantojot So metodi, ari pienem, ka salidzinasanu ir iesp&ams veikt
konsekventi un ticami. K& FRAND saistibu autoratlidzibas likmju atskaites punktu var izmantot arl
autoratlidzibas likmes, kas par tam pasam intelektuala ipasuma tiesibam jamaksa saistiba ar citiem
salidzinamiem standartiem. So pamatnostadnu noliiks nav sniegt izsmelosu sarakstu ar visam piemé-
rotajam metodém, ko var izmantot, lai izvértétu autoratlidzibas sameérigumu.

Tomér jauzsver, ka nekas $ajas pamatnostadnés neliedz pusém risinat ar FRAND saistibu autoratli-
dzibas likmém saistitos stridus, iesniedzot prasibu kompetentaja civiltiesa vai komerctiesa.

Standartizacijas noligumu novertejums, pamatojoties uz to ietekmi

Katra standartizacijas noliguma noveértéjuma janem véra standarta iespéjama ietekme uz attiecigajiem
tirgiem. Turpmakie apsverumi attiecas uz visiem standartizacijas noligumiem, kuros ir atkapes no
280.-286. punkta izklastitajiem principiem.

Standartizacijas noliguma konkurenci ierobezojoso seku rasanas var biit atkariga no ta, vai standarti-
zacijas organizacijas dalibnieki var brivi izstradat alternativus standartus vai produktus, kas neat-
bilst saskanotajam standartam (%). Pieméram, ja standartizacijas noligums paredz, ka dalibniekiem ir
pienakums razot tikai standartam atbilsto§us produktus, ievérojami pieaug risks, ka tas varétu negativi
ietekmet konkurenci, un zinamos apstaklos varétu uzskatit, ka tam ir konkurenci ierobeZojoss
mérkis (¥). Tapat mazak iesp&ams, ka salidzinajuma ar vispusigakiem standartiem konkurences
problémas varétu radit standarti, kas attiecas tikai uz mazsvarigiem galaproduktu aspektiem vai dalam.

Novértgjot, vai noligums ierobezo konkurenci, nem véra ari piekluvi standartam. Ja standarta rezul-
tats (t. i., standarta ievéroSanas specifikacija un attiecigos gadijumos standarta istenosanai vajadzigas
batiskas intelektuala ipasuma tiesibas) dalibnickiem vai tresam personam (kas nav attiecigas standarti-
zacijas organizacijas biedri) vispar nav pieejams vai ir pieejams tikai ar diskrimingjosiem noteikumiem,
tas var novest pie tirgu diskriminacijas, norobeZoSanas vai segmentacijas atbilstosi to geografiskajai
darbibas jomai un ierobezot konkurenci. Tacu, ja konkuré vairaki standarti vai pastav faktiska konku-
rence starp standartizéto risindjumu un nestandartizétiem risinajumiem, piekluves ierobezojumi, iespé-
jams, neatstas jitamu negativu ietekmi uz konkurenci.

(") Sk. spriedumu lieta 27/76 United Brands 250. punkts, sk. sprieduma lieta C-385/07 P Der Griine Punkt — Duales System

Deutschland GmbH, [2009], Krajums, 1-6155. Ipp., 142. punkts.

(®) Sk. spriedumu lieta 395/87 Ministere public pret Jean-Louis Tournier, [1989], Recueil, 2521. lpp., 38. punkts; spriedumu
apvienotajas lietas 110/88, 241/88 un 242/88 Francois Lucazeau pret SACEM, [1989], Recueil, 2811. Ipp., 33. punkts.

(}) Sk. Komisijas Lémumu lieta IV/29/151, Philips/VCR, OV L 47, 18.2.1978., 42. Ipp., 23. punkts: “Ta ka Sie standarti bija
paredzeti VCR iekartu raZosanai, pusem bija pienakums raZot un izplatit tikai “Philips” licencetajai VRC sistémai atbilstosas
kasetes un magnetofonus. Tam bija aizliegts pariet uz citam video kaseSu razosanas un izplatiSanas sisttmam.. Tas bija
konkurences ierobezojums saskana ar 85. panta 1. punkta b) apakSpunktu”.

(*) Sk. Komisijas Lémumu lieta IV/29/151, Philips/VCR, 23. punkts.
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295. Ja lidzdaliba standartizicijas procesa ir atklata tada nozimé, ka standarta izvelé un izstrade var
piedalities visi konkurenti (un/vai ieinteresétas personas), kas darbojas standarta ictekmétaja tirgd,
iespgjamu konkurenci ierobezojo$u seku risks mazinas, jo dazi uzpnémumi netiek atstumti, liedzot
tiem iespé&ju ietekmét standarta izvéli un izstradi (!). Jo lielaka standarta iesp&jama ietekme uz tirgu un
jo plasakas ta potencialas piemérosanas jomas, jo svarigak ir nodrosinat vienlidzigu piekluvi standar-
tizacijas procesam. Bet, ja pieejamie fakti liecina, ka starp vairakiem standartiem un standartizacijas
organizacijam pastav konkurence (un nav svarigi, ka visi nozares uznémumi pieméro vienus un tos
pasus standartus), konkurenci ierobezojosu seku var nebiit. Ari ja netiek ierobezots dalibnieku skaits,
noligums visticamak neraditu iesp&amas konkurenci ierobezojosu sekas 101. panta 1. punkta
izpratné (3). DaZos gadijumos ierobezotas lidzdalibas potencialas negativas sekas var novérst vai
vismaz mazinat, nodro$inot, ka ieinteresétds personas tiek regulari informétas par darba gaitu un
iesaistitas konsultacijas (). Jo parredzamaka standarta pienemsanas procediira, jo lielaka iespéja, ka
pienemtaja standarta ir ievérotas visu ieintereséto personu intereses.

296. Lai novértétu standartizacijas noliguma ietekmi, biitu janem véra standartizéto precu vai pakalpo-
jumu tirgus dalas. Var gadities, ka agrina izstrades posma ne vienmeér ir iesp&jams puslidz precizi
noteikt, vai standartu praksé piepems ievérojama nozares uznémumu dala, vai ari tas bis standarts, ko
izmanto tikai nieciga dala attiecigas nozares uznémumu. Daudzos gadijumos ka raditaju standarta
iespejamas tirgus dalas aprékinasanai var izmantot standarta izstradé iesaistito uznémumu attiecigas
tirgus dalas (jo uznémumi, kas piedalas standarta noteiksana, liclakoties ir ieintereséti standarta iste-
nosand) (*). Tomeér, ta ka standartizacijas noligumu efektivitate biezi ir proporcionala standarta noteik-
$ana un/vai pieméroSana iesaistitajai nozares dalai, fakts, ka pusém standarta ietekmeétaja tirgh vai
tirgos pieder lielas tirgus dalas, ne vienmér liek izdarit secinajumu, ka standarts varétu radit konkurenci
ierobezojosas sekas.

297. lkviens standartizacijas noligums, kas acimredzami diskriminé iesaistitos vai potencidlos dalibniekus,
varétu radit konkurences ierobezojumus. Pieméram, ja standartizacijas organizacija neparprotami noro-
bezojas no uzpémumiem, kas darbojas tikai augSupgjos tirgos (t. i., uznémumiem, kuri nedarbojas
pakartotajos razosanas tirgos), no tirgus varétu tikt izstumtas potenciali labakas tehnologijas.

298. Attieciba uz standartizacijas noligumiem, kuros paredzétie intelektuala ipasuma tiesibu atklasanas
modeli atskiras no 286. punkta aprakstitajiem, katra gadijuma atseviski biitu jaizvérte, vai konkrétais
atklasanas modelis (pieméram, atklasanas modelis, saskana ar kuru intelektuala ipasuma tiesibu atkla-
$ana nav obligata, bet tikai ieteicama) garanté faktisku piekluvi standartam. Tatad janoveérte, vai
intelektuala ipasuma tiesibu atklasanas modelis attiecigajos apstaklos faktiski nav skérslis, kas nelau;
veikt apzinatu izvéli starp tehnologijam un saistitajam intelektuala ipasuma tiesibam.

299. Visbeidzot, standartizacijas noligumi, kas paredz ex ante atklat paSus ierobeZojosakos licencésanas
noteikumus, principa neierobezos konkurenci 101. panta 1. punkta izpratné. Saja sakara ir svarigi
nodrosinat, lai standarta izvelé iesaistitas personas bitu pilnigi informétas ne vien par pieejamajiem
tehniskajiem risindgjumiem un ar tiem saistitajam intelektuala IpaSuma tiesibam, bet ari par iespgja-
majam intelektuala ipasuma tiesibu izmaksam. Tapéc gadijumos, kad standartizacijas organizacijas
intelektuala ipasuma tiesibu politika liek intelektuala ipasuma tiesibu turétdjiem pirms standarta

(") Komisijas Lémuma lieta 1V/31.458, X/Open Group, OV L 35, 6.2.1987., 36. Ipp., Komisija atzina, ka, arT publicgjot

pienemtos standartus, uznémumiem, kas nebija biedri, ierobezotas lidzdalibas politikas dé] bija liegta iespéja ietekmét
grupas darbu un iegiit ar standartiem saistito zinatibu un tehnisko kompetenci, kuru biedri visticamak iegiitu. Turklat
uznémumi, kas nebija biedri, at3kiriba no biedriem nevaréja istenot standartu pirms ta pienemsanas (sk. 32. punktu).
Tapéc Sajos apstaklos noligums tika uzskatits par ierobezojumu 101. panta 1. punkta izpratné.

() Arl tad, ja neefektiva procesa dé| standarta pienemsana biitu ievérojami aizkavéta, visus sakotnéjos ierobezojumus
varétu parsniegt efektivitate, ko apliko saskana ar 101. panta 3. punktu.

(}) Sk. Komisijas 2009. gada 14. oktobra Lémumu lietd 39.416, Kugu klasifikacija. Lémums pieejams http:/[ec.europa.euf
competition/antitrust/cases/index/by_nr_78.html#i39_416

(*) Sk. 261. punktu.


http://ec.europa.eu/competition/antitrust/cases/index/by_nr_78.html#i39_416
http://ec.europa.eu/competition/antitrust/cases/index/by_nr_78.html#i39_416
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300.

301.

302.

303.

304.

pienemsanas individuali atklat pasus ierobezojosakos licencé$anas noteikumus, tostarp maksimalo
autoratlidzibas apméru, ko tie varétu pieprasit, noligums principa neradis konkurences ierobezojumus
101. panta 1. punkta izpratné (). Sada pasu ierobezojosako licencésanas noteikumu vienpuséja ex ante
atklasana varétu palidzét standartizacijas organizacijai piepemt apzinatu lémumu, pamatojoties uz
informaciju par dazadu alternativu tehnologiju trikumiem un priek$rocibam, raugoties ne vien no
tehniska, bet arl no cenu viedokla.

Standarta noteikumi

Lai noteiktu, vai attiecigo standarta noteikumu izstrade un izmantosana var radit konkurenci ierobe-
7ojosas sekas, tie janovérté, nemot veéra attiecigos ekonomiskos apstaklus un situaciju konkrétaja tirgd.

Noligumi nevarétu radit konkurenci ierobezojosas sekas, ja lidzdaliba standarta noteikumu faktiskaja
izstrade (tirdzniecibas apvieniba vai tiesi) konkurentiem konkrétaja tirgni ir neierobeZota un ja izstra-
datie standarta noteikumi nav saistosi un ir faktiski pieejami ikvienam (ievérojot 303., 304., 305. un
307. punkta izklastitos iebildumus).

Tatad faktiski pieejami un nesaistosi plasa patérina pre¢u vai pakalpojumu pardosanas standarta
noteikumi (pienemot, ka tie neietekmé cenu) parasti nerada konkurenci ierobezojosas sekas, jo ir
maz ticams, ka tie varétu negativi ietekmé produktu kvalitati daudzveidibu un jauninjumus.
Tomér ir divi visparigi iznémumi, kuru gadijuma javeic riipigaks novértéjums.

Pirmkart, plasa patérina precu vai pakalpojumu pardosanas standarta noteikumi, ja tie nosaka pasa-
titajiem pardodamo produktu darbibas jomu, tadéjadi palielinot produktu izvéles ierobezosanas risku,
varétu radit konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné gadijumos, kad to vispargjas
piemérosanas rezultats ir de facto saskanoSana. Ta varétu notikt gadijumos, kad standarta noteikumu
plasa izmantosana de facto noved pie jaunindjumu un produktu daudzveidibas ierobezoSanas.
Piemeéram, ta var gadities, ja apdro$inasanas ligumu standarta noteikumi ierobezo klientu praktisko
izveli attieciba uz liguma pamatelementiem, pieméram, apdrosinatajiem standarta riskiem. Ari tad, ja
standarta noteikumu izmanto$ana nav obligata, tie var mazinat konkurentu ieinteresétibu konkurét
produktu dazadosanas joma.

Novértgjot, vai pastav risks, ka standarta noteikumi varétu ierobezot konkurenci, samazinot produktu
izveli, batu janem veéra tadi faktori ka tirgi pastavosa konkurence. Pieméram, skiet, ka tad, ja tirgd ir
liels skaits nelielu konkurgjosu uzpémumu, produktu izvéles iespéju ierobezoSanas risks biis mazaks
neka tad, ja tirgh it tikai dazi lieli konkurenti (?). Ari standarta noteikumu izstradé iesaistito uzné-
mumu tirgus dalas varétu uzlikot ka zinamu noradi attieciba uz standarta noteikumu izmanto$anas
iespgjamibu vai uz iesp&amibu, ka standarta noteikumi tiks izmantoti liela tirgus dala. Tomeér 3aja zina
batiski ir izvértét ne vien to, vai izstradatos standarta noteikumus varétu izmantot liela tirgus dala, bet
arT to, vai standarta noteikumi attiecas tikai uz produkta dalu vai uz visu produktu (jo Sauraki ir
standarta noteikumi, jo mazak ticams, ka tie kopuma varétu ierobezot produktu izvéli). Turklat
gadijumos, kad bez standarta noteikumiem nebtitu bijis iespéjams piedavat kadu produktu, iesp&jamu
konkurenci ierobezojosu seku 101. panta 1. punkta izpratné iespéjams nebiitu. Saja gadijuma stan-
darta noteikumu ievieSana drizak palielina, nevis samazina produktu izvéli.

(") Jebkadai pasu ierobezojosako licencéSanas noteikumu vienpuséjai ex ante atklasanai nevajadzétu bat par aizsegu tam,

lai kopigi noteiktu cenas vai nu produktiem pakartotajos tirgos vai aizvietojosam intelektuala ipasuma tiestbam vai
tehnologijam, kas ka noteikts 274. punkta, ir konkurences ierobezojoss objekts.

(®) Ja ar standarta noteikumiem saistita iepriekséja pieredze konkrétaja tirgli rada, ka standarta noteikumu rezultata

konkurence produktu dazadoSanas joma nav samazinajusies, tas varétu liecinat ari par to, ka lidzigu standarta
noteikumu izstrade radniecigiem produktiem ari neradis konkurenci ierobeZojosas sekas.
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Otrkart, arl tad, ja standarta noteikumi nenosaka galaprodukta faktisko darbibas jomu, tie varétu
noteicosi ietekmét ar pasiititaju noslégto darfjumu citu iemeslu dé]. Ka pieméru var minét iepirkSanos
tie$saisté, kad batiska ir pircgju uzticéSanas (un tapéc janodro$ina, pieméram, droSas maksasanas
sistémas, atbilstods produktu apraksts, vienkarsi un parredzami cenu noteikumi, elastiga prec¢u atpakal-
nositiSanas politika utt.). Ta ka visu $o elementu skaidra izpratne pircéjiem var sagadat griitibas, tie
parasti dod prieksroku plasi izplatitai praksei, un $iem elementiem piemérojami standarta noteikumi
varetu kit par de facto standartu, kas uznémumiem bitu jaievéro, lai tie varétu darboties $aja tirgii. Lai
gan Sie standarta noteikumi nebutu saistosi, tie klatu par de facto standartu, kura ietekme ir loti tuva
saistosa standarta ietekmei un ir attiecigi jaizverteé.

Ja standarta noteikumi ir saistosi, janoveérté to ietekme uz produktu kvalitati, daudzveidibu un jauni-
najumiem (jo ipasi gadijumos, kad standarta noteikumi ir saistosi tirgli kopuma).

Turklat, ja standarta noteikumos (tiklab saistosos, ka nesaisto$os) ir ieklauti noteikumi, kas iespgjams
var negativi ietekmét konkurenci attieciba uz cenam (pieméram, noteikumi, kuros ir noteikti pieme-
rojamo atlaizu veidi), tie varétu radit konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné.

7.4. Novertéjums saskana ar 101. panta 3. punktu
7.4.1. Efektivitates pieaugums
Standartizacijas noligumi

Standartizacijas noligumi bieZi rada ievérojamu efektivitates pieaugumu. Pieméram, Savienibas méroga
standarti var atvieglot tirgus integraciju un dot uznémumiem iesp&ju tirgot preces un pakalpojumus
visas dalibvalstis, paplasinot patérétaju izvéles iesp&jas un samazinot cenas. Standarti, kas nodrosina
savstarpgju tehnisku izmantojamibu un saderibu, biezi veicina konkurenci péc bitibas dazadu uznpeé-
mumu tehnologiju starpa un palidz novérst atkaribu no viena konkréta piegadataja. Turklat standarti
var samazinat pardevéju un pircéju darfjumu izmaksas. Un, pieméram, produktu kvalitates, drosibas
un vides aspektu standarti var arl atvieglot patérétaju izvéli un palidzét uzlabot produktu kvalitati.
Standartiem ir svariga loma ari jaunindjumu joma. Tie var samazinat laiku, ko prasa jaunu tehnologiju
laiana tirgdi, un veicinat jaunindjumus, laujot uzpémumiem pilnveidot saskanotos risindgjumus.

Lai standartizacijas noligumu gadjjuma sasniegtu So efektivitates pieaugumu, pusém, kas vélas ieklat
tirgdi, jabat faktiski pieejamai ar standarta pieméroSanu saistitajai informacijai (1).

Standarta izplatibu var sekmét, izmantojot zimes un logotipus, kas apliecina atbilstibu standartam un
tadgjadi parliecina pircéjus. TestéSanas un sertificésanas noligumi parsniedz primaro standarta noteik-
$anas mérki un parasti ir atseviski noligumi, kas attiecas uz atsevisku tirgu.

Kaut ari ietekme uz jaunindjumiem jaanalizé katra gadijuma atseviski, tomér pastav uzskats, ka,
pieméram, standarti, kas horizontala limeni nodrosina dazadu tehnologiju platformu saderibu, var
radit efektivitates piecaugumu.

Standarta noteikumi

Standarta noteikumu izmantosana var sniegt ekonomiskas prieksrocibas, pieméram, laujot pircgjiem
értak salidzinat piedavatos nosacfjumus un tadgjadi atvieglojot pareju no viena uzpnémuma pie otra.
Turklat standarta noteikumi varétu radit efektivitates pieaugumu, laujot ietaupit darfjumu izmaksas un
dazos sektoros (jo Ipasi tajos, kur ligumiem ir sarezgita juridiska struktiira) atvieglinot ienaksanu tirga.
Standarta noteikumi var arT palielinat tiesisko noteiktibu liguma pusém.

Jo tirgh lielaks skaits konkurentu, jo liclaku efektivitates picaugumu sniedz piedavato nosacijumu
salidzinasanas atvieglosana.

(") Sk. Komisijas Lémumu Nr. 87/69/EEK lieta IV/31.458, X/Open Group, 42. punktu: “Komisija uzskata, ka grupas gataviba

péc iespejas diizak darit pieejamus rezultatus, ir tas lemuma pieskirt atbrivojumu butisks elements”.
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7.4.2. Nepieciesamiba

314. lerobezojumi, kuri parsniedz to, kas vajadzigs, lai sasniegtu efektivitates pieaugumu, kuru var radit
standartizacijas noligumi, neatbilst 101. panta 3. punkta kritérijiem.

Standartizacijas noligumi

315. Katra standartizacijas noliguma novértéjuma janem véra, no vienas puses, ta iesp&jama ietekme uz
attiecigajiem tirgiem un, no otras puses, to ierobezojumu darbibas joma, kuri varétu parsniegt stan-
dartizacijas efektivitates panaksanas mérki (').

316. Lidzdalibai standartizacijas procesa biitu jabuit brivi pieejamai visiem konkurentiem standarta ietekmeé-
taja tirgi vai tirgos, iznemot, ja puses pierada, ka $ada lidzdalibabitisku iemeslu dé] ir neefektiva, vai
tiek paredzétas atzitas intereSu kolektivas parstavibas procediras (?).

317. Standartizacijas noligumi principa nedrikst parsniegt to, kas vajadzigs, lai nodrosinatu to mérkus —
savstarpgju tehnisku izmantojamibu un saderibu vai konkrétu kvalitates [imeni. Gadijumos, kad paté-
rétajiem vai tautsaimniecibai kopuma par labu naktu tikai viens tehnologisks risinajums, $is standarts
bitu janosaka nediskrimingjosi. Tehnologiski neitrali standarti noteiktos apstaklos var radit lielaku
efektivitates pieaugumu. Aizvietojosu intelektuala ipasuma tiesibu ka bitisku standarta elementu
ieklausana standarta (*), vienlaikus liekot standarta izmantotajiem maksat par intelektudla ipasuma
tiesibam vairak, neka tehniski nepiecieSams, parsniegtu to, kas vajadzigs, lai sasniegtu paredzéto
efektivitates pieaugumu. Tapat aizvietojosu intelektuala ipasuma tiesibu ka batisku standarta elementu
ieklauSana standarta, nosakot, ka attiecigo tehnologiju ir atlauts izmantot tikai konkrétaja standarta (t.
i, ekskluziva izmantosana), varétu ierobezot konkurenci starp tehnologijam, parsniedzot to, kas
vajadzigs paredzétas efektivitates panaksanai.

318. lerobezojumi standartizacijas noliguma, kas paredz nozarei saisto$us un obligatus standartus, principa
nav nepiecieSami.

319. Tapat standartizacijas noligumi, kas pieskir dazam struktGram ekskluzivas tiesibas parbaudit atbilstibu
standartam, parsniedz primaro standarta noteikSanas mérki un ari var ierobezot konkurenci. Tomér
islaicigu ekskluzivitati var attaisnot, pieméram, vajadziba atglit ievérojamas darbibas siksanas
izmaksas (*). Tada gadijuma standartizacijas noliguma jaieklauj atbilstosas drosibas klauzulas, lai mazi-
natu no ekskluzivitates izrietodus iesp&jamus konkurences apdraudéjumus. Tas attiecas, inter alia, uz
sertifikacijas maksu, kam jabait pienemamai un proporcionalai atbilstibas parbauzu izmaksam.

(") Lieta IV/29/151, Philips/VCR, VCR standartu ievéro$ana noveda pie citu, iesp&ams, labaku sistému izstumsanas no
tirgus. S1 izstumsana bija Tpasi nopietns ierobezojums, nemot véra “Philips” vadoso stavokli tirgdi “... [PJusem tika uzlikti
ierobezojumi, kas nebija obligati vajadzigi, lai panaktu Sos uzlabojumus. VCR videokasesu saderibu ar citu raZotaju iericem biitu
pandakama ari tad, ja citiem raZotajiem VCR iekartu raZoSana biitu tikai pienakums ievérot VCR standartus” (31. punkts).
Sk. Komisijas Lémumu lieta IV/31.458, 45. punkts: X/Open Group: “[G]rupas mérki nebiitu sasniedzami, ja uznémumiem,
kas bija gatavi atbalstit grupas merkus, biitu tiesibas kliit par biedriem. Tas raditu ar darba parvaldibas praksi un logistiku
saistitas griitibas un, iespgjams, kavétu atbilstosu priekslikumu pienemsanu”. Sk. ari Komisijas 2009. gada 14. oktobra
Lémumu lietd 39.416, 36. punkts: Kugu klasifikacija: “...saistibas nodrosina pienddgu lidzsvaru starp nepiecieSamibu, no
vienas puses, saglabat augstus kriterijus dafibai IACS un, no otras puses, novérst nevajadzigus skérslus sadai dalibai. Sie jaunie
kriteriji nodrosinas, ka tikai tehniska zina kompetentas klasifikacijas sabiedribas var klit par IACS loceklem, tadejadi novérsot, ka
parak saudzigas prasibas dalibai IACS nepamatoti samazina IACS darba efektivitati un kvalitati. Taja pasa laika jaunie kritériji
neliegs klasifikacijas sabiedribam, kuras ir tehniska zina kompetentas, iestaties IACS, ja §is sabiedribas to vélas”.
Tehnologijas, ko izmantotaji vai licences ipasnieki to raksturlielumu un paredzéta izmantojuma dé] uzskata par
savstarpéji aizvietojamam vai aizstdgjamam ar citdm tehnologijam.

Sajé sakara sk. Komisijas Lemumu lietas 1V/34.179, 34.202, 216, Niderlandes celtni (“SCK” un “FNK”), OV L 312,
23.12.1995., 79. Ipp., 23. punkts: “Aizliegums izmantot “SCK” nesertificetus apakSuznémejus ierobeZo sertificetu uznemumu
ricibas brivibu. Lai noteiktu, vai $ads aizliegums neierobeZo, netrauce un nekroplo konkurenci 85. panta 1. punkta izpratne, tas
jaizverte ta tiesiskaja un ekonomiskaja konteksta. Ja Sads aizliegums ir saistits ar sertifikdcijas sistému, kas ir pilnigi atklata,
neatkariga un parredzama un paredz lidzvertigu garantiju pienemsanu no citam sistémam, var apgalvot, ka tam nav ierobezojosa
ietekme uz konkurenci, bet ta merkis ir pilnigi garantet sertificeto precu un pakalpojumu kvalitati”.
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Standarta noteikumi

Parasti nav pamata noteikt, ka standarta noteikumi ir saistosi un obligati nozarei vai tas tirdzniecibas
apvienibas dalibnickiem, kura ir tos izstradajusi. Tomér nevar izslégt iespéju, ka padarot standarta
noteikumus par saistosiem, konkrétos gadijumos var bit to radita efektivitates pieauguma panaksanas
obligats priek$nosacijums.

7.4.3. Prieksrocibas patéretajiem
Standartizacijas noligumi

Nepiecie$amu ierobezojumu rezultata panaktais efektivitates pieaugums janodod patérétajiem apjoma,
kas parsniedz standartizacijas noliguma vai standarta noteikumu raditas konkurenci ierobezojosas
sekas. Analizgjot iesp&jamas prieksrocibas patérétajiem, bitiska nozime ir procediram, ko puses
izmanto, lai garantétu standartu lietotaju un galapatérétaju intereSu aizsardzibu. Ja standarti atvieglina
jaunu un jau pastavosu produktu, pakalpojumu un procesu savstarp&u tehnisku izmantojamibu un
saderibu unfvai konkurenci, var pienemt, ka standarti dos prieksrocibas patérétajiem.

Standarta noteikumi

Jo lielakas ir uznémumu tirgus dalas un jo plasak tie izmanto standarta noteikumus, jo vairak
palielinas konkurenci ierobezojosu seku risks un iespéa panakt efektivitates pieaugumu. Tapéc nav
iespejams noteikt visparéju drosibas zonu, kura nepastav konkurenci ierobezojosu seku risks vai var
pienemt, ka efektivitates pieaugums tiks nodots patérétajiem apjoma, kas parsniedz konkurenci iero-
bezojosas sekas.

Dazos gadijumos standarta noteikumu raditais efektivitates pieaugums, pieméram, tirgli pieejamo
piedavajumu labaka salidzinamiba, vieglaka pareja no viena pakalpojumu sniedzéja pie cita un stan-
darta noteikumos ieklauto klauzulu tiesiska noteiktiba vienmér dod labumu patérétajiem. Citi iespé-
jamie efektivitates pieauguma veidi, pieméram, zemakas darfjumu izmaksas, un iespéja tos nodot
paterétajiem janoverté katra gadijuma atseviski, nemot véra attiecigos ekonomiskos apstaklus.

7.4.4. Konkurences nelikvidesana

Standartizacijas noligumu gadijuma pusém dota iesp&ja likvidét konkurenci ir atkariga no dazadiem
konkurences avotiem tirgli, no konkurences spiediena, ar kadu tie iedarbojas uz pusém, un no
noliguma ietekmes uz $o konkurences spiedienu. Lai gan $aja analizé tirgus dalam ir svariga loma,
pargjo faktiskas konkurences avotu nozimi nevar novértét, pamatojoties tikai uz tirgus daJam, iznemot
gadijumus, kad standarts klast par de facto nozares standartu (!). Tada gadijuma konkurenci var
likvidét, ja tresas puses norobezo no faktiskas piekluves $im standartam. Standarta noteikumi, ko
izmanto vairadkums nozares uznémumu, var klat par de facto nozares standartu un lidz ar to radit
tadas pasas problémas. Bet, ja standarts vai standarta noteikumi attiecas tikai un ierobezotu precu vai
pakalpojumu dalu, konkurence visticamak netiks likvidéta.

7.5. Pieméri

Konkurentiem nesasniedzamu standartu noteiksana

1. piemers

Situacija: standartizacijas organizacija nosaka un publicé droSibas standartus, ko plasi izmanto
attiecigaja nozaré. Standarta noteik3ana piedalas vairadkums nozares dalibnieku. Pirms standarta
pienemsanas tirgus jaunpienacgjs ir izstradajis veiktspéjas un funkcionalo prasibu zipa tehniski
lidzvértigu produktu, ko atzist standartizacijas organizacijas tehniska komiteja. Tacu drosibas stan-
darta tehniskas specifikacijas bez jebkada objektiva pamatojuma ir izstradatas ta, ka nav iesp&jams
nodrosinat ne 33, ne citu jaunu produktu atbilstibu standartam.

(") De facto standartizacija attiecas uz gadijjumiem, kad lielakaja dala nozaru praksé tiek izmantoti (juridiski nesaistosi)

standarti.
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Analize: sis standartizacijas noligums var radit konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta
izpratné, un ir maz ticams, ka tas varétu atbilst 101. panta 3. punkta kritérijiem. Standartizacijas
organizacijas biedri bez jebkada objektiva pamatojuma ir noteikusi standartu ta, ka konkurenti, kuru
produktos ir izmantoti citi tehnologiski risindgjumi, nespgj izpildit standarta prasibas, lai gan
produktu veiktsp&ja ir lidzvertiga. Tapéc $is standarts, kura nav ievérots nediskriminacijas princips,
samazinas vai kavés jaunindgjumus un produktu daudzveidibu. Ir maz ticams, ka 3adi izstradats
standarts radis lielaku efektivitates pieaugumu neka neitrals standarts.

326. Nesaistoss un parredzams standarts, kas attiecas uz lielu tirgus dalu

2. piemérs

Situacija: vairaki plasa patérina elektronikas prec¢u razotdji, kam pieder ievérojamas tirgus dalas,
vienojas par jauna standarta izstradi DVD papildu produktam.

Analize: ja a) razotdji joprojam var brivi razot citus jaunus produktus, kas neatbilst jaunajam
standartam, b) lidzdaliba standarta noteik$ana ir neierobeZota un parredzama un c) standartizacijas
noligums citadi neierobezo konkurenci, 101. panta 1. punkts visticamak nav parkapts. Ja puses
vienotos tikai par jaunajam standartam atbilstosu produktu razosanu, noligums ierobeZotu tehnisko
attistibu, samazinatu jauninajumus un nelautu pusém pardot atskirigus produktus, tadéjadi radot
konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné.

327. Standartizacijas noligums, kas neparedz atklat intelektuala Ipasuma tiesibas

3. piemers

Situacija: privata standartizacijas organizacija, kas izstrada standartus IKT (informacijas un komu-
nikacijas tehnologiju) nozaré, piemero intelektuala ipasuma tiesibu politiku, kura neuzliek dalibnie-
kiem pienakumu un ar neaicina tos atklat topoSajiem standartiem potenciali batiskas intelektuala
ipa§uma tiesibas. Standartizacijas organizacija ir apzinati pienémusi $adu lémumu, jo ipasi tapéc, ka
principa visas topoSajiem standartiem potenciali batiskas tehnologijas aizsarga dazadas intelektuala
ipaSuma tiesibas. Tapéc standartizacijas organizacija uzskata, ka pienakums atklat intelektuala
Ipaduma tiesibas, no vienas puses, neraditu dalibniekiem prieksrocibas, laujot izvéleties risinajumu,
ko neaizsarga vai tikai dalgji aizsarga intelektuala ipaSuma tiesibas, un, no otras puses, bitu saistits
ar papildu izmaksam, ko raditu nepiecieSamiba izvertét, vai attiecigas intelektuala ipa§uma tiesibas
toposajam standartam ir potenciali bitiskas. Tomér standartizacijas organizacijas intelektuala
ipasuma tiesibu politika nosaka, ka visiem dalibniekiem ir jaapnemas ar FRAND saistibu noteiku-
miem licencét visas intelektuala ipasuma tiesibas, kas varétu attiekties uz toposo standartu. Intelek-
tuala ipasuma tiesibu politika paredz nepiedaliSanas iespéju, ja intelektuala ipasuma tiesibu turétajs
vélas neattiecinat visparéjas licencésanas saistibas uz konkrétam intelektuala ipasuma tiesibam. Saja
nozaré darbojas vairakas konkurgjosas privatas standartizacijas organizacijas. Privata standartizacijas
organizacija ir atverta ikvienam nozares dalibniekam.

Analize: pienakums atklat intelektuala ipaSuma tiesibas daudzos gadijumos veicina konkurenci, ex
ante palielinot konkurenci tehnologiju starpa. Ja jaizdara izvéle starp konkur&josam tehnologijam,
$ads pienakums principa lauj standartizacijas organizaciju biedriem nemt véra intelektuala ipasuma
tiesibu apjomu, kas attiecas uz konkrétam tehnologijam (un, ja iesp&ams, pat izvéléties tehnologiju,
ko neapgriitina intelektuala ipasuma tiesibas). Intelektuala ipasuma tiesibu apjoms, kas attiecas uz
tehnologijam, biezi tiesi ictekmé standarta piekluves izmaksas. Tacu $aja konkrétaja gadijuma skiet,
ka visas pieejamas tehnologijas aizsarga intelektudla IpaSuma tiesibas — turklat dazadas. Tapéc
intelektuala ipaguma tiesibu atklasana neraditu prieksrocibas, laujot dalibniekiem izvéléties tehnolo-
gijas atkariba no intelektuala ipaSuma tiesibu apjoma, jo neatkarigi no izvélétas tehnologijas var
piepemt, ka uz to attiecas intelektuala ipasuma tiesibas. Intelektuala ipasuma tiesibu atklasana
visticamak nepalidzétu garantét faktisku piekluvi standartam — $aja gadijuma to pietiekami garanté
vispargjas saistibas ar FRAND saistibu noteikumiem licencét visas intelektuala ipa§uma tiesibas, kas
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varétu attiekties uz topoSo standartu. Gluzi pretéji, Sajos apstaklos intelektuala ipasuma tiesibu
atklaganas pienakums varétu radit dalibniekiem papildu izmaksas. Intelektudla ipasuma tiesibu
neesamiba $ajos apstaklos varGtu arl paatrinat standarta pienemsanu, bet tas varétu bat svarigi
situdcija, kad darbojas vairakas konkurgjosas standartizacijas organizacijas. Var secinat, ka noli-
gumam visticamak nebiis negativas ietekmes uz konkurenci.

328. Standarti apdro§inasanas nozaré

4. piemérs

Situacija: apdrosinasanas uzpnémumu grupa kopigi apstiprina nesaistosus uzstadiSanas standartus
konkrétam drosibas iericém (zaud&umu novérSanai un samazinasanai paredzétam detalam un apri-
kojumam un no siem elementiem izveidotam sistémam). Sos apdro$inaganas uznémumu noteiktos
nesaistosos standartus a) apstiprina, lai apmierinatu konkrétu vajadzibu un palidzétu apdrosinatajiem
parvaldit riskus un piedavat riskam atbilstosas prémijas, b) apspriez ar uzstaditajiem (vai to parstav-
jiem), kuru viedokli nem véra pirms standartu apstiprinasanas, c¢) publicé attiecigas apdrosinasanas
apvienibas timekla vietnes 1pasa sadala, lai jebkur$ uzstaditajs vai cita ieintereséta puse tiem varétu
viegli pieklit.

Analize: $o standartu noteikSanas process ir parredzams, un taja var piedalities ari ieinteresétas
puses. Turklat ta rezultats saskana ar samerigiem un nediskrimingjosiem noteikumiem ir viegli
piecjams ikvienam, kas to vélas. Ja standarts nerada negativas sekas pakartotaja tirgi (pieméram,
izstumjot no tirgus daZus uzstaditajus, nosakot loti specifiskas un nepamatotas uzstadianas
prasibas), tas visticamak neradis konkurenci ierobezojosas sekas. Tacu ari tad, ja standarti raditu
konkurenci ierobezojosas sekas, Skiet, ka 101. panta 3. punkta izklastitie nosacfjumi batu izpilditi.
Standarti palidzétu apdrosinatajiem analizét, kada méra $adas iekartu sistémas samazina attiecigo
risku un novér§ zaud&umus, laujot parvaldit risku un piedavat riskam atbilstosas prémijas. Ievérojot
iebildumu par pakartoto tirgu, tie dotu labumu ari uzstaditajiem, jo katrs apdro$inasanas uzpémums
vairs neveiktu atsevisku testéSanu, un uzstaditajiem bitu jaievéro viens standartu kopums. Standarti
varétu atvieglot ari patérétdju pareju no viena apdrosinataja pie cita. Turklat tie varétu dot labumu
mazakiem apdrosinatajiem, kam var nebit iesp&ju veikt atsevisku testéSanu. Runajot par citiem 101.
panta 3. punkta nosacfjumiem, $kiet, ka nesaistosie standarti neparsniedz to, kas vajadzigs attiecigas
efektivitates sasniegdanai, prieksrocibas tiktu nodotas patérétajiem (daZas no tam pat dotu patére-
tajiem tie$u labumu) un ierobezojumu dé] netiktu likvidéta konkurence.

329. Vides standarti

5. piemérs

Situacija: gandriz visi velas mazgajamo masinu razotaji, kurus atbalsta publiska iestade, vienojas
turpmak nerazot produktus, kas neatbilst konkrétiem vides aizsardzibas (pieméram, energoefektivi-
tates) kritérijiem. Pusu kopéja tirgus dala ES tirga ir 90 %. Produkti, ko tadgjadi pakapeniski iznems
no apgrozibas, veido ievérojamu dalu no kopgja pardosanas apjoma. Tos aizstds ar videi draudzi-
gakiem, bet dargakiem produktiem. Turklat noligums netie$i samazina treSo personu (pieméram,
elektroapgades uzpémumu un no apgrozibas iznemamo produktu detalu piegadataju) izlaidi. Ja
nebiitu noliguma, puses raZo$ana un tirdznieciba nebitu pargajusas uz videi draudzigakiem produk-
tiem.

Analize: noligums nodrosina pusém kontroli par atsevisku uzpémumu razoSanu un attiecas uz
ieverojamu pardosanas un kopégjas izlaides apjoma dalu, vienlaikus samazinot tre$o pusu izlaidi.
Samazinasies produktu daudzveidiba, ko dalgji ietekmé produkta ekologiskie raksturlielumi, un drosi
vien pieaugs cenas. Tapeéc noligums var radit konkurenci ierobeZojosas sekas 101. panta 1. punkta
izpratné. Publiskas iestades iesaistiSanas $o noveértéjumu neietekmé. Tomér jaunaki, videi draudzigaki
produkti ir tehniski modernaki un piedava patérétajiem kvalitates prieksrocibas, t. i, lielaku skaitu
mazgasanas programmu. Turklat zemakas ekspluatacijas izmaksas, pateicoties mazakam tdens,
elektribas un mazgasanas lidzeklu patérinam, palidz ietaupit velas mazgdjamo masinu pircgju
izmaksas. Si izmaksu efektivitate izpauzas tirgos, kas nav noliguma konkrétais tirgus. Tomér to
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var npemt veéra, jo tirgi, kuros rodas konkurenci ierobezojosas sekas un efektivitates pieaugums, ir
saistiti un ierobeZojumi un efektivitates pieaugums faktiski ietekmé vienu un to paSu patérétaju
grupu. Efektivitates piecaugums parsniedz konkurenci ierobezojosas sekas, t. i, cenu picaugumu. Ir
noskaidrots, ka noliguma iesp&jamas alternativas, kas lautu panakt tadas pasas tiras prieksrocibas, ir
nenoteiktakas un izmaksu zina neefektivakas. Ekonomiski pusém ir pieejami dazadi tehniskie li-
dzekli, lai razotu noliguma paredzétajiem ekologiskajiem raksturlielumiem atbilstoSas velas mazga-
jamas masinas, un attieciba uz citiem produkta raksturlielumiem konkurence nebis ierobezota.
Tapéc skiet, ka 101. panta 3. punkta kritériji ir ievéroti.

330. Standartizacija ar valdibas atbalstu

6. piemeérs

Situacija: ievérojot kadas dalibvalsts valdibas finanséta pétniecibas centra veiktas izpétes atzinumus
par ieteicamo tauku saturu dazos parstradatos partikas produktos, vairaki lieli parstradato partikas
produktu razotaji Saja dalibvalsti péc oficialam apspriedém nozares tirdzniecibas apvieniba vienojas
noteikt o produktu ieteicamo tauku saturu. Pusu kopéja dala $o produktu pardosanas tirghi attie-
cigaja dalibvalsti sasniedz 70 %. Lai atbalstitu pusu iniciativu, pétniecibas centrs finansés valsts
méroga reklamas kampanu, kura tiks uzsvérta nelabvéliga ietekme, ko rada augsts tauku saturs
parstradatos partikas produktos.

Analize: lai gan atzinumi par tauku saturu ir ieteikumi un tapéc to ievéroSana ir brivpratiga, valsts
méroga reklamas kampanas raditas plasas publicitates iespaida atzinumus par ieteicamo tauku saturu
visticamak ievéros visi attiecigas dalibvalsts parstradato partikas produktu razotaji. Tapéc tas var klat
par de facto maksimali pielaujamo tauku saturu parstradatajos partikas produktos. Tadgjadi $o
produktu tirgos varétu samazinaties patérétaju izvéles iesp&jas. Tomér puses joprojam varés
konkurét attieciba uz vairakiem citiem produktu raksturlielumiem — cenu, produktu izméru, kvali-
tati, garu un citiem uzturvértibas raditajiem, sals saturu, sastavdalu lidzsvaru un markéjumu. Turklat
konkurence attieciba uz tauku saturu piedavataja produktu klasta var palielinaties, ja puses centisies
piedavat produktus ar péc iespéjas zemaku tauku saturu. Tapéc ir maz ticams, ka noligums radis
konkurenci ierobezojoSas sekas 101. panta 1. punkta izpratné.

331. Produktu iepakojuma parredzama standartizacija

7. piemers

Situacija: dinamiska plasa patérina produkta lielakie razotaji kadas dalibvalsts konkurétspéjiga tirgt,
ka arf citu dalibvalstu razotaji un izplatitaji, kas pardod produktu minétaja dalibvalsti (importétaji),
vienojas ar lielakajiem iepakojuma piegadatajiem par brivpratigas iniciativas izstradi un istenosanu,
lai standartizétu minétaja dalibvalsti pardodama produkta iepakojuma izmeérus un veidu. Paslaik
dalibvalstis valda liela iepakojuma izméru un materialu dazadiba. Tas atspogulo to, ka iepakojuma
izmaksas neveido lielu dalu no razoSanas kopgjam izmaksim un iepakojuma razotaju parejas
izmaksas nav bitiskas. Attieciba uz $o iepakojumu nav faktiska vai paredzéta Eiropas standarta.
Puses ir noslégusas noligumu brivpratigi, atbildot uz attiecigas dalibvalsts prasibu nodrosinat atbil-
stibu vides aizsardzibas meérkiem. Razotdji un importétaji kopa Saja dalibvalsti pardod 85 %
produkta. Brivpratigas iniciativas rezultata dalibvalsts tirgn tiks laists produkts vienada liecluma
iepakojuma, kam vajadzés mazak iepakojuma materialu, turklat tas aiznems mazak vietas, tam
biis zemakas transportéSanas un iepakoSanas izmaksas un tas bis videi draudzigaks, jo samazinasies
izlietota iepakojuma daudzums. Turklat standarts samazinas ar otrreiz&jo parstradi saistitas razotaju
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izmaksas. Standarta nav noteikts, ka obligati jaizmanto konkréti iepakojuma materialu veidi. Razo-
taji un importétaji ir vienojusies par standarta specifikacijam atklati un parredzami, specifikaciju
projekts pirms pienemsanas pietiekami laicigi ir publicéts atklatam konsultacijam nozares timekla
vietné. Ari pienemtas galigds specifikacijas ir publicétas nozares tirdzniecibas apvienibas timekla
vietné, kas ir brivi pieejama ikvienam potencialam jaunpienacgjam, — ari tiem, kuri nav tirdzniecibas
apvienibas biedri.

Analize: lai gan noligums ir brivpratigs, standarts visticamak klas par de facto nozares praksi, jo
attiecigaja dalibvalsti puses kopa parstav lielu produkta tirgus dalu, turklat valdiba aicina mazum-
tirgotajus samazinat izlietota iepakojuma daudzumu. Dalibvalsts tirgti noligums teorétiski varétu
radit tirgus piekluves $kérslus un potencialus ar konkurenci nesaderigus tirgus piekluves ierobezo-
jumus. Tas jo ipasi apdraudetu attieciga produkta importétajus, kuriem varétu nakties mainit
produkta iepakojumu, lai nodrosinatu atbilstibu de facto standartam un varétu pardot produktu
minétas dalibvalsts tirgd, ja citas dalibvalstls izmantojama iepakojuma izméri neatbilstu standartam.
Tacu praksé ievérojami ienakSanas $kérsli un norobeZo$ana ir maz ticami, jo a) noligums ir briv-
pratigs, b) standarts ir saskanots ar lielakajiem importétajiem atklati un parredzami, c) parejas
izmaksas ir zemas un d) jaunpienacgjiem, importétajiem un visiem iepakojuma piegadatajiem ir
pieejama informacija par standarta tehniskajiem aspektiem. Importétajiem ir bijusi iespéja iegiit
informaciju par iespéjamam iepakojuma parmainam standarta izstrades agrina posma, ka ar iespéja
paust viedokli atklatajas konsultacijas par standarta projektu pirms standarta galigas apstiprinasanas.
Tapéc jadoma, ka noligums neradis konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1. punkta izpratné.

Katra zina 101. panta 3. punkta nosacjjumi $aja gadijuma visdrizak bas izpilditi, ja: i) noligums radis
kvantitativu efektivitates pieaugumu, samazinot transportéSanas un iepakosanas izmaksas, ii) tirgd
valdosie konkurences nosacfjumi ir tadi, ka $is izmaksu samazinajums visticamak tiks nodots
patérétajiem, iii) noliguma ir paredzéti tikai pasi nepiecieSamakie iepakosanas standarta sasniegSanai
vajadzigie ierobeZojumi un jadoma, ka tas neradis véra nemamus ar konkurenci nesaderigus tirgus
piekluves ierobezojumus, un iv) konkurence ievérojama attiecigo produktu tirgus dala netiks likvi-
deta.

332. Produktu iepakojuma neparredzama standartizacija

8. piemers

Situacija: situacija ir tada pati ka 7. piemera, 331. punkta, iznemot to, ka par standartu vienojas
tikai tie dinamiska plasa patérina produkta razotaji, kas atrodas attiecigaja dalibvalsti (Saja dalibvalsti
tie pardod 65 % produkta), par pienemtajam specifikacijam (kuras ir ieklauti siki izstradati obligati
izmantojama iepakojuma materidla standarti) nav rikotas atklatas konsultacijas un brivpratiga stan-
darta specifikacijas nav publicétas. Tapéc citu dalibvalstu razotajiem ir radu$as lielakas parejas
izmaksas neka vietéjiem razotajiem.

Analize: lai gan noligums ir brivpratigs, tas tapat ka 7. pieméra, 331. punkta, visticamak klas par de
facto nozares standarta praksi, jo ari $aja gadijuma valdiba aicina mazumtirgotajus samazinat izlie-
tota iepakojuma daudzumu un vietéjie razotaji dalibvalsti pardod 65 % produkta. Ta ka konsultacijas
ar citu dalibvalstu attiecigajiem raZotajiem netika rikotas, pienemtais standarts Siem raZotajiem rada
lielakas parejas izmaksas neka vietéjiem razotdjiem. Tapéc noligums var radit tirgus piekluves
skérslus un potencialus ar konkurenci nesaderigus tirgus piekluves ierobeZojumus iepakojuma piega-
datajiem, jaunpienacgjiem un importétajiem, kas nebija iesaistiti standartizacijas procesa, jo tiem var
nakties no jauna iepakot produktu, lai nodrosinatu atbilstibu de facto standartam un varétu pardot
produktu minétas dalibvalsts tirgh, ja citas dalibvalstis izmantojama iepakojuma izmeéri neatbilstu
standartam.

Atskiriba no 7. pieméra, 331. punkta, standartizacijas process nav bijis atklats un parredzams.
Jaunpienacéjiem, importétajiem un iepakojuma piegadatajiem nav bijusi iesp&ja izteikt piezimes
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par ierosinato standartu un nav izslégts, ka tie par standartu ir uzzinajusi parak vélu, lai spétu atri
un efektivi mainit raZoSanas metodes vai piegadatajus. Turklat var gadities, ka jaunpienacgji, impor-
tetaji un iepakojuma piegadataji nespés konkurét, ja standarts tiem nebiis pazistams vai bis griti
izpildams. Seit ipasi jaievéro, ka standarta ir ieklautas siki izstradatas obligati izmantojamo iepako-
juma materialu specifikacijas, kuras importétajiem un jaunpienacgjiem bis sarezgiti ievérot, nemot
véra konsulticiju un standarta neparredzamibu. Tapéc noligums var ierobezot konkurenci 101.
panta 1. punkta izpratné. So secindjumu neietekmé tas, ka noligums ir noslégts, lai nodrosinatu
atbilstibu ar dalibvalsts valdibu saskanotiem vides aizsardzibas mérkiem, kas ir ta pamata.

Maz ticams, ka $aja gadijuma bis izpilditi 101. panta 3. punkta nosacijumi. Lai gan noligums radis
tadu pasu kvantitativu efektivitates pieaugumu, ka aprakstits iepriek§ 7. pieméra, 331. punkta,
jasaubas, vai neparredzamiba un privatums, kas raksturo standartizacijas noligumu un nepublicéto
siki izstradato obligati izmantojamo iepakojuma materidlu standartu, ir obligati vajadzigi, lai
sasniegtu noliguma paredzeto efektivitati.

333. Nesaisto$i un atklati standarta noteikumi ligumos ar galalietotajiem

9. piemérs

Situacija: elektroenergijas izplatitaju tirdzniecibas apvieniba izstrada nesaistodus standarta notei-
kumus par elektroenergijas piegadi galalietotajiem. Standarta noteikumu izstrade notiek parredzami
un nediskriminéjosi. Standarta noteikumi aptver tadus jautajumus ka elektroenergijas sistémas piesle-
guma vietas specifikacija, piesléguma punkta atra§anas vieta un piesléguma spriegums, energoap-
gades dro$ums, ka ari norékinu kartibu liguma pusu starpa (pieméram, ricibu gadjjuma, ja klients
neinformé piegadataju par mérieri¢u radijumiem). Standarta noteikumi neaptver nekadus ar cenam
saistitus jautdjumus, t. i., tajos nav paredzétas ieteicamas cenas vai citi ar cenam saistiti noteikumi.
Ikviens nozares uzpémums var brivi izmantot Sos standarta noteikumus péc saviem ieskatiem.
Aptuveni 80 % ligumu ar galalietotajiem ir noslégti, pamatojoties uz $iem standarta noteikumiem.

Analize: Sie standarta noteikumi visticamak neradis konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1.
punkta izpratné. Ir maz ticams, ka tie varetu atstat jitamu negativu ietekmi uz cenam un produktu

kvalitati vai daudzveidibu, ari klaistot par nozares praksi.

334. Standarta noteikumi ligumos starp uzpémumiem

10. piemers

Situacija: kadas dalibvalsts bivuzpémumi kopigi izstrada nesaistous un atklatus standarta notei-
kumus, kas darbuznéméjiem jaizmanto, iesniedzot pasiititajiem bavdarbu cenu piedavajumus. Notei-
kumiem un nosacijumiem pievienota atbilstosa biivniecibas un celtniecibas darbu cenu piedavajumu
veidlapa. Sie dokumenti kopa veido béivdarbu ligumu. Ta noteikumi aptver tadus jautdjumus ka
liguma slégsana, darbuznéméja un pasititaja visparigie pienakumi un ar cenam nesaistiti maksasanas
nosacijumi (pieméram, noteikums, saskana ar kuru darbuzpéméjs nemaksasanas gadijuma var
pazinot par darbu apturéanu), apdro§inasana, ilgums, nodo$ana un defekti, atbildibas ierobezosana,
izbeigsana utt. Atskiriba no 9. pieméra, 333. punkta, aprakstita gadijuma 3os standarta noteikumus
uznémumi (no kuriem viens darbojas iepriek$éja posma, bet otrs pakartota tirgl) biezi izmantotu
sava starpa.

Analize: Sie standarta noteikumi visticamak neradis konkurenci ierobezojosas sekas 101. panta 1.
punkta izpratné. Saja gadijuma pasiititsja galaprodukta, t. i, béivdarbu, izvéle principa nebitu
ievérojami ierobezota. Citas konkurenci ierobezojosas sekas $kiet maz ticamas. Jaievéro, ka vairakus
no iepriek§ minétajiem noteikumiem (par nodoSanu un defektiem, izbeig§anu utt.) daudzos gadi-

jumos reglamentétu normativie akti.
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335. Standarta noteikumi, kas atvieglo dazadu uzpnémumu produktu salidzinasanu

11. piemérs

Situacija: kadas valsts apdrosinasanas nozares uzpémumu apvieniba izplata nesaistosus maju apdro-
$inasanas ligumu polisu standarta nosacfjumus. Sajos nosacijumos nav noradits apdrosinasanas
prémiju apmérs, apdro§inasanas seguma summa un papildu maksajumi, ko sedz apdrosinatas
personas. Tie neuzspieZ visaptverosu apdro$inasanas segumu, kas aptver riskus, ar kadiem ievéro-
jama dala apdrosindgjuma néméju vienlaicigi nesaskaras, un nenosaka, ka apdro$inajuma pémeéjiem
jaapdro$ina dazadi riski pie viena un ta pasa apdro$inatdja. Lai ari vairakums apdrosinasanas uzneé-
mumu izmanto poliSu standarta nosacijumus, visos noslégtajos ligumos nav paredzéti vienadi
nosacjjumi, jo apdrosinataji tos pielago katra klienta individualajam vajadzibam, tapéc nevar runat
par patérétajiem piedavato apdrosinasanas produktu de facto standartizaciju. PoliSu standarta nosa-
cjumi lauj patérétajiem un patérétdju organizacijam salidzinat dazadu apdro$inataju piedavatas
polises. Polisu standarta nosacijumu izstradé piedalas ari patérétaju organizacija. Tos ar nediskrimi-
ngjosiem noteikumiem var izmantot arl tirgus jaunpienacgji.

Analize: sie poliSu standarta nosacjjumi attiecas uz apdro$inasanas galaprodukta struktiru. Ja tirgus
nosacfjumi un citi faktori liecinatu par iesp&jamu produktu daudzveidibas ierobezo$anas risku, ko
rada apdro$inasanas uzpémumu izmantotie poliSu standarta nosacfjumi, patérétaju ieguvumi,
pieméram, apdrosinaSanas uzpémumu piedavato nosacijumu értaka salidzinasana, visticamak par-
sniegtu minétos iesp&jamos ierobezojumus. Sada salidzinasana savukart atvieglo pareju no viena
apdrosinasanas uzpémuma pie cita un pastiprina konkurenci. Turklat iespéja pariet no viena pakal-
pojumu sniedzgja pie cita un konkurentu ienak3ana tirgi nozimé prieksrocibas patérétajiem. Pate-
rétaju organizacijas lidzdaliba nosacjjumu izstrades procesa dazos gadijumos varétu palielinat
iespgju, ka patérétajiem tiks nodoti arl tie ieguvumi, kas automatiski nenodro$ina prieksrocibas.
Polisu standarta nosacijumi var samazinat ari darfjumu izmaksas un atvieglot apdrosinataju iekla-
Sanu citos geografiskajos un/vai produktu tirgos. Turklat neskiet, ka ierobezojumi parsniedz to, kas
vajadzigs paredzétas efektivitates sasniegsanai, un konkurence netiktu likvidéta. Tatad 101. panta 3.
punkta kritériji visticamak bis ievéroti.




