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1.1.

1. IEVADS

Pamatnostadou mérkis un struktiira

Sajas pamatnostadnés ir noteikti principi vertikalo noligumu un saskanotu darbibu novértésanai saskana ar
Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. pantu (') un Komisijas Regulu (ES) 2022/720 (). Ja nav noradits
citadi, $ajas pamatnostadnés termins “noligums” ietver ari saskanotas darbibas (*).

Ar §im pamatnostadném Komisijas mérkis ir palidzét uznémumiem veikt vertikalo noligumu pasnovértéjumu
saskana ar Savienibas konkurences noteikumiem un veicinat Liguma 101. panta pieméro$anu. Talu Sis
pamatnostadnes nav piemérojamas mehaniski — katrs noligums jaizvérté, nemot véra konkrétos faktus (*). Sis
pamatnostadnes arl neskar Visparéjas tiesas un Eiropas Savienibas Tiesas (turpmak “Eiropas Savienibas Tiesa”)
judikatiru.

Vertikalie noligumi var tikt noslégti par starppatérina vai galapatérina precém un pakalpojumiem. Ja vien nav
noradits citadi, §is pamatnostadnes attiecas uz visiem precu un pakalpojumu veidiem un visiem tirdzniecibas
limeniem. Turklat, ja vien nav noradits citadi, termins “galalietotajs” attiecas gan uz uzpémumiem, gan uz
galapaterétajiem, proti, fiziskam personam, kas rikojas nolikos, kuri nav saistiti ar vinu komercdarbibu,
darfjjumdarbibu, amatniecisko darbibu vai profesiju.

Sis pamatnostadnes ir strukturétas $adi.

— Saja pirmaja ievaddala ir paskaidrots, kadé] Komisija sniedz noradijumus par vertikalajiem noligumiem, un
noteikts $o noradijumu tvérums. Taja ari izskaidroti Liguma 101. panta mérki, paskaidrots, ka Liguma
101. pants tiek piemérots vertikalajiem noligumiem un izskaidroti galvenie posmi vertikalo noligumu
noveértéana saskana ar Liguma 101. pantu.

— Otraja iedala sniegts parskats par vertikalo noligumu pozitivo un negativo ietekmi. Regula (ES) 2022/720,
§is pamatnostadnes un Komisijas pieeja konkrétu gadijumu izskatiSanai balstas uz $is divejadas ietekmes
ievéroSanu.

— Tresaja iedala skatiti vertikalie noligumi, uz kuriem Liguma 101. panta 1. punkts principa neattiecas. Lai gan
Regula (ES) 2022/720 minétajiem noligumiem nav piemérojama, ir lietderigi sniegt noradijumus par
nosacijumiem, kuru izpildes gadijjuma Liguma 101. panta 1. punkts uz vertikalajiem noligumiem var
neattiekties.

— Ceturtaja iedala sniegti sikaki noradijumi par Regulas (ES) 2022/720 darbibas jomu. Taja sniegti skaidrojumi
par regula noteikto likumiguma prezumpciju un vertikala noliguma definiciju. Tapat iedala sniegti
noradijumi par vertikalajiem noligumiem tie$saistes platformu ekonomika, kam ir arvien lielaka nozime
precu un pakalpojumu izplatiSana. ledala ari izskaidrotas Regulas (ES) 2022/720 piemérosanas robezas, kas
noteiktas regulas 2. panta 2., 3. un 4. punkta. Sniegti skaidrojumi par ipasajiem ierobezojumiem, kas attiecas
uz informacijas apmainu starp piegadataju un pircgju dualas izplatiSanas scenarijos saskana ar regulas
2. panta 5. punktu, ka arT uz noligumiem par tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniegSanu, ja So
pakalpojumu sniedz&am ir hibridfunkcija saskana ar regulas 2. panta 6. punktu. Ceturtaja iedala ari
paskaidrots, ka Regulu (ES) 2022/720 pieméro gadijumos, kad uz noligumu attiecas kada cita grupu
atbrivojuma regula, ka noteikts regulas 2. panta 7. punkta. Visbeidzot, minétaja iedala aprakstiti konkréti
biezakie izplatianas sistemu veidi, it Ipasie tie, uz kuriem attiecas regulas 4. panta ipasie noteikumi par
stingrajiem ierobeZojumiem.

Ar $Im pamatnostadném tiek aizstatas Komisijas Pamatnostadnes vertikalo ierobezojumu joma (OV C 130, 19.5.2010., 1. Ipp.).
Komisijas Regula (ES) 2022(720 (2022. gada 10. maijs) par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. panta 3. punkta piemérosanu
vertikalo noligumu un saskanotu darbibu kategorijam (OV L 134, 11.05.2022., 4. Ipp.).

Sk. (51) punktu.

Komisija pastavigi uzraudzis Regulas (ES) 2022/720 un $o pamatnostadnu darbibu un var parskatit $o pazinojumu, ja turpmakas
norises to prasis.
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— Piektaja iedala ir skatita konkréto tirgu definicija un tirgus dalu aprékinasana ar atsauci uz Pazinojumu par
tirgus definiciju (). Tas ir batiski tapéc, ka Regula (ES) 2022720 paredzéto grupu atbrivojumu var
piemérot vertikalajiem noligumiem tikai tad, ja uznémumu, kas ir noliguma puses, tirgus dalas neparsniedz
Regulas (ES) 2022/720 3. panta noteiktos robezlielumus.

— Sestaja iedala aplukoti Regulas (ES) 2022720 4. panta noteiktie stingrie ierobeZojumi un regulas 5. panta
noteiktie izslégtie ierobezojumi un sniegts skaidrojums par to, kada nozime ir ierobezojuma atziSanai par
stingro vai izslégto ierobezojumu.

— Septitaja iedala ir sniegti noradijumi par Komisijas un dalibvalstu konkurences iestazu (“VKI”) pilnvaram
atseviskos gadijumos atsaukt Regulas (ES) 2022/720 atbrivojuma pieméroSanu saskana ar Padomes
Regulas (EK) Nr. 1/2003 (%) 29. pantu un Regulas (ES) 2022/720 6. pantu; taja sniegti arT noradjjumi par
Komisijas pilnvaram pienemt regulas, ar kuram saskana ar Regulas (ES) 2022/720 7. pantu nosaka, ka
Regula (ES) 2022720 nav piemerojama.

— Astotaja iedala aprakstita Komisijas pieeja konkrétu gadijumu izskatiSanai. Saja sakara taja ir paskaidrots, ka
vertikdlie noligumi, uz kuriem Regula (ES) 2022/720 neattiecas, tiek novértéti saskana ar Liguma
101. panta 1. un 3. punktu, un sniegti noradijumi par dazadiem izplatitiem vertikalo ierobezojumu veidiem.

1.2 Liguma 101. panta piemérojamiba vertikalajiem noligumiem

(5) Liguma 101. panta mérkis ir nodro$inat, ka uznémumi neizmanto horizontalos vai vertikalos noligumus (), lai
nepielautu, ierobeZotu vai izkroplotu tirgus konkurenci, kaitéjot patérétajiem (*). Liguma 101. pantam ir ari
plasaks merkis — panakt integrétu iek3gjo tirgu, kas veicina konkurenci Eiropas Savieniba. Uznémumi nedrikst
izmantot vertikalos noligumus, lai no jauna raditu skérslus dalibvalstu starpa tur, kur valsts limena $kérsli jau ir
sekmigi likvideti.

(6) Liguma 101. pants ir piemérojams tadiem vertikalajiem noligumiem un vertikalajos noligumos ieklautiem
ierobezojumiem, kas ietekmé tirdzniecibu starp dalibvalstim un kas nepielauj, ierobezo vai izkroplo
konkurenci (°). Tas nosaka tiesisko regulégjumu vertikalo ierobezojumu novértésanai ('), nemot véra gan
negativo, gan pozitivo ietekmi uz konkurenci. Ar Liguma 101. panta 1. punktu ir aizliegti noligumi, kas
ievérojami ierobezo vai izkroplo konkurenci. Tomér minétais aizliegums neattiecas uz noligumiem, kas atbilst
Liguma 101. panta 3. punkta nosacijumiem, proti, uz noligumiem, kas sniedz pietickamas prieksrocibas, lai
atsvértu to negativo ietekmi uz konkurenci, ka noradits Pamatnostadnés par 101. panta 3. punktu ().

() Komisijas pazinojums par jédziena “konkrétais tirgus” definiciju Kopienas konkurences tiesibas (OV C 372, 9.12.1997., 5. Ipp.) vai
jebkadi turpmaki Komisijas noradijumi par konkréta tirgus definéSanu Savienibas konkurences tiesibas, tai skaita jebkadi noradijumi,
kas varétu aizstat Pazinojumu par tirgus definiciju.

(®) Padomes Regula (EK) Nr. 1/2003 (2002. gada 16. decembris) par to konkurences noteikumu Isteno$anu, kas noteikti Liguma 81.
un 82. panta (OV L 1, 4.1.2003., 1. Ipp.).

() Sikaki noradijumi par jédziena “vertikalais noligums” definiciju Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta a) apaks$punkta nozimé ir
sniegti $o pamatnostadnu 4.2. iedala.

() Sk., pieméram, 1973. gada 21. februara spriedumu lieta 6/72, Europemballage Corporation un Continental Can Company/Komisija,
EU:C:1973:22, 25. un 26. punkts; 2011. gada 17. februara spriedumu lieta C-52/09, Konkurrensverket|TeliaSonera Sverige AB,
EU:C:2011:83, 20.-24. punkts; un 2021. gada 18. novembra spriedumus lieta C-306/20, SIA “Visma Enterprise”[Konkurences padome,
EU:C:2021:935, 58. punkts (“lieta C-306/20 Visma Enterprise”).

() Sk., pieméram, 1966. gada 13. jilija spriedumu apvienotajas lietas 56/64 un 58/64, Grundig-Consten un Grundig/EK Komisija,
EU:C:1966:41; 1966. gada 30. junija spriedumu lieta 56/65, Société Technique Miniére[Maschinenbau Ulm, EU:C:1966:38 (“lieta C-56/65
Société Technique Miniere”) un 1994. gada 14. julija spriedumu lieta T-77/92, Parker Pen/Komisija, EU:T:1994:85 (“lieta T-77/92 Parker
Pen”).

(") Regulas (ES) 2022/720 piem@roSanas vajadzibam “vertikalais ierobeZojums” tas 1. panta 1. punkta b) apakspunkta definéts ka
“konkurences ierobezojums vertikala noliguma, uz kuru attiecas Liguma 101. panta 1. punkts” (izcélums pievienots). Papildu
noradijumi attieciba uz vertikalajiem noligumiem, uz kuriem Liguma 101. panta 1. punkts parasti neattiecas, ir sniegti $o
pamatnostadnu 3. iedala.

(") Komisijas pazinojums “Pamatnostadnes par Liguma 81. panta 3. punkta piemérosanu” (OV C 101, 27.4.2004., 97. Ipp.), kura noteikta
Komisijas vispariga metodika un interpretacija attieciba uz Liguma 101. panta un jo ipasi 101. panta 3. punkta piemérosanas
nosacjjumiem.
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Vertikalo noligumu novértésana nav obligatas solu secibas, tacu parasti novértésana ietver $adus solus:

— vispirms attiecigajiem uznémumiem ir janosaka piegadataja un pircéja tirgus dalas konkrétaja tirgt, kura tie
attiecigi pardod un pérk liguma preces vai pakalpojumus,

— ja ne piegadataja, ne pirc€ja tirgus dala neparsniedz Regulas (ES) 2022/720 3. panta noteikto 30 %
robezlielumu, uz vertikalo noligumu attiecas regula paredz&ta likumiguma prezumpcija, tomér ar
nosacijumu, ka vertikalaja noliguma nav ne stingro ierobezojumu regulas 4. panta nozimé, ne tadu izslégto
ierobezojumu regulas 5. panta nozime, ko nevar nodalit no paréja noliguma,

— ja piegadataja vai pircgja konkréta tirgus dala parsniedz 30 % robezlielumu vai ja noliguma ir viens vai
vairaki stingrie ierobezojumi vai nenodalami izslégtie ierobezojumi, janovérté, vai vertikalais noligums
ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma,

— ja vertikalais noligums ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, japarbauda, vai ir izpilditi
nosacijumi atbrivojuma pieskirSanai saskana ar Liguma 101. panta 3. punktu.

Igtspgjiga attistiba ir viens no Liguma pamatprincipiem un prioritars Savienibas politikas mérkis (?) lidztekus
digitalizacijai un noturiga vienota tirgus veidoganai (*). ligtsp&jas jédziens cita starpa ietver klimata parmainu
novérSanu (pieméram, samazinot siltumnicefekta gazu emisijas), dabas resursu izmantosanas ierobezoSanu,
atkritumu daudzuma samazinasanu un dzivnieku labturibas veicinasanu (™). Savienibas mérkus ilgtspéjas,
noturibas un digitalaja joma atbalsta starp uzpnémumiem noslégtie piegades un izplatiSanas noligumi.
Savienibas tiesibu sistéma vertikalie noligumi, kuri palidz sasniegt ilgtsp&jas mérkus vai veicina digitalu un
noturigu vienoto tirgu, nav atseviska vertikalo noligumu kategorija. Tapéc $ie noligumi janoveérté atbilstosi $ajas
pamatnostadnés noraditajiem principiem, vienlaikus nemot véra noligumu konkréto mérki. Proti, Regulas (ES)
2022/720 2. panta 1. punkta noteiktais atbrivojums ir piemérojams vertikalajiem noligumiem, kuru merki ir
saistiti ar ilgtsp&ju, noturibu un digitalizaciju, ja vien tie atbilst regulas nosacijumiem. Sajas pamatnostadnés ir
sniegti pieméri, kas ilustré tadu vertikalo noligumu novertésanu, kuriem ir ilgtsp&jas merki ().

Ja vertikalais noligums ierobeZo konkurenci Liguma 101. panta 1. punkta nozimé un Regula (ES) 2022/720 nav
piemérojama, noligums joprojam var bat atbilstoss Liguma 101. panta 3. punkta atbrivojuma nosacijumiem ().
Tas attiecas ari uz vertikalajiem noligumiem, kuriem ir ilgtspéjas mérki vai kuri veicina digitala un noturiga
vienota tirgus veidoSanu. Lai gan 8. iedala ir ietverti noradjjumi par $adu vertikalo noligumu novértéSanu
atseviskos gadijumos, uz tiem var attiekties ari citas Komisijas pamatnostadnes. Tas ir Pamatnostadnes par
101. panta 3. punktu, Horizontalo noligumu pamatnostadnes ("), ka ar7 jebkadi noradijumi, kas var tikt sniegti
minéto pamatnostadnu turpmakajas versijas. Minétas pamatnostadnes jo ipasi var sniegt noradijumus par
apstakliem, kados ilgtspgjas, digitalizacijas vai noturibas ieguvumus var pemt véra ka kvalitativu vai
kvantitativu efektivitates pieaugumu saskana ar Liguma 101. panta 3. punktu.

Sk. Liguma par Eiropas Savienibu 3. panta 3. punktu.

Sk. Komisijas 2021. gada 5. maija pazinojumu “2020. gada Jaunas industrialas stratégijas atjauninasana: veidojot spécigaku vienoto
tirgu Eiropas atveselo$anai” (COM(2021) 350 final).

Ja Savienibas tiesibu aktos ir sniegtas ilgtspéjas, digitalizacijas vai noturibas definicijas, vertikalo noligumu novértésana tas var nemt
Vvera.

Sk. (144) un (316) punktu.

Sis pamatnostadnes neattiecas uz lauksaimniecibas produktu razotaju noligumiem, kuri ietilpst Eiropas Parlamenta un Padomes
Regulas (ES) Nr. 1308/2013 (2013. gada 17. decembris), ar ko izveido lauksaimniecibas produktu tirgu kopigu organizaciju un atce]
Padomes Regulas (EEK) Nr. 922/72, (EEK) Nr. 234/79, (EK) Nr. 1037/2001 un (EK) Nr. 1234/2007 (OV L347, 20.12.2013., 671.
Ipp.), 210.a panta darbibas joma.

Pamatnostadnes par Liguma 101. panta piemérojamibu horizontalas sadarbibas noligumiem (OV C 11, 14.1.2011., 1. Ipp.).
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2. VERTIKALO NOLIGUMU IETEKME

(10) Lai novertétu vertikalos noligumus saskana ar Liguma 101. pantu un piemérotu Regulu (ES) 2022/720, ir janem
véra visi attiecigie konkurences parametri, pieméram, cenas, izlaide produktu daudzuma, kvalitates un
daudzveidibas zina, ka ari inovacija. Novértéjuma janem veéra ar tas, ka vertikalie noligumi starp uznémumiem,
kas darbojas dazados razosanas vai izplatisanas kédes posmos, parasti rada mazaku kaitéjumu neka horizontalie
noligumi starp konkurgjosiem uznémumiem, kas piegada savstarpéji aizstajamas preces vai pakalpojumus (*%).
Principa tas izriet no vertikala noliguma pusu veikto darbibu savstarpéji papildino$a rakstura — parasti vienas
noliguma puses konkurenci veicino$as darbibas dod labumu otrai noliguma pusei un galu gala ari patérétajiem.
Pretstata horizontdlo noligumu logikai vertikalo noligumu pusém parasti ir pamudinajums vienoties par
zemakam cenam un kvalitativakiem pakalpojumiem, kas nak par labu ari patérétajiem. Tapat vertikala
noliguma pusei parasti ir pamudinajums iebilst pret otras puses darbibam, kas var kaitét patérétajiem, jo sadas
darbibas parasti samazina arl pieprasjjumu péc pirmas puses precém vai tas sniegtajiem pakalpojumiem.
Turklat vertikala noliguma pusu darbibu papildinosais raksturs, laizot preces vai pakalpojumus tirgdi, nozime
ari to, ka vertikalie ierobeZojumi nodrosina lielaku efektivitates pieaugumu, pieméram, optimizgjot razo$anas
un izplatianas procesus un pakalpojumus. Sadas pozitivas ietekmes pieméri ir sniegti turpmak 2.1. iedala.

(11) Tomér dazos gadijumos uzpémumi ar tirgus varu var izmantot vertikalos ierobeZojumus pret konkurenci
vérstos nolikos, tadgjadi galu gala kaitgjot patérétajiem. Ka sikak paskaidrots 2.2. iedala, vertikalie
vienosanas. Tirgus vara ir spéja ievérojamu laiku uzturét cenas virs konkurences limena vai arf izlaidi (produktu
daudzuma, kvalitates un daudzveidibas zina) vai inovaciju zem konkurences limena (**). Tirgus varas pakape, kas
ir vajadziga, lai konstatétu konkurences ierobezojumu Liguma 101. panta 1. punkta nozimé, ir mazaka par
tirgus varas pakapi, kas ir vajadziga, lai konstatétu dominéjosu stavokli saskana ar Liguma 102. pantu.

2.1. Pozitiva ietekme

(12) Vertikalie noligumi var radit pozitivu ietekmi, tai skaita zemakas cenas, arpuscenu konkurences veicinaganu un
pakalpojumu kvalitates uzlaboSanu. Vienkarsas ligumiskas vienoSanas starp piegadataju un pircgju, kuras
nosaka vienigi darfjuma cenu un daudzumu, bieZi vien var novest pie nepietiekami optimala investiciju un
pardoSanas apjoma, jo netiek nemta véra argja ietekme, kuru rada piegadataja un ta izplatitdju darbibas
savstarpéji papildinosais raksturs. Si ietekme iedalima divas kategorijas: vertikala argja ietekme un horizontala
argja ietekme.

(13) Vertikala argja ietekme rodas, kad dazados razoSanas vai izplatiSanas kédes posmos pienemtie lémumi un
veiktas darbibas nosaka tadus pre¢u vai pakalpojumu pardoSanas aspektus (pieméram, cenu, kvalitati, saistitos
pakalpojumus vai marketingu), kas ietekmé ne tikai lémumus pienémuso uzpémumu, bet ari citus uzpémumus
citos razoSanas vai izplatiSanas kédes posmos. Pieméram, izplatitajs var nebat vienigais ieguvéjs no noieta
palielinasanas pasakumiem — ieguvéjs var biit arT piegadatajs. Konkréti, ja piegadataja vairumtirdzniecibas cena
parsniedz razoanas robezizmaksas, tas gast pelnu no katras papildu vienibas, ko izplatitajs pardod, pazeminot
talakpardosanas cenu vai palielinot pardoSanas pasakumus. Ta ir pozitiva aréja ietekme, ko piegadatajam
nodrosina izplatitaja darbibas pardosanas apjomu veicinasanai. Tacu var bat arf situacijas, kad izplatitajs no
piegadataja viedokla pieméro parak augstas cenas (%) vai veic nepietiekamus pardosanas pasakumus, vai rikojas
abgjadi.

(14) Horizontala aréja ietekme var rasties jo ipasi starp vienadu precu vai pakalpojumu izplatitajiem, ja izplatitajs
nespgj pilniba git labumu no saviem pardoSanas pasakumiem. Pieméram, viena izplatitdja sniegtie
pirmspardosanas pakalpojumi, kas sekmé pieprasijumu, tadi ka personalizétas konsultacijas par konkrétam
precém vai pakalpojumiem, var palielinat konkuréjoso izplatitaju noietu un tadgjadi Siem izplatitajiem radit
pamudinajumu parazitét uz citu izplatitaju pakalpojumiem, kas rada lielas izmaksas. Gadijuma, ja notiek

(") Sk., pieméram, spriedumu lieta C-306/20 Visma Enterprise, 78. punkts.
(") Sk.Pamatnostadnu par 101. panta 3. punktu 25. punktu.
() So paradibu dazkart déveé par “dubulta uzcenojuma problému”.
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(15)

(16)

*

*)

*)

viskanalu izplatiSana, parazitisms var notikt gan tie$saistes un bezsaistes kanalos, gan abos virzienos ().
Pieméram, klienti var doties uz fizisku veikalu, lai izméginatu preces vai pakalpojumus vai iegiitu citu noderigu
informaciju, uz kuras pamata vini pienem pirkuma lémumu, bet péc tam pasita produktu interneta no cita
izplatitaja. Tapat arT otradi — klienti var savakt informaciju pirms pirkuma veikSanas tie$saistes veikala un péc
tam apmeklét fizisku veikalu, izmantot tieSsaisté savakto informaciju, lai izvélétos un parbauditu konkrétas
preces vai pakalpojumus, un visbeidzot veikt pirkumu bezsaisté fiziska veikala. Ja §ads parazitisms ir iesp&jams
un ja izplatitajs, kas sniedz pirmspardosanas pakalpojumus, nespéj pilniba gt labumu no tiem, rezultata Sie
pirmspardosanas pakalpojumi var tikt sniegti neoptimala apjoma vai kvalitate.

Sadas argjas ietekmes dé] piegadatajiem var biit pamudinajums kontrolét dazus izplatitaju darbibas aspektus un
otradi. Tadgjadi vertikalos noligumus var izmantot, lai internalizétu $adu argjo ietekmi, palielinatu kop&jo pelnu
vertikalaja piegades un izplatisanas kédé un — noteiktos apstaklos — palielinatu patérétaju labklajibu.

Lai gan $o pamatnostadnu meérkis ir sniegt parskatu par dazadiem vertikalo ierobeZojumu pamatojumiem, tas
nav uzskatamas par pilnigdm vai izsmelo3am. Konkrétu vertikilo ierobeZojumu pieméroSanu var pamatot ar
$adiem iemesliem.

a) Vertikalas argjas ietekmes problémas risinasana. To, ka izplatitajs nosaka parak augstu cenu, nenemot véra
savu lémumu ietekmi uz piegadataju, var novérst tadéjadi, ka piegadatajs nosaka izplatitdjam maksimalo
talakpardosanas cenu. Lidzigi, lai izplatitaju mudinatu izvérst pardoSanas pasakumus, piegadatajs var
izmantot selektivo vai ekskluzivo izplatiSanu.

b) Parazitisma problémas risinaSana. Parazitisms pircju starpa var notikt gan vairumtirdzniecibas, gan
mazumtirdzniecibas limeni, ipasi, ja piegadatajam nav iesp&jas visiem pircéjiem izvirzit tirdzniecibas
veicinasanas pasakumu vai pakalpojumu sniegSanas prasibas. Tomér $ads parazitisms pircéju starpa ir
iespgjams tikai attieciba uz pirmspardosanas pakalpojumiem un citiem tirdzniecibas veicinasanas
pasakumiem, bet ne attieciba uz pécpardosanas pakalpojumiem, par kuriem izplatitajs var individuali
iekasét maksu no klientiem. Pirmspardosanas pasakumi, attieciba uz kuriem var notikt parazitisms, var biit
apjomigi, pieméram, ja attiecigas preces vai pakalpojumi ir salidzinosi jauni, tehniski sarezgiti vai ar augstu
vértibu vai ja precu vai pakalpojumu pieprasijuma bitisks noteicéjs ir to reputacija (*). Ekskluzivas vai
selektivas izplatiSanas sistému ierobeZojumi vai citi ierobeZojumi var palidzét noveérst vai samazinat $adu
parazitismu. Parazitisms var notikt arl starp piegadatajiem, pieméram, ja viens razotajs iegulda lidzeklus
tada tirdzniecibas veicinaSanas pasakuma pircéja telpas, kas piesaista klientus ar $a razotaja konkurentiem.
Parazitismu piegadataju starpa var palidz&ét noverst ar nekonkurésanu saistiti ierobezojumi (*).

¢) Jaunu tirgu atvérSana vai ieieSana tajos. Ja piegadatajs vélas ieiet jauna geografiskaja tirgii, pieméram,
eksportgjot uz citu valsti, ta izplatitijam var nakties veikt konkrétas neatgiistamas investicijas, lai
nostiprinatu zimolu attiecigaja tirgd. Lai viet§jo izplatitaju parliecinatu veikt investicijas, var biit vajadzigs
nodroginat teritoridlo aizsardzibu, kas izplatitdgjam lautu atpelnit $is investicijas. Tapéc var biit attaisnojami
ierobezot citos geografiskajos tirgos darbojosos izplatitaju pardosanu jaunaja tirgh (sk. ari (118), (136)
un (137) punktu). Sis ir ipass gadijums, kas saistits ar b) apakspunkta minéto parazitisma problemu.

Sk. Komisijas dienestu darba dokumentu “Vertikala grupu atbrivojuma regulas novért&jums” (SWD(2020) 172 final, 2017. gada 10.
maija., 31.-42. lpp.) un tur minéto izvért§juma pétjjumu; Komisijas 2017. gada 10. maija zinojumu Padomei un Eiropas
Parlamentam “Nobeiguma zinojums par e-komercijas nozares apsekojumu” (COM(2017) 229 final) (turpmak “E-komercijas nozares
apsekojuma nobeiguma zinojums”), 11. punkts.

Tas, vai patérétaji patiesam gast visparéju labumu no papildu tirdzniecibas veicinaanas pasakumiem, ir atkarigs no ta, vai papildu
tirdzniecibas veicina$ana informé un parliecina un tadgadi dod labumu daudziem jauniem klientiem vai galvenokart sasniedz
klientus, kuri jau zina, ko vini vélas iegadaties, un kuriem papildu tirdzniecibas veicinasana tikai vai galvenokart nozimé cenu
pieaugumu.

Sk. “nekonkurésanas saistibu” definiciju Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta f) apak$punkta, par kuru noradijumi ir sniegti $o
pamatnostadnu 6.2. iedala, ka ari noradijumus par viena zimola izplatianu $o pamatnostadnu 8.2. iedala.
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d) Sertificesanas parazitisma problémas risina§ana. Dazas nozarés konkréti izplatitaji ir pazistami ar to, ka tie
pardod vienigi augstas kvalitates preces vai attiecigi sniedz vienigi augstas kvalitates pakalpojumus (premium
distributors). Tada gadijuma var bat loti svarigi pardoSanai izmantot tiesi Sos izplatitajus, jo ipasi, lai sekmigi
ieviestu jaunu produktu. Ja piegadatajs nespgj nodrosinat, ka ta produktus var izplatit tikai $adi augstakas
kvalitates izplatitaji, tas riské, ka Sie izplatitaji ar to nesadarbosies. Sada gadijuma ekskluzivas vai selektivas
izplatiSanas izmantoana var biit pamatota.

e) Investiciju aizturéSanas problémas risinaSana. Gan piegadatajam, gan pircéjam var bit nepiecieSams veikt
konkrétajam komercattiecibam nepiecieSamas investicijas (pieméram, Ipasd aprikojuma vai apmaciba),
kuras ir neatglistamas un kuram ir maza vértiba vai nav nekadas vértibas arpus konkrétajam vertikalajam
attiecibam. Pieméram, detalu raZotajam var nakties izgatavot ipasas iekartas, lai apmierinatu viena klienta
prasibas, bet §is iekartas var biit nepiemérotas izmanto$anai citiem klientiem, un tas, iesp&ams, nevar
pardot talak. Ja vienosanas netiks panakta, investétaja puse nonaks vdja sarunu pozicija, tiklidz ta bas
veikusi konkrétajam komercattiecibam nepiecieSamas investicijas, jo pastav risks, ka tas tiks aizturétas
sarunu laika ar tirdzniecibas partneri. Sadas oportiinistiskas investiciju aizturésanas draudi var novest pie ta,
ka investetaja puse neveic optimalas investicijas. Vertikalie noligumi var novérst investiciju aizturéSanas
iespgjas (jo Ipasi tad, ja par investiciju var pilniba noslégt ligumu un var paredzét visus turpmakos
neparedzétos izdevumus) vai ari samazinat tas. Pieméram, nekonkuré$anas saistibas, daudzuma noteiksana
vai ekskluziva iepirkSana var mazinat investiciju aizturéSanas problému, ja konkrétajam komercattiecibam
nepiecie$amas investicijas veic piegadatajs, savukart ekskluziva izplatiSana, ekskluziva klientu iedaliSana vai
ekskluziva piegade var mazinat investiciju aizturéSanas problému, ja investiciju veic pircgjs.

f) Tas konkrétas investiciju aizturéanas problémas risinasana, kas var rasties batiskas zinatibas nodo3anas
gadjjuma. Zinatibas nodro$inatajs var nevéléties, lai $o zinatibu izmantotu ta konkurenti vai lai ta naktu par
labu konkurentiem, pieméram, fransizes gadijuma. Ja zinatiba nav bijusi pieejama pircéjam un ta ir batiska
un obligati vajadziga noliguma isteno$anai, tas nodosana var bit attaisnojami piemérot nekonkuréSanas
saistibas, uz kuram $ados gadijumos Liguma 101. panta 1. punkts parasti neattiektos.

g) Apjomraditu ietaupfjumu gii§ana izplatiSana. Lai glitu apjomraditus ietaupjjumus un tadéjadi pazeminatu
savu precu vai pakalpojumu mazumtirdzniecibas cenas, raZotajs var véléties, lai ar precu vai pakalpojumu
talakpardoSanu nodarbojas ierobezots skaits izplatitaju. Talab raZotajs var izmantot ekskluzivo izplatiSanu,
daudzuma noteik8anu minimala iepirkuma prasibas veida, selektivo izplatisanu, kas ietver minimala
iepirkuma prasibu, vai ekskluzivo iepirk3anu.

h) Viendabiguma un kvalitates standartizacijas nodrosinasana. Vertikalais ierobezojums var palidzét radit vai
veicinat zimola télu, liekot izplatitajiem ievérot zinamu viendabigumu un kvalitates standartus. Tas var
aizsargat zimola reputaciju, palielinat attiecigo pre¢u vai pakalpojumu pievilcibu galalietotajiem un
palielinat pardosanas apjomu. Sadu standartizaciju var panakt, pieméram, izmantojot selektivu izplatisanu
vai fransizi.

i) ReagéSana uz kapitala tirgus nepilnibam. Kapitala nodro$inataji, pieméram, bankas un kapitala vértspapiru
tirgi, var piedavat kapitalu ar nosacijumiem, kas nav optimali, ja tiem ir nepilniga informacija par aiznéméju
maksatspéju vai ja nav pieejams pietickams nodro$inajums aizdevuma pieskirSanai. Pircgjam vai
piegadatajam var bit pieejama labaka informacija un iesp&ja ar ekskluzivu attiecibu palidzibu sagadat
papildu nodro$inajumu savam investicijam. Ja piegadatajs pieskir aizdevumu pircgjam, pircgjam var tikt
noteiktas nekonkuréSanas saistibas vai daudzuma prasibas. Ja pircgjs pieskir aizdevumu piegadatajam,
piegadatajam var tikt noteiktas ekskluzivas piegades saistibas vai daudzuma prasibas.

Dazadie vertikalie ierobeZojumi ir liela méra savstarpéji aizstajami. Tas nozimé, ka vienu efektivitates trikuma
problému var risinat, izmantojot dazadus vertikalos ierobezojumus. Pieméram, apjomraditus ietaupijumus
izplatidana var panakt, izmantojot ekskluzivo izplatiSanu, selektivo izplatiSanu, daudzuma noteikSanu vai
ekskluzivo iepirksanu. Tomér negativa ietekme uz konkurenci dazadiem vertikalajiem ierobezojumiem var bt
atskiriga. To nem vera, saskana ar Liguma 101. panta 3. punktu vértgjot, vai ierobezojumi ir obligati vajadzigi.
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2.2. Negativa ietekme

(18) Negativa ietekme uz tirgu, ko var radit vertikalie ierobeZojumi un ko Savienibas konkurences tiesibas censas
noverst, ir jo ipasi $ada:

a) konkurenci ierobezojosa tirgus piekluves blokéSana citiem piegadatajiem vai citiem pircéjiem, palielinot
skeérslus ieieSanai tirgh vai darbibas papladinasanai taja;

b) konkurences vajinasanas starp piegadataju un ta konkurentiem un/vai aizliegtas (tiesas vai tiesi neformulétas)
vienoSanas iesp€jas veicinasana starp konkuréjosiem piegadatajiem, ko biezi dévé par zimolu savstarpgjas
konkurences mazinasanos;

vienoSanas veicinaSana starp konkurgjosiem pircéjiem, ko biezi dévé par zimola ieksgjas konkurences
mazinasanos, ja ta attiecas uz ta pasa piegadataja precu vai pakalpojumu izplatitdjiem (*);

d) $keérslu likSana tirgus integracijai, tai skaita jo Ipasi patérétaja izvéles iespéju ierobeZosana attieciba uz precu
vai pakalpojumu pirksanu jebkura dalibvalsti.

(19) Tirgus piekluves blokéSana, konkurences vajinasanas un aizliegtas vienoSanas piegadataju limeni var kaitét
patérétajiem, jo 1pasi:

a) palielinot cenas, kuras maksa precu vai pakalpojumu pircgji un kuru pieaugums var savukart novest pie
augstakam mazumtirdzniecibas cenam;

b) saSaurinot precu vai pakalpojumu izvéles iespéjas;

¢) pazeminot precu vai pakalpojumu kvalitati;

d) samazinot piegadataju inovaciju vai pakalpojumus.

(20) Tirgus piekluves blokésana, konkurences vajinasanas un aizliegtas vienosanas izplatitaju limeni var kaitet
patérétajiem, jo Ipasi:

a) palielinot precu vai pakalpojumu mazumtirdzniecibas cenas;
b) sasaurinot cenu un pakalpojumu kombinaciju un izplatiSanas formatu izvéles iespéjas;
¢) mazinot mazumtirdzniecibas pakalpojumu pieejamibu un kvalitati;

d) samazinot izplatitaju inovaciju.

(21) Zimola iek$gjas konkurences (t. i., konkurences starp viena piegadataja precu vai pakalpojumu izplatitajiem)
mazina$anas pati par sevi, visticamak, neradis negativu ietekmi uz patérétajiem, ja ir spéciga zimolu savstarpéja
konkurence (t. i., konkurence starp dazadu piegadataju precu vai pakalpojumu izplatitajiem) (). Pieméram,
tirgos, kur individuali mazumtirgotaji izplata tikai viena piegadataja zimola(-u) produktus, konkréta zimola
produktu izplatitaju savstarpgjas konkurences mazinasanas radis zimola iek$éjas konkurences mazinasanos
starp Siem izplatitajiem, ta¢u var neradit negativu ietekmi uz konkurenci starp izplatitajiem kopuma.

(22) Vertikalo ierobezojumu iespéjama negativa ietekme pastiprinas, ja vairaki piegadataji un to pircéji organize
tirdzniecibu lidziga veida, radot ta dévéto “kumulativo ietekmi” (*9).

(*) Attieciba uz tieSas vai tie$i neformulétas aizliegtas vienodanas jédzieniem skatit 1993. gada 31. marta spriedumu apvienotajas
lietas C-89/85, C-104/85, C-114/85, C-116/85, C-117/85 un C-125[85 lidz C-129/85, Ahlstrom Osakeyhtis u. c.[Komisija,
EU:C:1993:120.

(*) Sk. spriedumu lieta C-306/20 Visma Enterprise, 78. punkts.

(*) Kumulativa konkurenci ierobezojosa ietekme var bat pamats Regulas (ES) 2022720 atbrivojuma pieméroSanas atsaukSanai; sk. $o
pamatnostadnu 7.1. iedalu.
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3. VERTIKALIE NOLIGUMI, KAS PRINCIPA NEIETILPST LIGUMA 101. PANTA 1. PUNKTA DARBIBAS JOMA

3.1. Ietekmes uz tirdzniecibu neesiba, maznozimigi noligumi un mazi un vidéji uzpémumi

(23) Pirms pievérsties Regulas (ES) 2022720 darbibas jomai, tas piemérosanai un vertikalo noligumu novértésanai
saskana ar Liguma 101. panta 1. punktu un 101. panta 3. punktu, ir svarigi atgadinat, ka Regula (ES)
2022/720 ir piemérojama tikai noligumiem, kas ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma.

(24) Noligumi, kuri nevar ievérojami ietekmét tirdzniecibu starp dalibvalstim (ietekmes uz tirdzniecibu neesiba) vai
kuriem nav ievérojamas konkurenci ierobeZojoSas ietekmes (maznozimigi noligumi), neietilpst Liguma
101. panta 1. punkta darbibas joma (¥). Komisija ir sniegusi noradijumus par ietekmi uz tirdzniecibu
Pamatnostadnés par ietekmi uz tirdzniecibu (*¥) un par maznozimigiem noligumiem De minimis
pazinojuma (*). Sis pamatnostidnes neskar Pamatnostadnes par ietekmi uz tirdzniecibu un De minimis
pazinojumu, nedz ari jebkadus turpmakos Komisijas noradijumus.

(25) Pamatnostadnés par ietekmi uz tirdzniecibu ir apkopoti Savienibas tiesu izstradatie principi attieciba uz to, ka
interpretét jédzienu “ietekme uz tirdzniecibu”, un noradits, kados gadjjumos noligumi, visticamak, nevarétu
ievérojami ietekmét tirdzniecibu starp dalibvalstim. Tajas ir ietverta negativa atspékojama prezumpcija, kas
attiecas uz visiem noligumiem Liguma 101. panta 1. punkta nozimé neatkarigi no $ajos noligumos ieklauto
ierobezojumu veida un kas tadgjadi attiecas ari uz noligumiem ar stingrajiem ierobeZojumiem (*°). Saskana ar
minéto prezumpciju vertikalie noligumi principa nevar ievérojami ietekmét tirdzniecibu starp dalibvalstim, ja:

a) pusu kopégja tirgus dala neviena konkrétaja Savienibas tirgd, kuru ietekmé noligums, neparsniedz 5 %, un

b) piegadataja kopgjais gada apgrozijums Savieniba par produktiem, uz kuriem attiecas noligums, neparsniedz
40 miljonus euro vai — gadijjumos, kad noligums noslégts starp pircéju un vairakiem piegadatajiem, —
pircja kopéja pirkumu summa, ko tas maksa par produktiem, uz kuriem attiecas noligums, neparsniedz
40 miljonus euro (*!). Komisija var atspékot $o prezumpciju, ja noliguma iezimju un ta ekonomiska
konteksta analize Jauj pieradit pretgjo.

(26) Ka paredzets De minimis pazinojuma, principa ir uzskatams, ka nekonkurgjosu pusu noligumi neietilpst Liguma
101. panta 1. punkta darbibas joma, ja nevienas noliguma puses tirgus dala neviena konkrétaja tirga, kuru
ietekmé noligums, neparsniedz 15 % (*3). Uz $o visparigo noteikumu attiecas divi iznémumi. Pirmkart, attieciba
uz konkurences ierobeZojumiem merka dé, Liguma 101. panta 1. punktu pieméro pat tad, ja katras puses tirgus
dala neparsniedz 15 % (). Tas ta ir tapéc, ka noligums, kur§ var ietekmét tirdzniecibu starp dalibvalstim un kura
meérkis ir ierobeZzot konkurenci, péc savas biitibas un neatkarigi no ta konkrétas ietekmes ir uzskatams par

(*) Sk.2012. gada 13. decembra spriedumu lieta C-226/11, Expedia Inc.[Autorité de la concurrence u. c., EU:C:2012:795, 16. un 17. punkts
(turpmak “lieta C-226/11 Expedia”).

(*) Komisijas Pamatnostadnes par Liguma 81. un 82. panta ietverto jédzienu “ietekme uz tirdzniecibu” (OV C 101, 27.4.2004., 81. Ipp.).

(*) Komisijas pazinojums par maznozimigiem noligumiem, kas ievérojami neierobezo konkurenci atbilstigi Liguma par Eiropas
Savienibas darbibu 101. panta 1. punktam (OV C 291, 30.8.2014., 1. Ipp.). Papildu noradijumi ir sniegti Komisijas dienestu darba
dokumenta “Guidance on restrictions of competition “by object” for the purpose of defining which agreements may benefit from the De Minimis
Notice” (SWD(2014) 198 final).

(*) Sk. Pamatnostadnu par ietekmi uz tirdzniecibu 50. punktu.

(") Sk. Pamatnostadnu par ietekmi uz tirdzniecibu 52. punktu.

(*) Sk. De minimis pazinojuma 8. punktu, kura noteikts ari robeZzlielums attieciba uz faktisku vai potencialu konkurentu noligumiem:
uzskatdms, ka $adiem noligumiem nav ievérojamas konkurenci ierobezojosas ietekmes Liguma 101. panta 1. punkta nozimé, ja
noliguma pusu kopgja tirgus dala neviena konkrétaja tirgti, kuru ietekmé noligums, neparsniedz 10 %.

(**) Sk. spriedumu lieta C-226/11 Expedia, 21.-23. punkts un 37. punkts, ar atsauci uz 1969. gada 9. jilija spriedumu lieta C-5/69,
Vilk|Vervaecke, EU:C:1969:35; sk. arf 1971. gada 6. maija spriedumu lieta C-1/71, Cadillon/Héss, EU:C:1971:47, un 1998. gada
28. aprila spriedumu lieta C-306/96, Javico[Yves Saint Laurent Parfums, EU:C:1998:173, 16. un 17. punkts (turpmak “lieta C-306/96
Javico|Yves Saint Laurent Parfums”).
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noligumu, kas ievérojami ierobezo konkurenci (**). Otrkart, tirgus dalas 15 % robeZzlielums tiek samazinats lidz
5 %, ja konkurenci konkrétaja tirgdi ierobeZo noligumu paralélo tiklu kumulativa ietekme. Kumulativa ietekme
Regulas (ES) 2022/720 atbrivojuma pieméroSanas atsaukSanas konteksta ir skatita (257)—(261) punkta.
De minimis pazinojuma ir skaidrots, ka parasti ir uzskatams, ka individuali piegadataji vai izplatitaji, kuru tirgus
dala neparsniedz 5 %, nespéj biitiski veicinat kumulativu tirgus piekluves blokésanu (**).

(27) Turklat nav prezumpcijas, ka vertikalie noligumi, kuros vienam vai vairakiem uznémumiem individuala tirgus

dala parsniedz 15 %, automatiski ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma. Sadiem noligumiem tik
un ta var nebat ievérojamas ietekmes uz tirdzniecibu starp dalibvalstim vai tie var nebit uzskatami par
ievérojamu konkurences ierobezojumu (*). Tapéc tie ir janovérté, nemot véra to tiesisko un ekonomisko
kontekstu. Sadu noligumu individuala novértgjuma kritériji ir noteikti $o pamatnostadnu 8. iedala.

(28) Komisija turklat uzskata, ka mazo un vidéjo uzpémumu (“MVU”) (¥) vertikalie noligumi reti kad spéj ievérojami

ietekmét tirdzniecibu starp dalibvalstim. Komisija arT uzskata, ka sie noligumi tikai retos gadjjumos ievérojami
ierobezo konkurenci Liguma 101. panta 1. punkta nozimgé, ka to interpreté Eiropas Savienibas Tiesa, ja vien tie
neietver konkurences ierobezojumus mérka dé] Liguma 101. panta 1. punkta nozimé. Tapéc uz MVU vertikalie
noligumi principa neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma. Ja minétie noligumi tomér atbilst
Liguma 101. panta 1. punkta pieméro$anas nosacjjumiem, Komisija parasti atturésies no procediras saksanas
sakara ar nepietieckamu Savienibas ieinteresétibu, ja vien $iem uzpémumiem atseviski vai kopa nav domingjoss

stavoklis bitiska ieksgja tirgus dala.

3.2 Agenta noligumi

3.2.1. Agenta noligumi, kuri neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma

(29) Agents ir juridiska vai fiziska persona, kas ir pilnvarota sagatavot un/vai noslégt ligumus citas personas
(principala) uzdevuma vai nu pasa agenta varda, vai principala varda par precu vai pakalpojumu iegadi, ko veic
principals, vai par principala piegadato precu vai sniegto pakalpojumu pardosanu.

(30) Liguma 101. pantu pieméro noligumiem starp diviem vai vairakiem uzpnémumiem. Noteiktos apstaklos

)
(*)

attiecibas starp agentu un ta principalu var tikt atzitas par tadam, kuras agents nedarbojas ka neatkarigs
uznémgjs. Ta tas ir gadjjumos, kad agents neuznemas bitiskus finansialus vai komercialus riskus saistiba ar
principala uzdevuma noslégtajiem vai sagatavotajiem ligumiem, ka sikak paskaidrots (31)—(34) punkta (**). Sada
gadijuma agenta noligums pilniba vai dalgji neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma (*). Ta ka sads
gadijums ir iznémums no Liguma 101. panta vispargjas piemérojamibas uzpémumu noligumiem, nosacjjumi
noliguma klasificé$anai par agenta noligumu, kas neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, ir
jainterpreté $auri. Pieméram, ir mazak iespé&jams, ka agenta noligumu klasificés ka tadu, kas neietilpst Liguma
101. panta 1. punkta darbibas joma, ja agents veic sarunas un/vai sledz ligumus daudzu principalu varda (*).
Saja klasificésana netiek nemts véra tas, ka attiecigo noligumu kvalific&jusas ta puses vai ka tas kvalificéts valsts
tiesibu aktos.

) Sk. lietu C-226/11 Expedia, 37. punkts.

Sk. De minimis pazinojuma 8. punktu.

Sk. De minimis pazinojuma 3. punktu. Sk. 1995. gada 8. jinija spriedumu lietd T-7/93, Langnese-Iglo/Komisija, EU:T:1995:98,
98. punkts.

Definiciju skatit pielikuma Komisijas 2003. gada 6. maija leteikumam par mikrouznémumu, mazo un vidéo uzpémumu definiciju
(OV L 124, 20.5.2003., 36. Ipp.).

Sk. 2005. gada 15. septembra spriedumu lieta Daimler Chrysler[Komisija, T-325/01, EU:T:2005:322 (turpmak “lieta T-325/01 Daimler
Chrysler/[Komisija”); 2006. gada 14. decembra spriedumu lieta Confederacién Espanola de Empresarios de Estaciones de Servicio] CEPSA,
C-217/05, EU:C:2006:784; 2008. gada 11. septembra spriedumu lieta CEPSA Estaciones de Servicio SA[LV Tobar e Hijos SL, C-279/06,
EU:C:2008:485.

Sk. S0 pamatnostadnu 3.2.2. iedalu par agenta noliguma noteikumiem, kas joprojam var ietilpt Liguma 101. panta 1. punkta darbibas
joma.

Sk. 1987. gada 1. oktobra spriedumu lieta 311/85, ASBL Vereniging van Vlaamse Reisbureaus/ASBL Sociale Dienst van de Plaatselijke en
Gewestelijke Overheidsdiensten, EU:C:1987:418, 20. punkts.
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(32)

Pastav tris veidu finandu vai komercialie riski, kas ir batiski, lai noligumu klasificétu ka agenta noligumu, kas
neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma:

a) uz konkrétajiem ligumiem attiecinamie riski, kas ir tiesi saistiti ar ligumiem, kurus agents noslédz un/vai
sagatavo principala uzdevuma, pieméram, saistiba ar krajumu finansésanu;

b) uz konkréto tirgu attiecinamo investiciju riski. Runa ir par investicijam, kas ir konkréti vajadzigas darbibas
veidam, kuram principals ir iecélis agentu, proti, kas ir vajadzigas, lai agents varétu sagatavot un/vai noslegt
konkréta veida ligumus. Sadas investicijas parasti ir neatgtistamas — péc darbibas partrauksanas konkrétaja
joma §is investicijas nevar izmantot citim darbibam un var pardot vienigi ar ievérojamiem zaudgjumiem;

¢) riski, kas saistiti ar citam darbibam taja pasa produktu tirgdi, ja principals agenta attiecibu ietvaros prasa, lai
agents veiktu $adas darbibas nevis ka agents principala uzdevuma, bet uz pasa risku.

Ja agents neuznemas nevienu no (31) punkta uzskaititajiem riska veidiem vai uznemas $adus riskus tikai
nenozimiga apmeéra, noligumu klasificé ka agenta noligumu, kas neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta
darbibas joma. Tas, vai riski, kurus uznemas agents, ir batiski, principa biitu janovérté, nemot véra ienémumus,
kurus agents giist no agenta pakalpojumu sniegSanas, pieméram, ta komisijas maksu, nevis ienémumus, kas tiek
giiti no agenta noliguma tvéruma ietilpsto$o precu vai pakalpojumu pardosanas. Savukart riski, kas ir saistiti ar
agenta pakalpojumu snieg$anu vispar, pieméram, saistiba ar agenta ienakumu atkaribu no ta ka agenta sekmigas
darbibas vai visparigam investicijam, pieméram, telpas vai personala, ko varétu izmantot jebkada veida darbibai,
noveértgjuma netiek nemti véra.

Nemot véra iepriek§ minéto, noligumu parasti klasifice ka agenta noligumu, kas neietilpst Liguma
101. panta 1. punkta darbibas joma, ja ir izpilditi visi $ie nosacfjumi:

a) agents neieglst saskana ar agenta noligumu pirkto vai pardoto precu IpaSumtiesibas un pats nesniedz
pakalpojumus, kas nopirkti vai pardoti saskana ar agenta noligumu. Ja agents pagaidu karta uz |oti isu laiku
ieglist liguma precu Ipasumtiesibas, pardodot tas principala uzdevuma, tas neliedz noligumu uzskatit par
agenta noligumu, kas neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, ar nosacijumu, ka agentam
sakara ar $o IpaSumtiesibu pareju nerodas nekadas izmaksas un riski;

b) agents nepiedalas ar liguma precu vai pakalpojumu piegadi vai pirkSanu saistito izmaksu segsana, ieskaitot
precu transporté$anas izmaksas. Tas neliedz agentam sniegt transporta pakalpojumus ar nosacijumu, ka
izmaksas sedz principals;

¢) agents neglaba liguma precu krajumus uz sava rékina vai riska, tai skaita nesedz krajumu finansé$anas
izmaksas un krajumu zaudéSanas izmaksas. Agentam jabit iespéjai nodot nepardotas preces atpakal
principalam, ja vien ta nav agenta vaina, pieméram, tapéc, ka agents nav veicis samérigus droibas
pasakumus, lai nepielautu krajumu zaudé$anu;

d) agents neuzpemas atbildibu par to, ka klienti nav izpildijusi ligumu, izpemot agenta komisijas maksas
zaud&umus, ja vien ta nav agenta vaina (pieméram, tapéc, ka agents nav veicis sapratigus drosibas vai
zadzibu novérsanas pasakumus vai nav veicis samérigus pasakumus, lai informétu principalu vai policiju
par zadzibu vai pazinotu principalam visu vajadzigo agenta riciba eso$o informaciju par klienta finansialo
uzticamibu);

e) agents neuznemas atbildibu attieciba pret klientiem vai citam tre$am personam par zaudgjumiem vai
kait&jumu liguma precu piegades vai pakalpojumu sniegSanas rezultata, ja vien ta nav agenta vaina;

f) agents nav tie$i vai netiesi sanémis uzdevumu investét pardosanas veicinasana, tai skaita veicot iemaksas
principala reklamas budZeta vai attieciba uz reklamas vai tirdzniecibas veicinasanas pasakumiem, kuri
attiecas konkréti uz liguma precém vai pakalpojumiem, ja vien §is izmaksas pilniba neatlidzina principals;
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g) agents neveic uz konkréto tirgu attiecinamas investicijas aprikojuma, telpas, personala apmaciba vai reklama,
pieméram, degvielas uzglabasanas tvertnes iegadé degvielas mazumtirdzniecibas gadjjuma, speciala
programmatiira, kas vajadziga apdrosinasanas poliSu pardosanai apdro$inaSanas agentu gadijuma, vai
marSrutu vai galameérku reklama celojumu agentu gadijuma attieciba uz aviobile$u vai viesnicu
pakalpojumu pardosanu, iznemot, ja principals pilniba atlidzina §is izmaksas;

h) agents neveic citas darbibas taja pasa produktu tirga, kuras principals prasijis veikt agenta attiecibu ietvaros
(pieméram, precu piegadi), ja vien principals pilniba neatlidzina minétas darbibas.

(34) Lai gan (33) punkta sniegtais saraksts nav izsmeloss, ja agents uznemas vienu vai vairakus (31)-(33) punkta
minétos riskus vai izmaksas, agenta un principala noligums netiks kvalificéts ka agenta noligums, kas neietilpst
Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma (*!). Riska jautajums ir janoverté katra gadjjuma atseviski, turklat
nemot véra ekonomisko realitati, nevis noliguma tiesisko formu. Praktisku iemeslu dé] riska analizi var sakt ar
uz konkrétajiem ligumiem attiecinamo risku noveértéSanu. Ja agents uznemas uz konkrétajiem ligumiem
attiecinamos riskus, kuri nav nebatiski, ar to pietiek, lai secinatu, ka agents ir neatkarigs izplatitajs. Ja agents
neuzgemas uz konkrétajiem ligumiem attiecinamos riskus, analize jaturpina, novértéjot uz konkréto tirgu
attiecinamo investiciju riskus. Visbeidzot, ja agents neuzpemas ne uz konkrétajiem ligumiem attiecinamos
riskus, ne uz konkréto tirgu attiecinamo investiciju riskus, var biit nepiecieSams izveértet riskus, kas saistiti ar
citam darbibam, kuras agenta attiecibu ietvaros prasits veikt taja pasa produktu tirgd.

(35) Principals var izmantot dazadas metodes attiecigo risku un izmaksu segsanai, ja vien $is metodes nodrosina, ka
agents neuznemas nekadus bitiskus riskus, kas minéti (31)-(33) punkta. Pieméram, principals var atlidzinat
konkréto izmaksu summu vai segt §is izmaksas, samaks3jot fiksétu summu, vai maksat agentam fiksétu
procentualo dalu no ienémumiem, kas gati, pardodot preces vai pakalpojumus saskana ar agenta noligumu. Lai
nodrosinatu, ka ir segti visi attiecigie riski un izmaksas, principala izmantotajai metodei jabat tadai, lai agents
varétu viegli noskirt summu(-as), kas paredzéta(-as) attiecigo risku un izmaksu seg$anai, no jebkuras(-am) citas
(-am) summas(-am), kas izmaksata(-as) agentam, pieméram, kas paredzéta(-as) ka atlidziba agentam par agenta
pakalpojumu snieg8anu. Pretéja gadijuma agents var nespét parbaudit, vai principala izvéléta metode sedz ta
izmaksas. Tapat var biit nepiecieSsams paredzét vienkar§u metodi, ka agentam deklarét un pieprasit atlidzinat
izmaksas, kas parsniedz noteikto fikséto summu vai fikséto procentualo dalu. Principalam var bat ari
nepiecieSams  sistematiski uzraudzit izmainas attiecigajas izmaksas un attiecigi korigét fikséto summu vai
fikséto procentualo dalu. Ja attiecigas izmaksas tiek atlidzinatas, maksajot noteiktu procentualo dalu no agenta
noliguma ietvaros pardoto produktu cenas, principalam batu janem véra ari fakts, ka agentam uz konkreto
tirgu attiecinamo investiciju izmaksas var rasties pat tad, ja noteikta perioda ta pardosanas apjoms ir neliels vai
nulle. Principalam ir jaatlidzina $is izmaksas.

(36) Neatkarigs noteiktu piegadataja precu vai pakalpojumu izplatitajs var darboties ka agents attieciba uz citam ta
pasa piegadataja precém vai pakalpojumiem ar nosacijumu, ka darbibas un riskus, uz kuriem attiecas agenta
noligums, ir iesp&jams pienacigi nodalit (pieméram, tie attiecas uz precém vai pakalpojumiem ar papildu
funkcijam vai jaunam iezimém). Lai noligumu klasificétu ka agenta noligumu, kas neietilpst Liguma
101. panta 1. punkta darbibas joma, neatkarigajam izplatitajam agenta noligums janoslédz patiesi brivpratigi
(pieméram, principals nedrikst agenta attiecibas de facto uzspiest, draudot ar izplatiSanas attiecibu izbeig$anu vai
noteikumu pasliktinasanu). Tapat principals nedrikst tiesi vai netiesi uzlikt agentam pienakumu veikt neatkariga
izplatitaja darbibu, ja vien $o darbibu pilniba neatlidzina principals, ka noteikts (33) punkta h) apak$punkta.
Turklat, ka minéts (31)—(33) punkta, visi attiecigie riski, kas saistiti ar to pre¢u vai pakalpojumu pardosanu, uz
kuriem attiecas agenta noligums, tai skaita uz konkréto tirgu attiecinamas investicijas, jauzgemas principalam.

(37) Ja agents uz pasa risku veic vél citas darbibas ta pasa piegadataja laba, ko 3is piegadatajs nav pieprasijis, pastav
iesp€ja, ka pienakumi, kas agentam noteikti attieciba uz ta ka agenta darbibam, ietekmés ta pamudinajumus un
ierobezos lémumu pienemsanas neatkaribu attieciba uz produktu pardosanu neatkariga statusa. Konkrétak,
pastav iespéja, ka principala cenu politika attieciba uz produktiem, kas tiek pardoti saskana ar agenta noligumu,
ietekmé@s agentafizplatitagja pamudindgjumus neatkariga cenu noteiksana produktiem, kurus tas pardod ka

(*) Sk. arT (192) punktu. Konkréti, saskana ar agenta noligumu, kas ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, agentam
jasaglaba iespéja pazeminat faktisko cenu, ko maksa klients, dalot savu atlidzibu ar klientu.
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neatkarigs izplatitajs. Turklat agenta darbibas un neatkarigas izplatiSanas apvienojums viena un ta pasa
piegadataja laba rada gritibas noskirt investicijas un izmaksas (tai skaitd uz konkréto tirgu attiecinamas
investicijas), kuras attiecas uz agenta funkcijam, no investicijam un izmaksam, kuras attiecas tikai uz
neatkarigajam darbibam. Tados gadijumos var biit Tpasi sareZgiti noveértét, vai agenta attiecibas atbilst (30)—
(33) punkta nosacijumiem (*).

(38) (37) punkta aprakstitas problémsituacijas drizak var rasties tad, ja agents veic citas darbibas ka ta pasa principala
neatkarigais izplatitajs taja pasa konkrétaja tirgfi. Turpreti $o problémsituaciju raSanas ir mazak iesp&jama, ja
agenta paréjas darbibas, kuras tas veic ka neatkarigs izplatitajs, ir saistitas ar citu konkréto tirgu (*). Principa —
jo mazak savstarp@ji aizstajami ir produkti, kas tiek pardoti saskana ar agenta noligumu, un produkti, ko agents
pardod patstavigi, jo mazaka ir So problémsituaciju rasanas iesp&jamiba. Ja produktiem nav objektivi biitiski
atskirigu iezimju (pieméram, augstakas kvalitates, jaunu Ipasibu vai papildu funkciju zina), var bat gratak
noskirt agenta abus darbibu veidus, un $ada gadijuma var pastavét bitisks risks, ka attieciba uz produktiem,
kurus agents izplata neatkarigi, to ietekmé agenta noliguma noteikumi, ipasi attieciba uz cenu noteik3anu.

(39) Lai noteiktu uz konkréto tirgu attiecinamas investicijas, kas jaatlidzina, nosledzot agenta noligumu ar kadu
neatkarigo izplatitaju, kur§ jau darbojas konkrétaja tirgii, principalam, novértgjot, kuras investicijas attiecas
konkréti uz darbibu, kuras veikSanai tiek norikots $is agents, baitu janem véra hipotétiska situacija ar tadu
agentu, kur$ lidz $im nav darbojies konkrétaja tirgii. Principalam biitu jasedz uz konkréto tirgu attiecinamas
investicijas, kas nepieciesamas, lai darbotos konkrétaja tirgd, cita starpa ari tad, ja §is investicijas attiecas arl uz
diferencétajiem produktiem, kurus izplata arpus agenta noliguma darbibas jomas, bet nav saistitas tikai ar $adu
diferencéto produktu pardoSanu. Vienigais gadijums, kad principalam nebiitu jasedz uz konkréto tirgu
attiecinamas investicijas konkrétaja tirgd, biitu tad, ja $is investicijas attiecas tikai uz tadu diferencéto produktu
pardosanu, kas netiek pardoti saskapa ar agenta noligumu, bet tiek izplatiti neatkarigi. Tas ta ir tapéc, ka
agentam rastos visas uz konkréto tirgu attiecinamas izmaksas, lai darbotos tirgdi, bet tam nerastos uz konkréto
tirgu attiecinamas izmaksas, kas vienigi saistitas ar diferencéto produktu pardosanu, ja agents Sos produktus
neizplatitu arl neatkarigi (ar nosacijumu, ka agents spg darboties konkrétaja tirgti, nepardodot attiecigos
diferencetos produktus). Ciktal attiecigas investicijas (pieméram, investicijas konkrétajam darbibam paredzéta
aprikojuma) jau ir amortizétas, atlidzinajumu var proporcionali korigét. Lidzigi atlidzindjumu var korigét ari
tad, ja neatkariga izplatitaja veiktas uz konkréto tirgu attiecinamas investicijas ievérojami parsniedz uz konkréto
tirgu attiecinamas investicijas, kas ir nepiecieSamas, lai agents, veicot savu darbibu ka neatkarigs izplatitajs,
varétu uzsakt darbibu konkrétaja tirgd.

(40) Turpmak sniegts piemeérs, ka izmaksas sadalit gadijuma, ja izplatitajs darbojas ari ka agents attieciba uz
konkrétiem ta pasa piegadataja produktiem.

Produktus A, B un C parasti pardod viens un tas pats izplatitajs vai vairaki izplatitaji. Produkti A un B pieder
pie viena un ta pasa produktu un geografiska tirgus, bet tie ir diferencéti un tiem ir objektivi atskirigas
ipasibas. Produkts C pieder pie cita produktu tirgus.

Piegadatajs, kas parasti izplata savus produktus, izmantojot neatkarigus izplatitajus, vélas izmantot agenta
noligumu, lai izplatitu savu produktu A, kam ir jaunas funkcijas. Tas piedava So agenta noligumu saviem
neatkarigajiem izplatitajiem (attieciba uz produktu B), kas jau darbojas taja pasa produktu un geografiskaja
tirgd, juridiski vai faktiski nepieprasot tiem noslégt o noligumu.

(*) Sk.1975. gada 16. decembra spriedumu apvienotajas lietas 40-48, 50, 54-56, 111, 113 un 114/73, Suiker Unie/Komisija, ECLLEU:
C:1975:174, 537.-557. punkts.
() Sk. spriedumu lietd T-325/01 Daimler Chrysler/Komisija, 100. un 113. punkts.
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Lai uz agenta noligumu neattiektos Liguma 101. panta 1. punkts un lai tas atbilstu (30)—(33) punkta
nosacijumiem, principalam jasedz visas investicijas, kuras attiecas gan uz produkta A, gan uz produkta B
(nevis tikai produkta A) pardosanu, jo abi produkti pieder pie viena un ta pasa produktu un geografiska
tirgus. Pieméram, visas izmaksas par veikala pielagoSanu vai aprikoSanu nolika izstadit un pardot
produktus A un B, visticamak, ir attiecinamas uz konkréto tirgu. Tapat ari izmaksas par personala
apmacibu nolika pardot produktus A un B un izmaksas par specidlo noliktavas aprikojumu, kurs
vajadzigs produktiem A un B, visticamak, ir attiecinamas uz konkréto tirgu. Minétas specifiskas
investicijas, kas parasti biitu nepiecieSamas, lai agents varétu ieiet tirgt un sakt pardot produktus A un B,
biitu jasedz principalam, pat ja konkrétais agents jau darbojas konkrétaja tirghi ka neatkarigs izplatitajs.

Tomér principalam nebitu jasedz investicijas produkta C pardosanas vajadzibam, jo tas nepieder pie
produktu A un B tirgus. Turklat, ja produkta B pardoSanai ir nepiecieSamas konkrétas investicijas, kas nav
vajadzigas produkta A pardoSanai (pieméram, investicijas speciala aprikojuma vai personala apmaciba), §is
investicijas nebiitu janem véra un attiecigi principalam nebitu jasedz ar nosacijumu, ka izplatitajs spgj
darboties konkrétaja produktu A un B tirga, pardodot tikai produktu A.

Attieciba uz reklamu — izmaksas par agenta veikala ka tada reklamu (pretstata konkréti produkta A
reklamai) naktu par labu gan agenta veikalam vispar, gan produktu A, B un C noietam, tomér agenta
noliguma ietvaros tiek pardots tikai produkts A. Tapéc §is izmaksas dalgji attiecas uz agenta noliguma
novértgjumu, ciktal tas ir saistitas ar produkta A pardosanu saskana ar agenta noligumu. Tomér reklamas
kampanas izmaksas, kas attiecas tikai uz produktu B vai C, nebiitu janem véra un tade] tas nebiitu jasedz
principalam, ja izplatitajs var darboties konkretaja tirgdi, pardodot tikai produktu A.

Tie pasi principi attiecas uz investicijam timekla vietné vai interneta veikala — dala $o investiciju nebiis
janem véra, jo tas butu javeic neatkarigi no produktu pardosanas saskana ar agenta noligumu. Tadgjadi
principalam nebiitu jaatlidzina visparigas investicijas agenta timekla vietnes izveidg, ja $o timekla vietni var
izmantot konkrétaja produktu tirgd neietilpstosu produktu pardosanai (piemeéram, produktam C vai vispar
jebkuriem produktiem, kas nav produkti A un B). Turpreti investicijas, kas attiecas uz konkréta produktu
tirgus produktu (tatad A un B) reklaméSanas vai pardosanas darbibam timekla vietné, bitu janem vera.
Lidz ar to atkariba no investicijam, kas nepiecieSamas produktu A un B reklaméSanai un pardoSanai
timekla vietng, principalam biatu jasedz dala no timekla vietnes vai interneta veikala izveides un/vai
darbibas izmaksam. Jebkadas konkrétas investicijas tikai produkta B reklamé$anai vai pardosanai nebatu
jasedz ar nosacijumu, ka izplatitajs sp&j darboties konkrétaja tirgt, pardodot tikai produktu A.

3.2.2. Liguma 101. panta 1. punkta piemerojamiba agenta noligumiem

(41) Ja noligums atbilst nosacjumiem ta klasificéSanai par agenta noligumu, kas neietilpst Liguma
101. panta 1. punkta darbibas joma, agenta pardoSanas vai pirk$anas funkcija ir dala no principala darbibam.
Ta ka principals uznemas komercialos un finansialos riskus, kas saistiti ar liguma precu vai pakalpojumu
pardoSanu un pirkSanu, visas saistibas, kas agentam noteiktas saistiba ar ligumiem, kurus tas sagatavo un/vai
noslédz principala uzdevuma, neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma. Saja punkta uzskaititas
agenta saistibas tiek uzskatitas par agenta noliguma neatnemamu sastavdalu, jo $is saistibas attiecas uz
principala sp&ju noteikt agenta darbibas tvérumu attieciba uz liguma precém vai pakalpojumiem. Tas ir
nepiecie$amas, principalam uzpemoties riskus attieciba uz ligumiem, kurus principala uzdevuma sagatavo
un/vai noslédz agents. Tatad principals var noteikt komercstratégiju $adas jomas:
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a) ierobezojumi attieciba uz teritoriju, kura agents drikst pardot liguma preces vai pakalpojumus;
b) ierobeZojumi attieciba uz klientiem, kuriem agents drikst pardot liguma preces vai pakalpojumus;

¢) cenas un nosacijumi, kas agentam jaievéro, pardodot vai pérkot liguma preces vai pakalpojumus.

(42) Turpret, ja agents uznemas vienu vai vairakus (31)—(33) punkta minétos riskus, agenta un principala noligums
nav uzskatdms par agenta noligumu, kas neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma. $Sada situacija
agents tiks uzskatits par neatkarigu uznémumu, un uz agenta un principala noligumu attieksies Liguma
101. panta 1. punkts, tapat ka jebkuru citu vertikdlo noligumu gadijuma. Talab Regulas (ES) 2022/720
1. panta 1. punkta k) apak$punkta ir precizéts, ka uznémums, kas saskana ar noligumu, kas ietilpst Liguma
101. panta 1. punkta darbibas joma, pardod preces vai pakalpojumus citu uzpémumu uzdevuma, ir pircgjs.

(43) Pat ja agents neuzpemas nekadu batiskus (31)-(33) punkta aprakstitos riskus, tas ir no principala noskirts
uzpémums, un tapéc noteikumi, kas reglamenté attiecibas starp agentu un principalu, var ietilpt Liguma
101. panta 1. punkta darbibas joma neatkarigi no ta, vai sie noteikumi ir ieklauti noliguma, kas reglamente
precu vai pakalpojumu pardosanu vai pirkSanu, vai cita noliguma. Sadiem noteikumiem var piemérot Regulas
(ES) 2022/720 2. panta 1. punkta paredzéto atbrivojumu ar nosacjjumu, ka ir izpilditi regula noteiktie
nosacfjumi. Arpus Regulas (ES) 2022720 darbibas jomas $adiem noteikumiem nepiecieSams individuals
novértgjums saskapa ar Liguma 101. pantu, ka aprakstits 8.1. iedala, jo ipasi, lai noteiktu, vai tie rada
ierobezojosu ietekmi Liguma 101. panta 1. punkta nozimé un, ja td ir, vai tie atbilst Liguma
101. panta 3. punkta nosacjjumiem. Pieméram, agenta noligumi var ietvert noteikumu, kas principalam liedz
iecelt citus agentus attieciba uz noteiktu darfjumu veidu, klientu grupu vai teritoriju (agenta ekskluzivitates
noteikumi), vai noteikumu, kas agentam liedz darboties ka tadu uzpémumu agentam vai izplatitdgjam, kuri
konkuré ar principalu (viena zimola izplatiSanas noteikumi). Agenta ekskluzivitates noteikumi parasti nerada
konkurenci ierobezojosu ietekmi. Savukart ar viena zimola izplatiSanas noteikumiem un péctermina
nekonkuré$anas noteikumiem, kas attiecas uz zimolu savstarpgjo konkurenci, var ierobezot konkurenci Liguma
101. panta 1. punkta nozimé, ja tie atseviski vai kumulativi veicina piekluves blokéSanu konkrétaja tirgd, kura
tiek pardotas vai pirktas liguma preces vai pakalpojumi (sk. jo Ipasi 6.2.2. un 8.2.1. ieda]u).

(44) Agenta noligums arT var ietilpt Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma gadijumos, kad noligums veicina
aizliegtas vieno$anas iespéju, pat ja principals uznemas visus attiecigos finansialos un komercialos riskus. Ta tas
var bit, pieméram, gadijuma, ja vairaki principali izmanto vienu un to pasu agentu pakalpojumus, vienlaikus
kolektivi liedzot citiem principaliem izmantot $o agentu pakalpojumus, vai ja principali izmanto agentus, lai
aizliegti vienotos par tirdzniecibas stratégiju vai apmainitos ar sensitivu tirgus informaciju.

(45) Ja neatkarigs izplatitajs attieciba uz konkrétam ta pasa piegadataja precém vai pakalpojumiem darbojas ari ka
agents, atbilstiba (36)—(39) punkta noteiktajam prasibam ir javérté skrupulozi. Tas ir nepieciesams, lai novérstu
agentiiras modela launpratigu izmanto$anu tadas situacijas, kad piegadatajs faktiski nesak darbibu mazumtirdz-
niecibas limeni, izmantojot agenta noligumu, nepiepem visus saistitos izplatiSanas lémumus un neuzpemas
visus (30)—(33) punkta minétos riskus, bet drizak izmanto agentiiras modeli ka lidzekli, ka kontrolét attiecigo
produktu mazumtirdzniecibas cenas, panakot lielus talakpardosanas uzcenojumus. Ta ka saskana ar Regulas
(ES) 2022/720 4. pantu talakpardosanas cenu uzturéSana (“TCU”) ir stingrais ierobeZzojums, ka noteikts
6.1.1. iedala, un ierobezojums mérka dé] saskapa ar Liguma 101. panta 1. punktu, piegadataji nedrikst
launpratigi izmantot agenta attiecibas, lai apietu Liguma 101. panta 1. punkta piemérosanu.

3.2.3. Agenta noligumi un tieSsaistes platformu ekonomika

(46) Noligumi, ko noslégusi uzpémumi, kuri darbojas tieSsaistes platformu ekonomika, parasti neatbilst
nosacfjumiem, lai tos klasificétu ka agenta noligumus, kas neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas
joma. Sadi uznémumi parasti darbojas ka neatkarigi uznéméji, nevis ki dala no uzpémumiem, kuriem tie
sniedz pakalpojumus. Konkrétak, uznémumi, kas darbojas tiesaistes platformu ekonomika, biezi apkalpo loti
daudzus pardevéjus, un tadéjadi tiem nav iespéjams faktiski kltit par dalu no pardevéju uznémumiem. Turklat
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3.3.

(47)

4.1.

(48)

(49)

spécigais tikla efekts un citas tieSsaistes platformu ekonomikas iezimes var radit bitisku nelidzsvarotibu attieciba
uz ligumslédzéju pusu lielumu un spéju aizstavét savas intereses. Ta rezultata var izveidoties situacija, kad precu
vai pakalpojumu pardoSanas nosacijumus un komercidlo stratégiju nosaka nevis precu vai pakalpojumu
pardevgji, bet gan uznémums, kas darbojas tiessaistes platformu ekonomika. Turklat uznémumi, kas darbojas
tieSsaistes platformu ekonomika, parasti veic bitiskas uz konkréto tirgu attiecindmas investicijas, pieméram,
programmatira, reklama un pécpardoSanas pakalpojumos, kas liecina, ka Sie uzpémumi uznpemas batiskus
finansialos vai komercialos riskus, kas saistiti ar darfjumiem, kurus tie veic ka starpnieki.

ApakSuzpémuma noligumi

Pazinojuma par apak$uznémuma noligumiem (*) apak$uznémuma noligumi definéti ka noligumi, kuros viens
uzpémums (‘ligumslédzéjs”) ar tre§as personas iepriek$éju rikojumu vai bez ta pilnvaro citu uzpémumu
(“apakSuznéméjs”) atbilstosi ligumslédzéja noradijumiem raZot preces, sniegt pakalpojumus vai veikt darbus,
kas janodro$ina ligumslédz&jam vai javeic ta varda. Principa apak$uzpnémuma noligumi neietilpst Liguma
101. panta 1. punkta darbibas joma. Pazinojuma par apak$uznémuma noligumiem ir sniegti papildu
noradijumi par $3 vispariga noteikuma pieméroSanu. Konkréti, Pazinojuma par apaksuzpémuma noligumiem
noradits, ka Liguma 101. panta 1. punktu nepieméro klauzulam, kas ierobezo tadu tehnologiju vai tada
aprikojuma izmantosanu, ko ligumslédzéjs nodrosina apaksuzpéméjam, ar nosacijumu, ka §is tehnologijas vai
aprikojums ir apak$uznéméjam nepiecieSami attiecigo produktu raZoSanai (¥). Pazinojuma par
apak$uzpémuma noligumiem ari precizéta minéta vispariga noteikuma piemérosanas joma, jo ipasi tas, ka citi
apakSuzpémejam noteiktie ierobezojumi, pieméram, saistibas neveikt vai neizmantot pasa apakSuznémeéja
pétniecibu un izstradi vai vispar neraZot treo personu vajadzibam, var ietilpt Liguma 101. panta darbibas
joma (*).

4. REGULAS (ES) 2022/720 DARBIBAS JOMA

Regula (ES) 2022/720 noteikta likumiguma prezumpcija

Regulas (ES) 2022/720 2. panta 1. punkta noteiktais atbrivojums paredz likumiguma prezumpciju vertikalajiem
noligumiem regulas nozimeé ar nosacijumu, ka piegadataja un pircéja tirgus dalas konkrétajos tirgos neparsniedz
regulas 3. panta noteiktos robezlielumus (sk. 5.2. iedalu) un noliguma nav regulas 4. panta noradito stingro
ierobezojumu (sk. 6.1. iedalu) (*). Likumiguma prezumpcija ir piemérojama tikmer, kameér Komisija vai VKI
konkréta gadijuma saskana ar Regulas (EK) Nr. 1/2003 29. pantu nav atsaukusi grupu atbrivojuma
piemérosanu (sk. 7.1. iedalu). Tas, ka uz vertikalo noligumu neattiecas likumiguma prezumpcija, nenozimé, ka
noligums ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma vai ka tas neatbilst Liguma 101. panta 3. punkta
nosacijumiem.

Ja piegadatajs izmanto vienu un to pasu vertikalo noligumu vairaku precu vai pakalpojumu veidu izplatisanai,
Regulas (ES) 2022720 3. panta 1. punkta noteikto tirgus dalas robeZlielumu pieméroSanas rezultata var rasties
situacija, kad regulas 2. panta 1. punkta noteiktais atbrivojums ir piemérojams attieciba uz dazam precém vai
pakalpojumiem, bet nav piemérojams attieciba uz citam precém vai pakalpojumiem. Attieciba uz precém vai
pakalpojumiem, kuriem nav piemérojams regulas 2. panta 1. punkts, ir javeic individuals novértéjums saskana
ar Liguma 101. pantu.

Komisijas 1978. gada 18. decembra Pazinojums par dazu apaksligumu novértéSanu saistiba ar Eiropas Ekonomikas kopienas
dibinasanas liguma 85. panta 1. punktu (OV C 1, 3.1.1979., 2. Ipp.).

Sk. Pazinojuma par apaksuznémuma noligumiem 2. punktu, kura sniegti sikaki skaidrojumi, Ipasi par riipnieciska ipaSuma tiesibu un
zinatibas izmantosanu.

Sk. Pazinojuma par apakSuznémuma noligumiem 3. punktu.

Attieciba uz izslégtajiem ierobeZojumiem un Regulas (ES) 2022720 5. panta nozimi skatit So pamatnostadnu 6.2. ieda]u.
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4.2. Vertikalo noligumu definicija

(50) Liguma 101. panta 1. punkta ir minéti noligumi uznémumu starpa. Taja uznémumi, kas darbojas viena
razosanas vai izplatiSanas kédes posma, nav noskirti no uznémumiem, kas darbojas dazados posmos. Tadéjadi
Liguma 101. panta 1. punkts attiecas gan uz horizontalajiem, gan vertikalajiem noligumiem (*).

(51) Saskana ar pilnvaram, kas Komisijai pieskirtas ar Regulas Nr. 19/65/EEK 1. pantu, ar regulu pazinot, ka Liguma
101. panta 1. punktu nepieméro dazam noligumu kategorijam starp uzpémumiem, Regulas (ES) 2022/720
1. panta 1. punkta a) apakSpunkta vertikalais noligums ir definéts ka “noligums vai saskanota darbiba starp
diviem vai vairakiem uzpémumiem, no kuriem katrs noliguma vai saskanotas darbibas ietvaros darbojas cita
razoSanas vai izplatiSanas kédes limeni, un kas attiecas uz nosacjjumiem, ar kadiem puses var pirkt, pardot un
talakpardot konkrétas preces vai pakalpojumus” (¥).

4.2.1. Vienpuseja riciba neietilpst Regulas (ES) 2022/720 darbibas joma

(52) Regulu (ES) 2022720 nepieméro uznémumu vienpuséjai ricibai. Tomér vienpuséja riciba var ietilpt Liguma
102. panta darbibas joma, ar kuru ir aizliegta domingjosa stavokla launpratiga izmantosana (*).

(53) Regulu (ES) 2022/720 piemero vertikalajiem noligumiem. Noliguma pastavé$anai Liguma 101. panta nozimé
pietiek ar to, ka attiecigas personas ir paudusas kopigu nodomu tirga rikoties kada noteikta veida (ta déveta
“gribas saskaniba”). Forma, kada ir pausts $is nodoms, nav btiska, ja vien ta patiesi atspogulo attiecigo personu
nodomu (*').

(54) Ja pusu gribas saskaniba nav pausta tie$i formuléta noliguma veida, pusei vai iestadei, kas apgalvo, ka ir parkapts
Liguma 101. pants, ir japierada, ka vienas puses vienpusgjai politikai ir piekritusi otra puse. Vertikalo noligumu
gadjjuma piekriana konkrétai vienpuséjai politikai var biit vai nu tie$a, vai netiesa.

a) TieSu piekriSanu var deducét no pilnvaram, kas attiecigajam pusém pieskirtas iepriek§ sagatavota vispariga
noliguma. Ja $ada noliguma noteikumos ir paredzéts vai atlauts, ka viena puse vélak noteiks konkrétu
vienpusgju politiku, kas biis saisto$a otrai pusei, uz ta pamata var konstatét, ka otra puse piekrit Sai
politikai (*2).

b) Attieciba uz netie$u piekriSanu ir japierada, ka viena puse ir tiesi vai netiesi prasijusi, lai otra puse sadarbotos
tas vienpusgjas politikas istenosana, un ka otra puse 3o prasibu ir izpildijusi, 000, vienpusgjo politiku
istenojot praksé (). Pieméram, ja péc tam, kad piegadatajs pazinojis, ka paralélas tirdzniecibas novér§anas
nolika vienpusgji samazina piegades, izplatitdji nekavéjoties samazina savus pasiitijumus un partrauc
paralélo tirdzniecibu, tad var secinat, ka $ie izplatitaji ir netiei piekritusi piegadataja vienpuséjai politikai.
Sadu secinajumu savukart nevar izdarit, ja izplatitaji turpina paralélo tirdzniecibu vai censas atrast jaunus
paralelas tirdzniecibas kanalus.

(**) Sk. spriedumu lieta C-56/65 Société Technique Miniére[Maschinenbau Ulm, 249. Ipp.

(*) Saskana ar Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta a) apak$punktu 3ajas pamatnostadnés termins “vertikalais noligums” ietver ari
vertikalas saskanotas darbibas, ja vien nav noteikts citadi.

(°°) Savukart, ja pastav vertikalais noligums Liguma 101. panta nozimg, Regulas (ES) 2022/720 un $o pamatnostadnu piemérosana neskar
iesp&jamu Liguma 102. panta paralélu piemérosanu vertikalajam noligumam.

(") Sk.2021. gada 14. janvara spriedumu lieta C-450/19, Kilpailu- ja kuluttajavirasto, EU:C:2021:10, 21. punkts.

() Sk. 2006. gada 13. jalija spriedumu lieta C-74/04 P, Komisija/Volkswagen AG, EU:C:2006:460, 39.-42. punkts.

(**) Sk. 2000. gada 26. oktobra spriedumu lieta T-41/96, Bayer AG/Komisija, EU:T:2000:242, 120. punkts.
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(55) Nemot véra iepriek$ minéto, visparigu noteikumu un nosacjjumu noteiksana, ko veic viena puse, ir uzskatama
par noligumu Liguma 101. panta 1. punkta nozimé, ja otra puse ir tie$i vai netieSi piekritusi $adiem
noteikumiem un nosacjjumiem (**).

4.2.2. Uznémumi, kas darbojas daZados raZosanas vai izplatiSanas kedes posmos

(56) Regula (ES) 2022/720 attiecas uz divu vai vairaku uznémumu noligumiem neatkarigi no to darjjumdarbibas
modela. Regulu nepieméro noligumiem, kas noslégti ar fiziskam personam, kuras rikojas nolikos, kas nav
saistiti ar vinu komercdarbibu, darfjumdarbibu, amatniecisko darbibu vai profesiju, jo $adas personas nav
uzpémumi.

(57) Lai noligumu klasificetu ka vertikalo noligumu Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta a) apak$punkta
nozimé, noligumam jabiit noslégtam tadu uzpémumu starpa, kuri attieciga noliguma ietvaros darbojas dazados
razosanas vai izplati§anas kédes posmos. Pieméram, vertikalais noligums pastav, ja uzpémums razo kadu
izejvielu vai sniedz kadu pakalpojumu, ko tas pardod citam uznémumam, kurs to izmanto par izejresursu savas
precés vai pakalpojumos, vai ja razotdjs pardod produktu vairumtirgotdjam, kas to talak pardod
mazumtirgotajam. Tapat vertikalais noligums pastav, ja viens uzpémums pardod preces vai pakalpojumus
citam uzpémumam, kas ir $o precu vai pakalpojumu galalietotajs.

(58) Ta ka Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta a) apakspunkta definicija attiecas uz konkréta noliguma meérki,
fakts, ka viena no noliguma pusém darbojas vairak neka viena razoSanas vai izplatiSanas kédes posma, neizslédz
Regulas (ES) 2022720 piemérosanu. Tomeér, ja vertikalais noligums ir noslégts starp konkurgjosiem
uzpémumiem, Regula (ES) 2022/720 nav piemérojama, iznemot tad, ja ir izpilditi regulas 2. panta 4. punkta
nosacijumi (sk. 4.4.3. un 4.4.4. iedalu).

4.2.3. Noligums attiecas uz precu vai pakalpojumu pirkSanu, pardosanu vai talakpardosanu

(59) Lai noligumu klasificétu ka vertikalo noligumu Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta a) apakSpunkta
nozimé, tam ir jaattiecas uz nosacijumiem, ar kadiem puses “var pirkt, pardot un talakpardot konkrétas preces
vai pakalpojumus”. Saskana ar grupu atbrivojuma regulu mérki nodrosinat juridisko noteiktibu Regulas (ES)
2022/720 1. panta 1. punkta a) apakSpunkts ir jainterpreté plasi ka tads, kas attiecas uz visiem vertikalajiem
noligumiem neatkarigi no ta, vai tie attiecas uz starppatérina vai galapatérina precém vai pakalpojumiem.
Piemérojot regulu konkrétam noligumam, par noliguma precém vai pakalpojumiem uzskata gan piegadatas
preces vai sniegtos pakalpojumus, gan — starpposma precu vai pakalpojumu gadijuma — galapatérina preces vai
pakalpojumus.

(60) Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta d) apakSpunkta minétie vertikalie noligumi tiessaistes platformu
ekonomika, tai skaita tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedz&ju noslégtie noligumi, ir ietverti Regulas (ES)
2022/720 1. panta 1. punkta a) apakspunkta. Tadu vertikilo noligumu gadijuma, kas attiecas uz tie$saistes
starpniecibas pakalpojumu sniegSanu, gan tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus, gan preces vai pakalpojumus,
ar kuriem veic darfjumus, izmantojot tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus, uzskata par liguma precém vai
pakalpojumiem Regulas (ES) 2022720 piemérosanas nolaka.

(61) Regula (ES) 2022/720 neattiecas uz vertikalajiem ierobeZojumiem, kuri nav saistiti ar precu vai pakalpojumu
pirkSanas, pardosanas un talakpardoSanas nosacjjumiem. Tapéc $adi ierobezojumi ir janoveérté individuali,
proti, ir janosaka, vai tie ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma un, ja ietilpst, vai ir izpilditi
Liguma 101. panta 3. punkta nosacijumi. Pieméram, Regula (ES) 2022720 neattiecas uz saistibam, kas pusém
liedz veikt neatkarigu pétniecibu un izstradi, pat ja puses ir ieklavusas $adas saistibas vertikalaja noliguma. Vel
viens piemeérs ir ires un nomas noligumi. Lai gan Regula (ES) 2022/720 attiecas uz noligumiem par precu
pardoSanu un iegadi nolika tas iznomat tre$am personam, uz ires un nomas noligumiem ka tadiem ta

(**) Sk. Komisijas lémumu lieta AT.40428, Guess, 97. apsvérums, ar atsauci uz 1990. gada 11. janvara spriedumu lieta C-277/87, Sandoz
Prodotti Farmaceutici[Komisija, EU:C:1990:6, 2. punkts, un 2009. gada 9. jalija spriedumu lieta T-450/05, Peugeot un Peugeot Nederland|
Komisija, EU:T:2009:262, 168.-209. punkts.
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4.3.

(62)

(66)

neattiecas, jo $ada gadijuma nenotiek pre¢u pardosana vai pirksana.

Vertikalie noligumi tiessaistes platformu ekonomika

Uzpémumiem, kas darbojas tieSsaistes platformu ekonomika, ir arvien lielaka nozime pre¢u un pakalpojumu
izplatiSana. Tie praktizé jaunus darfjumdarbibas veidus, no kuriem dazus nav viegli kategorizét, izmantojot
jédzienus, kas tiek piemeroti vertikalajiem noligumiem fiziskas tirdzniecibas gadijuma.

Uznémumi, kas darbojas tieSsaistes platformu ekonomika, ligumtiesibas vai komerctiesibas biezi tiek kvalificéti
ka agenti. Tomér §i kvalifikacija nav biatiska minéto uznémumu noligumu kategorizé$anai atbilstosi Liguma
101. panta 1. punktam (*°). TieSsaistes platformu ekonomikas uzpémumu noslégtie vertikalie noligumi tiks
kategorizéti ka agenta noligumi, kas neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, tikai tad, ja tie
atbilst 3.2. iedalas nosacijumiem. TieSsaistes platformu ekonomikas uznémumu noslégto noligumu gadijuma
3.2.3. jedala minéto faktoru dé] parasti $ie nosacijumi nebis izpilditi.

Ja vertikalais noligums, ko noslédzis uznémums, kur§ darbojas tieSsaistes platformu ekonomika, neatbilst
nosacijumiem, lai to kategorizétu ka agenta noligumu, kas neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas
joma, ir jaapsver, vai noligums attiecas uz tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniegSanu. Regulas (ES)
2022/720 1. panta 1. punkta e) apak$punkta tieSsaistes starpniecibas pakalpojumi definéti ka informacijas
sabiedribas pakalpojumi (*°), kas uzpémumiem dod iespéju piedavat preces vai pakalpojumus citiem
uzpémumiem vai galapatérétajiem un tadéjadi atvieglo tie$u darfjumu uzsakSanu starp $adiem uzpémumiem
val starp $adiem uzpémumiem un galapatérétdjiem neatkarigi no ta, vai un kur darfjumi galu gala tiek
noslegti (7). TieSsaistes starpniecibas pakalpojumu pieméri var biit e-komercijas tirdzniecibas vietas, lietotnu
veikali, cenu salidzinasanas riki un uznémumu izmantotie socialo mediju pakalpojumi.

Lai kvalificétos ka tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgjs, uznémumam ir javeicina tieSu darfjumu
uzsaksana starp divam citam personam. Principa uznémuma veiktas funkcijas ir javerté atseviski katram
vertikalajam noligumam, ko uznémums noslédz, jo ipasi tapéc, ka uzpémumi, kas darbojas tieSsaistes
platformu ekonomika, biezi pieméro dazadus darjjumdarbibas modelus dazadas nozarés vai pat viena un taja
pasa nozaré. Pieméram, papildus tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniegdanai §adi uzpémumi var pirkt un
talakpardot preces vai pakalpojumus, dazos gadijumos veicot abas funkcijas attieciba uz vienu darfjuma
partneri.

Tas, ka uznémums iekasé maksajumus par darfjumiem, ko tas veic ka starpnieks, vai papildus starpniecibas
pakalpojumiem piedava papildu pakalpojumus, pieméram, reklamas pakalpojumus, reitingu noteik3anas
pakalpojumus, apdro$inasanu vai garantiju pret kaitgjumu, neliedz uzpnémumu kategorizét ka tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu sniedzéju (**).

Regulas (ES) 2022/720 piemérosanas nolika uzpémumus, kuri ir vertikalo noligumu puses, kategorizé vai nu
ka piegadatajus, vai ka pircéjus. Saskana ar regulas 1. panta 1. punkta d) apak$punktu uznémums, kur§ sniedz
tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus regulas 1. panta 1. punkta e) apak$punkta nozimeé, attieciba uz
minétajiem pakalpojumiem tiek kategorizéts ka piegadatajs, un uznémums, kas piedava vai pardod preces vai

Sk. ari (30) punktu.

Sk. 1. panta 1. punkta b) apakspunktu Eiropas Parlamenta un Padomes Direktiva (ES) 2015/1535 (2015. gada 9. septembris), ar ko
nosaka informacijas sniegSanas kartibu tehnisko noteikumu un Informacijas sabiedribas pakalpojumu noteikumu joma (OV L 241,
17.9.2015., 1. Ipp.).

Sk. arT 2. panta 2. punktu Eiropas Parlamenta un Padomes Regula (ES) 2019/1150 (2019. gada 20. jinijs) par taisniguma un
parredzamibas veicinaSanu komercialajiem lietotajiem paredzétos tieSsaistes starpniecibas pakalpojumos (OV L 186, 11.7.2019.,
57.1pp.).

Sk., pieméram, 2019. gada 19. decembra spriedumu lietd, X, C-390/18, Airbnb Ireland, EU:C:2019:1112, 58.-69. punkts.
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pakalpojumus, izmantojot tie$saistes starpniecibas pakalpojumus, tiek kategorizéts ka pircéjs attieciba uz
minétajiem tie$saistes starpniecibas pakalpojumiem neatkarigi no ta, vai tas maksa par tie$saistes starpniecibas
pakalpojumu izmanto$anu (*). Tam ir $adas sekas attieciba uz Regulas (ES) 2022/720 pieméroSanu:

a) uzpémumu, kas sniedz tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus, nevar uzskatit par pircu regulas
1. panta 1. punkta k) apak$punkta nozimé attieciba uz precém vai pakalpojumiem, ko, izmantojot minétos
tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus, piedava tresas personas;

b) lai piemérotu regulas 3. panta 1. punkta noteiktos tirgus dalas robeZzlielumus, uzpémuma, kas sniedz
tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus, tirgus dalu aprékina konkrétaja minéto pakalpojumu sniegSanas
tirgti. Konkréta tirgus apjoms ir atkarigs no lietas faktiem, jo ipasi no aizstajamibas pakapes starp tieSsaistes
un bezsaistes starpniecibas pakalpojumiem, starp starpniecibas pakalpojumiem, ko izmanto dazadam precu
vai pakalpojumu kategorijam, un starp starpniecibas pakalpojumiem un tie$as tirdzniecibas kanaliem;

¢) uz ierobezojumiem, ko uznémums, kur§ sniedz tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus, uzliek minéto
pakalpojumu pircgjiem attieciba uz cenu, teritorijam, kuras var pardot starpniecibas preces vai
pakalpojumus, vai klientiem, kuriem var pardot starpniecibas preces vai pakalpojumus, tai skaita uz
ierobeZojumiem attieciba uz tieSsaistes reklamu un pardoSanu tiesaisté, attiecas regulas 4. panta noteikumi
(stingrie ierobeZojumi). Pieméram, saskana ar regulas 4. panta a) punktu regulas 2. panta 1. punkta
paredzétais atbrivojums neattiecas uz noligumu, saskana ar kuru tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu
sniedzgjs nosaka fiksétu vai minimalo pardosanas cenu darfjumam, ko tas veicina;

d) saskana ar regulas 5. panta 1. punkta d) apakSpunktu regulas 2. panta 1. punkta paredzétais atbrivojums
neattiecas uz platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibam, ko uzpémums, kur§ sniedz tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumus, uzlieck minéto pakalpojumu pircéjiem;

e) saskana ar regulas 2. panta 6. punktu regulas 2. panta 1. punkta paredzéto atbrivojumu nepieméro
noligumiem par tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniegSanu, ja pakalpojumu sniedzéjs ir konkuréjoss
uznémums konkrétaja starpniecibas precu vai pakalpojumu pardosanas tirgti (hibridfunkcija). Ka skaidrots
4.4.4. iedala, 3adi noligumi javérté saskana ar Horizontalo noligumu pamatnostadném attieciba uz
iespgjamo aizliegtas vienosanas ietekmi un saskana ar $o pamatnostadnu 8. iedalu attieciba uz vertikalajiem
ierobezojumiem.

(68) Uzpémumus, kas darbojas tieSsaistes platformu ekonomika un nesniedz tie$saistes starpniecibas pakalpojumus
Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta e) apak§punkta nozimé, regulas piemérosanas nolika var kategorizét
ka piegadatajus vai pircéjus. Pieméram, $adus uznémumus var kategorizét ki augSupéju starppakalpojumu
sniedz&jus vai ka precu vai pakalpojumu (talak)pardevéjus lejupéja tirgit. Sis iedalijums kategorijas jo ipasi var
ietekmét konkreta tirgus definéanu, kas nepiecieSama, lai piemérotu regulas 3. panta 1. punkta noteiktos tirgus
dalas robezlielumus un noteiktu regulas 4. panta (stingrie ierobezojumi) piemérojamibu un regulas 5. panta
(izslégtie ierobezojumi) piemérojamibu.

4.4. Regulas (ES) 2022/720 piemérosanas robeZzas
4.4.1. Mazumtirgotaju apvienibas
(69) Regulas (ES) 2022/720 2. panta 2. punkta paredzéts, ka konkrétiem nosacijumiem atbilstigiem uzpémumu

apvienibu vertikalajiem noligumiem var piemérot likumiguma prezumpciju, un lidz ar to no likumiguma
prezumpcijas ir izslégti visu pargjo uznémumu apvienibu vertikalie noligumi. Konkrétak, vertikalie noligumi
starp apvienibu un tas atseviskiem dalibniekiem vai starp apvienibu un tas atseviskiem piegadatajiem Regulas
(ES) 2022/720 darbibas joma ietilpst tikai tad, ja visi dalibnieki ir mazumtirgotaji, kas pardod preces (nevis

(*) So pamatnostadnu 4. iedala sniegtie noradfjumi neskar to uznémumu iedalijumu kategorijas, kas ir tadu noligumu puses, kuri
neietilpst Regulas (ES) 2022/720 darbibas joma.
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pakalpojumus) galapatérétajiem un ja nevienam atseviskam apvienibas dalibniekam kopgjais gada apgrozijums
neparsniedz 50 miljonus euro (**). Tomér, ja gada apgrozijuma 50 miljonu euro robezZlielums ir parsniegts tikai
nedaudziem apvienibas dalibniekiem un $o dalibnieku kopéjais apgrozijums neparsniedz 15 % no visu
dalibnieku kopgja apgrozijuma, saskana ar Liguma 101. pantu veikta novérté§juma rezultats parasti bis tads
pats.

(70) Uzpémumu apvienibam var bat gan horizontalie, gan vertikalie noligumi. Horizontalie noligumi janoveérte
saskana ar Horizontalo noligumu pamatnostadnés noraditajiem principiem. Ja minétaja noveértéjuma tiek
secinats, ka uznémumu sadarbiba pirk3anas vai pardoSanas joma nerada baZzas, it Ipasi tapéc, ka ta atbilst
minéto pamatnostadnu nosacijumiem attieciba uz pirkuma unfvai komercializacijas noligumiem, ir javeic
papildu novertéjums, lai izskatitu vertikalos noligumus, kurus apvieniba noslégusi ar atseviskiem piegadatajiem
vai atseviSkiem dalibniekiem. Minétais papildu novértejums javeic saskana ar Regulas (ES) 2022/720
noteikumiem, jo ipa$i tas 3., 4. un 5. pantd paredzétajiem nosacljumiem, ka ari saskana ar $im
pamatnostadném. Pieméram, horizontalie noligumi, kas noslégti starp apvienibas biedriem, vai apvienibas
pienemtie lémumi, pieméram, lémums pieprasit biedriem iepirkt preces vai pakalpojumus no apvienibas vai
lemums pieskirt biedriem ekskluzivas teritorijas, vispirms ir janovérté ka horizontals noligums. Tikai tad, ja
Saja novértéjuma tiek secinats, ka attiecigais horizontalais noligums vai lémums neierobezo konkurenci, ir
janoverté vertikilie noligumi starp apvienibu un tas atseviskiem dalibniekiem vai starp apvienibu un
atseviskiem piegadatajiem.

4.4.2. Vertikalie noligumi, kuros ieklauti noteikumi par intelektuala ipasuma tiestbam (IIT)

(71) Regulas (ES) 2022/720 2. panta 3. punkta noteikts, ka vertikalajiem noligumiem, kuri ietver konkrétus
noteikumus par IIT nodofanu vai izmantofanu, ar daZiem nosacjumiem var piemérot regulas
2. panta 1. punktd noteikto atbrivojumu. Tatad uz citiem vertikalajiem noligumiem, kuros ieklauti IIT
noteikumi, Regula (ES) 2022720 neattiecas.

(72) Regulu (ES) 2022/720 pieméro vertikalajiem noligumiem, kuros ieklauti [IT noteikumi, ja ir izpilditi visi $adi
nosacijumi:
a) [T noteikumi ir ieklauti vertikalaja noliguma, t. i., noliguma, kas attiecas uz nosacijumiem, ar kadiem puses
var pirkt, pardot vai talakpardot konkrétas preces vai pakalpojumus;

b) IIT ir nodotas pircéjam vai licencétas pircéjam izmantosanas nolika;
¢) 1T noteikumi nav galvenais noliguma priek$mets;

d) 1T noteikumi ir tiesi saistiti ar precu vai pakalpojumu izmanto$anu, pardoSanu vai talakpardosanu, ko veic
pircgjs vai ta klienti. Fransizes gadijuma, kad IT izmantoanas priek$mets ir tirdznieciba, preces vai
pakalpojumus izplata galvenas fransizes némejs vai néméji;

€) 1T noteikumi attieciba uz liguma precém vai pakalpojumiem neietver konkurences ierobezojumus, kuru
mérkis ir tads pats ka vertikalajiem ierobeZojumiem, uz ko atbrivojums saskana ar Regulu (ES) 2022/720
neattiecas.

(73) Sie nosacijumi nodrosina to, ka Regula (ES) 2022/720 attiecigajiem vertikalajiem noligumiem ir piemérojama
tad, ja precu vai pakalpojumu izmantosanu, pardosanu vai talakpardosanu var veikt efektivak, IIT nododot vai
licencgjot pircgjam. Tas nozimé, ka ierobezojumiem attieciba uz IIT nodoSanu vai izmantosanu regulas
2. panta 1. punkta noteikto atbrivojumu var piemérot tad, ja galvenais noliguma priekSmets ir precu vai
pakalpojumu pirksana vai izplatisana.

(*) Gada apgrozijuma 50 miljonu euro griesti balstas uz apgrozijuma griestiem, kas attieciba uz MVU paredzéti Komisijas
leteikuma 2003/361/EK pielikuma 2. panta.
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(74) Pirmais nosacijums, kas minéts (72) punkta a) apak3punkta, skaidri norada, ka IIT ir jabiit paredzétdm noliguma
par precu pirk$anu vai izplatiSanu vai noliguma par pakalpojumu pirksanu vai snieg§anu, nevis noliguma par I[IT
nodosanu vai licencé$anu precu razosanai vai tikai licencé$anas noliguma. Pieméram, Regula (ES) 2022/720
neattiecas uz:

a) noligumiem, ar kuriem viena puse nodrosina otrai pusei recepti un pieskir ai pusei licenci konkréta dzériena
razo$anai atbilstosi $ai receptei;

b) tiru licenci attieciba uz prec¢u zimi tirdzniecibas veicinasanas nolika;
¢) sponsoré$anas ligumiem par tiesibam reklaméties ka kada pasakuma oficialajam sponsoram;

d) autortiesibu licencé$anu, pieméram, apraides ligumiem par tiesibam ierakstit vai parraidit kadu pasakumu.

(75) No (72) punkta b) apak$punkta minéta otra nosacfjuma izriet, ka Regulu (ES) 2022/720 nepieméro, ja pircgjs
nodrosina [T piegadatajam, neatkarigi no ta, vai IIT attiecas uz razoSanas vai uz izplatiSanas procesiem.
Noligums, kas attiecas uz IIT nodosanu piegadatdjam un ietver iesp&amus ierobeZzojumus attieciba uz
piegadataja veikto pardoSanu, neattiecas Regula (ES) 2022/720. Tas nozime, ka uz apakSuznémuma
noligumiem, kas paredz zinatibas nodosanu apak$uznémejam, neattiecas Regula (ES) 2022/720 (sk. arT 3.3.
iedalu). Turpretim vertikalie noligumi, ar kuriem pircéjs piegadatajam nodrosina tikai specifikacijas, kuras
raksturotas piegadajamas preces vai sniedzamie pakalpojumi, attiecas Regula (ES) 2022/720.

(76) Saskana ar treo nosacjjumu, kas noradits (72) punkta c) apak$punkta, galvenais noliguma priekSmets nevar bait
IIT nodosana vai licencé$ana. Galvenajam priekSmetam ir jabat pre¢u vai pakalpojumu pirkSanai, pardosanai vai
talakpardosanai, un IIT noteikumiem jakalpo 3a vertikala noliguma istenosanai.

(77) Ar (72) punkta d) apakSpunkta minéto ceturto nosacijumu tiek izvirzita prasiba, ka IIT noteikumiem ir japalidz
pircjam vai ta klientiem izmantot, pardot vai talakpardot preces vai pakalpojumus. Preces vai pakalpojumus
izmantosanai vai talakpardoSanai parasti piegada licenciars, bet licenciats tos var pirkt ari no kada tresa
piegadataja. IIT noteikumi parasti attiecas uz precu vai pakalpojumu tirdzniecibu. Ka pieméru var minét
fransizes noligumu, saskana ar kuru fransizes devéjs pardod fransizes pémejam preces talakpardosanai un
pieskir fransizes péméjam licenci izmantot ta preu zimi un zinatibu attiecigo precu tirdzniecibai, vai
noligumu, saskana ar kuru koncentrata piegadatajs pieskir licenci pircéjam, lai tas koncentratu atskaiditu un
sapilditu pudelés un péc tam pardotu $§adi sarazoto dzérienu.

(78) Saskana ar (72) punkta e) apakSpunkta noradito piekto nosacijumu IIT noteikumiem nedrikst bat tads pats
mérkis ka stingrajiem ierobeZzojumiem, kas uzskaititi Regulas (ES) 2022/720 4. panta, vai ka ierobeZojumiem,
kas ar regulas 5. pantu ir izslégti no regulas atbrivojuma piemérosanas (sk. 6. iedalu).

(79) IIT, kas tiek izmantotas vertikalo noligumu istenosanai Regulas (ES) 2022/720 2. panta 3. punkta nozimé,
parasti attiecas uz $adiem trim galvenajiem intelektuala Ipasuma veidiem: precu zimes, autortiesibas un zinatiba.

4.42.1. PrecCu zimes

(80) Precu zimes licence, kas tiek pieskirta izplatitajam, var attiekties uz licenciara produktu izplatiSanu konkréta
teritorija. Ja ta ir ekskluziva licence, attiecigais noligums ir ekskluzivas izplatiSanas noligums.

4.4.2.2. Autortiesibas

(81) Ja talakpardevejs pardod preces vai pakalpojumus (pieméram, gramatas vai programmatiru), uz ko attiecas
autortiesibas, $o autortiesibu Ipasnieks var talakpardevéjam uzlikt pienakumu talakpardot vienigi ar
nosacijumu, ka pircgjs — cits talakpardevéjs vai galalietotajs — neparkapj autortiesibas. Tiktal, ciktal
talakpardevéja saistibas ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, uz tam attiecas Regula (ES)
2022/720.
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(84)

4.4.2.3.

(85)

(86)

Ka minéts Tehnologiju nodosanas pamatnostadnu (*) 62. punkta, Komisijas Regula (ES) Nr. 316/2014 (%)
neattiecas uz programmatiiras autortiesibu licencéanu tikai aizsargata darba reproducéSanas un izplatiSanas
nolika, bet gan péc analogijas uz to attiecas Regula (ES) 2022/720 un §is pamatnostadnes.

Turklat noligumi, saskana ar kuriem talakpardosanai tiek piegadatas programmatiras cietas kopijas un
talakpardevéjs neiegiist licenci ne uz kadam tiesibam attieciba uz programmatiru, bet tam ir vienigi tiesibas
talakpardot cietas kopijas, Regulas (ES) 2022720 vajadzibam ir uzskatami par noligumiem par precu piegadi
talakpardosanai. Izmantojot $adu izplatiSanas veidu, programmatiiras licencé$ana notiek tikai starp autortiesibu
ipasnieku un programmatiiras lietotaju. Ta var bit licence “pléves apvalka”, proti, nosacijumu kopums, kas
ieklauts cietas kopijas paketé un par ko uzskata, ka, atverot paketes iepakojumu, galalietotajs piekrit Siem
nosacijumiem.

Pircgjiem, kas iegadajas aparatfiru, kurd ietilpst programmatiira, uz ko attiecas autortiesibas, autortiesibu
ipasnieks var noteikt pienakumu neparkapt autortiesibas, kas nozimé, ka tie nedrikst izgatavot programmatiiras
kopijas, talakpardot $o programmatiiru vai izmantot attiecigo programmatairu cita aparatira. Tiktal, ciktal $adi
izmantosanas ierobeZojumi ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, uz tiem attiecas Regula (ES)
2022/720.

Zinatiba

Fransizes noligumi, iznemot riipnieciskas fransizes noligumus, ir piemérs tam, ka pirc&jam tiek nodota zinatiba
tirgvedibas nolitkos (*’). Fransizes noligumi ietver IIT licences, kas attiecas uz pre¢u zZimém un zinatibu precu
izmanto$anas un izplatiSanas vai pakalpojumu sniegsanas noliika. Papildus IIT licencei fransizes devéjs fransizes
némeéjam visa noliguma darbibas laika parasti sniedz tadu komercialo vai tehnisko palidzibu ka iepirkuma
pakalpojumi, apmaciba, konsultacijas par nekustamo ipasumu un finansu planosana. Licence un sniegta
palidziba ir fransizei nodotas darjjumdarbibas metodes neatnemamas sastavdalas.

Uz fransizes noligumos ietverto licenci attiecas Regula (ES) 2022/720, ja ir izpilditi visi pieci (72) punkta
uzskaititie nosacijumi. Parasti tie ir izpilditi, jo atbilstosi lielakajai dalai fransizes noligumu, ieskaitot galvenas
franizes noligumus, fransizes devéjs nodrosina fransizes péméjam preces un/vai pakalpojumus, jo ipasi
komercialas vai tehniskas palidzibas pakalpojumus. IIT palidz fransizes néméjam talakpardot fransizes devéja
vai fransizes devéja noradita piegadataja piegadatos produktus vai izmantot $os produktus un pardot rezultata
iegiitas preces vai pakalpojumus. Uz frangizes noligumiem, kuri attiecas tikai vai galvenokart uz IIT licencésanu,
neattiecas Regula (ES) 2022/720, bet Komisija $adiem noligumiem principa pieméros principus, kas noteikti
Regula (ES) 2022720 un $ajas pamatnostadnés.

Turpmak uzskaititas saistibas, kuras attiecas uz IIT un parasti tiek uzskatitas par nepieciesamam fransizes devéja
IIT aizsardzibai; ja §is saistibas ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, uz tam attiecas ari Regula
(ES) 2022/720:

a) fransizes néméja saistibas tiesi vai netie$i nenodarboties ar lidziga veida darfjumdarbibu;

b) fransizes néméja saistibas neiegiit tadu finansialo lidzdalibu konkurgjosa uznémuma kapitala, kas fransizes
néméjam dotu iespéju ietekmeét §3 uznémuma saimniecisko ricibu;

¢) frandizes néméja saistibas neizpaust tre$am personam zinatibu, ko nodrosinajis fransizes devéjs, ja vien §i
zinatiba nav visparpieejama;

(*) Komisijas pazinojums “Pamatnostadnes par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. panta piemérosanu tehnologiju nodo$anas
noligumiem” (OV C 89, 28.3.2014., 3. Ipp.).

(*) Komisijas Regula (ES) Nr. 316/2014 (2014. gada 21. marts) par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. panta 3. punkta
piemérosanu tehnologiju nodosanas noligumu kategorijam (OV L 93, 28.3.2014., 17. Ipp.).

(**) (85)—(87) punkts péc analogijas ir piemérojams citu veidu izplatiSanas noligumiem, kas paredz, ka piegadatajs pircéjam nodod batisku
zinatibu.
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d) fransizes némeja saistibas informét fransizes devéju par pieredzi, kas uzkrata, izmantojot fransizi, un pieskirt
fransizes dev€jam un pargjiem fransizes néméjiem neekskluzivu licenci attieciba uz zinatibu, kas izriet no
minétas pieredzes;

e) frandizes néméja saistibas informét fransizes devéju par IIT licences parkapumiem, celt prasibu pret
parkapumu izdaritajiem vai palidzeét fransizes devéjam tiesvediba pret parkapumu izdaritajiem;

f) fransizes némgéja saistibas neizmantot fransizes devéja pieskirto zinatibas licenci mérkiem, kas nav fransizes
izmantosana;

g) fransizes némeéja saistibas bez fransizes devéja piekriSanas nenodot citai personai tiesibas un saistibas, kas
paredzétas fransizes noliguma.

4.4.3. Konkurentu vertikalie noligumi

(88) Attieciba uz vertikalajiem noligumiem starp konkurentiem vispirms janorada, ka saskapa ar Regulas (ES)
2022/720 2. panta 7. punktu, par kuru noradjjumi sniegti 4.5. iedald, regulu nepieméro vertikalajiem
noligumiem, uz kuru priekSmetu attiecas kada cita grupu atbrivojuma regula, ja vien attiecigaja cita regula nav
noteikts citadi.

(89) Regulas (ES) 2022/720 2. panta 4. punkta pirmaja teikuma ir noteikts visparigs noteikums, ka regulas
2. panta 1. punktd paredzétais atbrivojums neattiecas uz vertikalajiem noligumiem starp konkurgjosiem
uznémumiem.

(90) Regulas (ES) 2022720 1. panta 1. punkta c) apak$punkta konkurjoss uznémums ir definéts ka faktisks vai

potencials konkurents. Divus uznémumus uzskata par faktiskiem konkurentiem, ja tie darbojas viena un taja
pasa konkrétaja (produktu un geografiskaja) tirghi. Uznémums tiek uzskatits par cita uzpémuma potencialu
konkurentu, ja, nepastavot vertikalajam noligumam starp uznémumiem, pastav iespéja, ka pirmais uzpémums
isa laikposma (parasti ne ilgaka par vienu gadu) veiks nepiecieSamas papildu investicijas vai segs citas
nepiecieSamas izmaksas, lai iekliitu konkrétaja tirgti, kura darbojas otrs uznémums. Tas ir janoveérté realistiski,
nemot vera tirgus struktiru un tiesisko un ekonomisko kontekstu. Nepietiek ar teorétisku iespgju, ka
uznémums varétu ieiet attiecigaja tirgli. Uznémumam ir jabat realam un konkrétam iespéjam ieiet tirgi, bez
neparvaramiem $kérSliem ieieSanai $aja tirgii. Tomér nav nepiecie$ams parliecinosi pieradit, ka minétais
uznémums faktiski ieies konkrétaja tirgti, un vél jo mazak — ka tas sp&s tur noturéties (*4).

(91) Konkurgjo$u uznémumu vertikalie noligumi, kas neietilpst Regulas (ES) 2022/720 2. panta 4. punkta otraja
teikuma noteikto iznémumu darbibas joma, par ko noradijumi sniegti (93)—(95) punkta, ir janovérté atseviski
saskana ar Liguma 101. pantu. Sis pamatnostadnes attiecas uz 3$ados noligumos ietvertu vertikalo
ierobezojumu novertéSanu. Horizontalo noligumu pamatnostadnes var sniegt attiecigus noradijumus
iesp&jamas aizliegtas vienoSanas ietekmes novértésanai.

(92) Vairumtirgotajs vai mazumtirgotajs, kas sniedz razotajam specifikacijas, lai raZotu preces pardoSanai ar
vairumtirgotdja vai mazumtirgotaja zimolu, netiek uzskatits par $adu sava zimola precu razotaju un lidz ar to
nav razotdja konkurents Regulas (ES) 2022/720 2. panta 4. punkta a) apak$punkta piemérosanas noltka. Tapéc
regulas 2. panta 1. punkta paredzéto atbrivojumu var piemérot vertikalajam noligumam, kas noslégts starp
vairumtirgotdju vai mazumtirgotaju, kur§ pardod sava zimola preces, ko sarazojusi tre$a persona (nevis pasa
sarazotas preces), no vienas puses, un konkurgjosu zimolu precu raZotdju, no otras puses (*). Turpretim
vairumtirgotaji un mazumtirgotaji, kas pa$i raZo preces pardosanai ar savu zimolu, tiek uzskatiti par
razotdjiem, un tapéc regulas 2. panta 1. punktd paredzétais atbrivojums neattiecas uz vertikalajiem
noligumiem, ko $adi vairumtirgotaji vai mazumtirgotaji slédz ar konkur&josu zimolu precu raZotajiem.

(*) Sk. 2020. gada 30. janvara spriedumu lieta C-307/18, Generics (UK) u. c./Competition and Markets Authority, EU:C:2020:52,
36.-45. punkts; 2021. gada 25. marta spriedumu lieta C-591/16 P, H. Lundbeck A/S un Lundbeck Ltd[Eiropas Komisija,
EU:C:2021:243, 54.-57. punkts.

(**) Tas neskar Pazinojuma par apaksuznémuma noligumiem piemérosanu; sk. So pamatnostadnu (47) punktu.
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(93) Regulas (ES) 2022/720 2. panta 4. punkta otraja teikuma noraditi divi iznémumi no visparéja noteikuma, ka
grupu atbrivojums neattiecas uz noligumiem starp konkurgjosiem uznémumiem. Konkréti, 2. panta 4. punkta
otraja teikuma paredzets, ka regulas 2. panta 1. punkta paredzétais atbrivojums attiecas uz konkurgjosu
uzpémumu nesavstarp&jiem vertikalajiem noligumiem, ja $ie uzpémumi atbilst regulas 2. panta 4. punkta a) vai
b) apak$punkta nosacijumiem. Nesavstarpgji noligumi jo ipasi nozimé to, ka liguma precu vai pakalpojumu
pircgjs nepiegada piegadatajam ari konkuréjosas preces vai pakalpojumus.

(94) Abi iznémumi, kas noteikti Regulas (ES) 2022/720 2. panta 4. punkta otraja teikuma, attiecas uz dualas
izplatiSanas scenarijiem, kad pre¢u piegadatajs vai pakalpojumu sniedzgjs darbojas ari lejupéja limeny, tadéjadi
konkurgjot ar saviem neatkarigajiem izplatitajiem. Regulas 2. panta 4. punkta a) apakSpunkts attiecas uz
scenariju, kad piegadatajs pardod liguma preces vairakos tirdzniecibas limenos, proti, aug§upéja limeni ka
razotajs, importétajs vai vairumtirgotdjs, ka ari lejup&ja limeni ka importétdjs, vairumtirgotajs vai
mazumtirgotajs, savukart pircéjs pardod liguma preces lejupgja liment, proti, ka importétajs, vairumtirgotajs vai
mazumtirgotajs, un nav konkuréjo$s uzpémums augSupéja limeni, kur tas pérk liguma preces. Regulas
2. panta 4. punkta b) apak$punkts attiecas uz scenariju, kura piegadatajs ir pakalpojumu sniedzgjs, kas darbojas
vairakos tirdzniecibas limenos, savukart pircéjs sniedz savus pakalpojumus tikai mazumtirdzniecibas limeni un
nav konkurgjoss uznémums taja tirdzniecibas limeni, kur tas pérk liguma pakalpojumus.

(95) Regulas (ES) 2022/720 2. panta 4. punkta a) un b) apaks$punkta noteikto iznémumu pamatojums ir tads, ka
dualas izplatiSanas gadjjuma vertikala noliguma iesp&jama negativa ietekme uz konkurences attiecibam starp
piegadataju un pircgju lejupgja limeni tiek uzskatita par mazak svarigu neka vertikala noliguma iesp&jama
pozitiva ietekme uz konkurenci kopuma augSupéja vai lejupéja limeni. Ta ka 2. panta 4. punkta a) un
b) apak$punkts ir iznémumi no visparéja noteikuma, ka Regula (ES) 2022/720 nav piemérojama noligumiem
starp konkurentiem, minétie iznémumi biitu jainterpreté $auri.

(96) Ja ir izpilditi Regulas (ES) 2022720 2. panta 4. punkta a) vai b) apakSpunkta nosacfjumi, regulas
2. panta 1. punkta paredzétais atbrivojums attiecas uz visiem attieciga vertikala noliguma aspektiem, parasti ari
uz informacijas apmainu starp pusém, kas saistita ar noliguma Istenosanu (*). Informacijas apmaina var veicinat
vertikalo noligumu pozitivo ietekmi uz konkurenci, tai skaita uz razosanas un izplatiSanas procesu optimizaciju.
Tas attiecas arl uz dualas izplatiSanas scenarijiem. Tomér ne visa informacijas apmaina starp piegadataju un
pircgju dualas izplatiSanas scenarija palielina efektivitati. Tapéc Regulas (ES) 2022/720 2. panta 5. punkta ir
noteikts, ka 2. panta 4. punkta a) un b) apakSpunkta paredzétie iznémumi neattiecas uz tadas informacijas
apmainu starp piegadataju un pircgju, kura vai nu nav tiesi saistita ar vertikala noliguma istenoSanu, vai nav
vajadziga, lai uzlabotu liguma precu vai pakalpojumu raZoanu vai izplatiSanu, vai ari kura neatbilst nevienam
no minétajiem nosacjjumiem. Regulas 2. panta 5. punkts un (96)-(103) punkta sniegtie noradijumi attiecas
vienigi uz informacijas apmainu dualas izplatiSanas gadijuma, proti, uz informacijas apmainu starp tada
vertikala noliguma pusém, kur$ atbilst regulas 2. panta 4. punkta a) vai b) apak$punkta nosacijjumiem.

(97) Regulas 2. panta 5. punkta un So pamatnostadnu piemérosanas nolika informacijas apmaina ietver jebkadu
informacijas nodosanu no vienas vertikala noliguma puses otrai pusei neatkarigi no informacijas apmainas
ipatnibam, pieméram, vai informaciju nodod tikai viena puse vai abas puses, vai ari informacijas apmaina
notiek rakstiski vai mutiski. Nav nozimes ari tam, vai vertikalaja noliguma ir skaidri noteikta informacijas
apmainas forma un saturs, vai ari ta notiek neoficiali, pieméram, ja viena vertikala noliguma puse sniedz
informaciju, bet otra puse to nav pieprasijusi.

(%) Sajas pamatnostadnés sniegtie noradijumi neskar Eiropas Parlamenta un Padomes Regulas (ES) 2016/679 (2016. gada 27. aprilis) par
fizisku personu aizsardzibu attieciba uz personas datu apstradi un $adu datu brivu apriti un ar ko atce] Direktivu 95/46EK (Vispariga
datu aizsardzibas regula) (OV L 119, 4.5.2016., 1. Ipp.), pieméroSanu un citu tadu Savienibas tiesibu aktu piemérosanu, kas attiecas uz
informacijas apmainu o pamatnostadnu (97) punkta nozimé.
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(98) Tas, vai informacijas apmaina dualas izplatianas gadijuma ir tiesi saistita ar vertikala noliguma istenoSanu un ir
vajadziga, lai uzlabotu liguma precu vai pakalpojumu razo$anu vai izplatiSanu Regulas (ES) 2022/720
2. panta 5. punkta nozimé, var bit atkarigs no konkréta izplatiSanas modela. Pieméram, ekskluzivas
izplatisanas noliguma gadijuma pusém var biit nepiecie$ams apmainities ar informaciju par pusu attiecigajam
pardoSanas darbibam noteiktas teritorijas vai attieciba uz noteiktam klientu grupam. Saskana ar fransizes
noligumu fransizes devéjam un fransizes néméjam var biit nepiecieS$ams apmainities ar informaciju saistiba ar
vienota darjjumdarbibas modela piemérofanu visa fransizes tikla (). Selektivas izplatiSanas sistéma
izplatitijam var biit nepiecieSams nodot piegadatajam informaciju par atbilstibu atlases kritérijiem un
ierobeZojumiem, kas liedz pardod nepilnvarotiem izplatitajiem.

(99) Turpmak ir sniegti tadas informacijas pieméri (neizsmelo$s saraksts), kas atkariba no konkrétajiem apstakliem
var bt tiesi saistita ar vertikala noliguma istenofanu un nepiecieSama, lai uzlabotu liguma prec¢u vai
pakalpojumu razo$anu vai izplati$anu (%%):

a) ar liguma precém vai pakalpojumiem saistita tehniska informacija, tai skaita informacija, kas attiecas uz
liguma precu vai pakalpojumu registraciju, sertifikaciju, apstradi, izmantosanu, remontu, modernizé$anu vai
reciklésanu, jo ipasi, ja $ada informacija ir nepiecie$ama, lai nodrosinatu atbilstibu regulativiem pasakumiem,
un informacija, kas lauj piegadatajam vai pircéjam pielagot liguma preces vai pakalpojumus klienta
prasibam;

b) logistikas informacija, kas saistita ar liguma precu vai pakalpojumu raZosanu un izplatiSanu augSupéja vai
lejupéja limeni, tai skaita informacija par razoSanas procesiem, inventaru, kragjumiem un — ievérojot
(100) punkta b) apakspunktu — par pardoSanas apjomiem un ienesigumu;

¢) ievérojot (100) punkta b) apak$punktu — informacija, kas attiecas uz klientu veiktajiem liguma precu vai
pakalpojumu pirkumiem, klientu vélmém un klientu atsauksmém, ja vien $adas informacijas apmaina netiek
izmantota, lai ierobezotu, kada teritorija vai kadiem klientiem pircéjs var pardot liguma preces vai
pakalpojumus Regulas (ES) 2022/720 4. panta b), ¢) vai d) punkta nozimg;

d) informacija par cenam, par kadam piegadatajs pardod liguma preces vai pakalpojumus pircéjam;

e) ievérojot (100) punkta a) apak$punktu — informacija par piegadatdja ieteiktajam vai maksimalajam
talakpardosanas cenam liguma precém vai pakalpojumiem un informacija par cenam, par kadam pircgjs
talakpardod preces vai pakalpojumus, ar nosacijumu, ka $adas informacijas apmaina netiek izmantota, lai
ierobezotu pircgja iespéjas noteikt savu pardosanas cenu vai lai uzspiestu fiksétu vai minimalu pardosanas
cenu Regulas (ES) 2022720 4. panta a) punkta nozimé (*);

f) ievérojot (100) punktu un 3a punkta e) apak$punktu — informacija, kas attiecas uz liguma precu vai
pakalpojumu tirdzniecibu, tai skaitd informacija par reklamas kampanam un informacija par jaunam
precém vai pakalpojumiem, ko paredzéts piegadat saskana ar vertikalo noligumu;

g) ar darbibas rezultatiem saistita informacija, tai skaita apkopota informacija, ko piegadatajs pazino pircéjam
par citu liguma precu vai pakalpojumu pircgju tirgvedibas un pardosanas darbibam, ar nosacijumu, ka ta
nelayj pirc€jam identificét konkrétu konkurgjosu pircéju darbibas, ka ari informacija, kas attiecas uz pircéja
veikto liguma precu vai pakalpojumu pardosanas apjomu vai vértibu salidzinajuma ar ta veikto konkurgjosu
precu vai pakalpojumu pardosanas apjomu.

(100) Turpmak ir sniegti tadas informacijas pieméri, kura, visticamak, parasti neatbilst abiem Regulas (ES) 2022/720
2. panta 5. punkta nosacijumiem, ja dualas izplati§anas gadijuma ar to apmainas piegadatajs un pircgjs:

(*’) Sk.Pamatnostadnu par 101. panta 3. punktu 31. punktu.

(**) Ja vien nav noradits citadi, pieméri attiecas uz piegadataja vai pircéja pazinoto informaciju neatkarigi no pazino$anas biezuma un
neatkarigi no ta, vai informacija attiecas uz ieprieksgjo, pasreizgjo vai turpmako ricibu.

(*) Sk. 6.1.1. iedalu, kura sniegti papildu noradijumi par TCU, tai skaita par netieSiem TCU piemerosanas lidzekliem.
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a) informacija par turpmakajam cenam, par kadam piegadatajs vai pircéjs plano pardot liguma preces vai
pakalpojumus lejupéja tirga;

b) informacija par identificétiem liguma precu vai pakalpojumu galalietotdjiem, ja vien $adas informacijas
apmaina nav nepiecieSama $ados noliikos:

1) lai piegadatajs vai pircéjs varétu izpildit konkréta galalietotaja prasibas, pieméram, pielagot liguma preces
vai pakalpojumus galalietotaja vajadzibam, pieskirt galalietotdgjam Ipasus nosacfjumus, ari klientu
lojalitates programmas ietvaros, vai sniegt pirmspardo$anas vai pécpardosanas pakalpojumus, tai skaita
garantijas pakalpojumus;

2) lai istenotu selektivas izplatiSanas noligumu vai uzraudzitu ta izpildi vai lai istenotu vai uzraudzitu
ekskluzivas izplatiSanas noligumu, saskapa ar kuru piegadatdjam vai pircgjam ir iedaliti noteikti
galalietotaji;

¢) informacija, kas attiecas uz precém, kuras pircgjs pardod ar savu zimolu, un ar kuru pircéjs apmainas ar
konkurgjosa zimola precu raZotaju, ja vien raZotajs nav ari sava zimola precu razotajs.

(101) (99) un (100) punkta minétie pieméri ir sniegti, lai palidzétu uznémumiem veikt pasnovértésanu. Tomér tas, ka
konkréta veida informacija ir minéta (99) punkta, nenozimé, ka $adas informacijas apmaina vienmeér atbilst
abiem Regulas (ES) 2022720 2. panta 5. punkta nosacijumiem. Lidzigi — tas, ka konkréta veida informacija ir
minéta (100) punktd, nenozimé, ka 3adas informacijas apmaina nekad neatbilst minétajiem diviem
nosacijumiem. Tapéc uznémumiem ir japiemeéro regulas 2. panta 5. punkta nosacijjumi, attiecinot tos uz sava
vertikala noliguma konkrétajiem faktiem.

(102) Ja Regulas (ES) 2022/720 2. panta 4. punkta a) vai b) apak$punkta nosacjjumiem atbilstosa vertikala noliguma
puses apmainas ar informaciju, kura vai nu nav tie$i saistita ar pusu vertikala noliguma isteno$anu vai nav
vajadziga, lai uzlabotu liguma pre¢u pakalpojumu razo$anu vai izplatiSanu, vai ari neatbilst nevienam no
minétajiem nosacijumiem, tad informacijas apmaina janovérté individuali saskana ar Liguma 101. pantu. Sada
apmaina ne vienmeér ir pretruna Liguma 101. pantam. Turklat uz citiem vertikala noliguma noteikumiem
joprojam var attiecinat atbrivojumu, kas paredzéts regulas 2. panta 1. punkta, ja vien noligums citadi atbilst
regulas nosacijumiem.

(103) Ja konkurgjosi uznémumi noslédz vertikalo noligumu un veic informacijas apmainu, uz ko neattiecas regulas
2. panta 1. punkta paredzétais atbrivojums (7°), tie var veikt piesardzibas pasakumus, lai mazinatu risku, ka
informacijas apmaina varétu radit bazas par konkurenci (). Pieméram, tie var apmainities tikai ar apkopotu
informaciju vai nodrosinat atbilstosu laikposmu starp informacijas sagatavoSanu un apmainu. Tie var arl
izmantot tehniskus vai administrativus pasakumus, pieméram, ugunsmirus, lai nodrosinatu, ka pircgja sniegta
informacija ir pieejama tikai personalam, kas ir atbildigs par piegadataja darbibam augSupéja limeni, nevis
personalam, kas ir atbildigs par piegadataja tiesas tirdzniecibas darbibu lejupéja limeni. Tomér $adu
piesardzibas pasakumu izmantosanas rezultata uz informacijas apmainu, kas citadi bitu arpus Regulas (ES)
2022/720 2. panta 1. punkta noteikta atbrivojuma pieméroanas jomas, minéto atbrivojumu nevar attiecinat.

4.4.4. Vertikalie noligumi ar tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgjiem, kuriem ir hibridfunkcija

(104) Saskana ar Regulas (ES) 2022/720 2. panta 6. punktu regulas 2. panta 4. punkta a) un b) apakspunkta noteiktie
dualas izplati§anas izpémumi neattiecas uz vertikalajiem noligumiem, kas saistiti ar tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu snieganu, ja tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedz&am ir hibridfunkcija, proti, tas ir ari

(°) Pieméram, tapéc, ka nav izpilditi Regulas (ES) 2022/720 2. panta 4. punkta, 2. panta 5. punkta vai 3. panta 1. punkta nosacfjumi.
(") Sk. nodalu par informacijas apmainu Horizontalo noligumu pamatnostadnés un turpmakajas minéto pamatnostadnu versijas.
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konkurgjoss uznémums konkrétaja starpniecibas precu vai pakalpojumu pardosanas tirgii ("?). Regulas (ES)
2022/720 2. panta 6. punktu pieméro vertikalajiem noligumiem, kas “saistiti ar” tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu sniegSanu, neatkarigi no ta, vai noligums attiecas uz minéto pakalpojumu sniegSanu noliguma
pusei vai treSam personam.

(105) Vertikalie noligumi par tie$saistes starpniecibas pakalpojumu sniegSanu, ko noslégusi tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu sniedzgji ar 3adu hibridfunkciju, neatbilst Regulas (ES) 2022720 2. panta 4. punkta a) un
b) apakspunkta noteikto dualas izplatisanas iznémumu uzstadijumam. Sadiem pakalpojumu sniedzgjiem var
bit pamudindjums dot prieksroku savai pardoSanai un iespéja ietekmét konkurences iznakumu starp
uzpémumiem, kuri izmanto to tie$saistes starpniecibas pakalpojumus. Tadg] sadi vertikalie noligumi var radit
bazas par visparéjo konkurenci konkrétajos starpniecibas precu vai pakalpojumu pardosanas tirgos.

(106) Regulas (ES) 2022/720 2. panta 6. punktu pieméro vertikalajiem noligumiem par tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu sniegSanu, ja tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgjs ir faktiskais vai potencialais
konkurents konkrétaja starpniecibas precu vai pakalpojumu pardoSanas tirgd. Proti, ir jabat iespégjai, ka
tie§saistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgjs isa laikposma (parasti ne ilgaka par vienu gadu) veiks
nepiecieSamas papildu investicijas vai segs citas nepiecieSamas izmaksas, lai iekltu konkrétaja starpniecibas
precu vai pakalpojumu pardo$anas tirgd (7).

(107) Noligumi par tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniegSanu, uz kuriem saskana ar Regulas (ES) 2022/720
2. panta 6. punktu neattiecas regulas 2. panta 1. punkta paredzétais atbrivojums, ir janovérté individuali
saskana ar Liguma 101. pantu. Sadi noligumi ne vienmér ierobezo konkurenci Liguma 101. panta 1. punkta
nozimé, vai ari tie var atbilst atseviska atbrivojuma nosacijumiem saskapa ar Liguma 101. panta 3. punktu.
Gadijumos, kad pusém ir nelielas tirgus dalas konkrétaja tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu snieganas tirgl
un konkrétaja starpniecibas precu vai pakalpojumu pardosanas tirgdi, var bat piemérojams De minimis
pazinojums (). Horizontalo noligumu pamatnostadnes var sniegt attiecigus noradjjumus iesp&jamas aizliegtas
vienosanas ietekmes novértéSanai. Sis pamatnostidnes var sniegt noradijumus vertikalo ierobezojumu
noveértésanai.

(108) Ja nav konkurences ierobezojumu meérka dél, ievérojama konkurenci ierobezojosa ietekme ir maz ticama, ja
tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzéjam nav tirgus varas konkrétaja tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu tirgdi, pieméram, tapéc, ka tas ir tikai nesen ienacis attiecigaja tirgii (sakumstadija). Tie$saistes
platformu ekonomika tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgja giitie ienémumi (pieméram, komisijas
maksas) var bt tikai pirmais raditajs, kas raksturo ta tirgus varas apmeéru, un var bit nepiecieSams nemt véra
ari alternativus raditajus, pieméram, pakalpojumu sniedz&a starpniecibas darfjumu skaitu, tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu lietotaju (pardeveju un/vai pircéju) skaitu un to, cik liela méra ie lietotaji izmanto
citu pakalpojumu sniedzgu pakalpojumus. Tapat ir maz ticams, ka tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu
sniedz&jam ir tirgus vara, ja tas negist labumu no ievérojama pozitiva tiesa vai netiesa tikla efekta.

(109) Ja nepastav ierobeZojumi merka de] vai batiska tirgus vara, maz ticams, ka Komisija pieskirs prioritati izpildes
pasakumiem attieciba uz vertikalajiem noligumiem, kas saistiti ar tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu
sniegSanu, ja pakalpojumu sniedzgjam ir hibridfunkcija. Tas jo Ipasi attiecas uz gadijumiem, kad dualas
izplatiSanas scenarija piegadatajs lauj savu precu vai pakalpojumu pircgjiem izmantot ta timekla vietni, lai
izplatitu preces vai pakalpojumus, bet nelauj timekla vietni izmantot, lai piedavatu konkurgjosu zimolu preces
vai pakalpojumus, un citadi nedarbojas konkrétaja tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniegSanas tirgd
attieciba uz §adam precém vai pakalpojumiem.

(" Regulas (ES) 2022/720 2. panta 6. punkta pieméroSana paredz, ka vertikdlais noligums, ko noslédz tiessaistes starpniecibas
pakalpojumu sniedzgjs ar hibridfunkciju, nav uzskatams par agenta noligumu, kas neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas
joma; sk. (46) un (63) punktu.

() Sk. (90) punktu.

(%) Sk. (26) punktu.
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4.5. Saikne ar citam grupu atbrivojuma regulam

(110) Ka paskaidrots 4.1. un 4.2. iedala, Regula (ES) 2022/720 attiecas uz vertikalajiem noligumiem, kas ir janoveérte
tikai saskana ar Regulu (ES) 2022/720 un $im pamatnostadném, ja vien Sajas pamatnostadnés nav skaidri
noradits citadi. Sadiem noligumiem var piemérot Regula (ES) 2022/720 noteikto likumiguma prezumpciju.

(111) Regulas (ES) 2022/720 2. panta 7. punkta ir noteikts, ka regulu “nepiemeéro vertikalajiem noligumiem, uz kuru
priek$metu attiecas kada cita grupu atbrivojuma regula, ja vien attiecigaja regula nav noteikts citadi”. Tapéc ir
svarigi jau no pa$a sakuma parbaudit, vai vertikalais noligums neietilpst kadas citas grupu atbrivojuma regulas
darbibas joma.

(112) Regulu (ES) 2022/720 nepieméro vertikalajiem noligumiem, uz kuriem attiecas turpmak minétas grupu
atbrivojuma regulas vai jebkadas turpmak piepemtas grupu atbrivojuma regulas, kas attiecas uz $aja punkta
minétajiem noligumu veidiem, ja vien attiecigaja regula nav noteikts citadi:

— Komisijas Regula (ES) Nr. 316/2014,
— Komisijas Regula (ES) Nr. 1217/2010 (),

— Komisijas Regula (ES) Nr. 1218/2010 (7).

(113) Regulu (ES) 2022/720 nepieméro Horizontalo noligumu pamatnostadnés minétajiem konkurentu noligumu
veidiem, iznemot, ja Horizontalo noligumu pamatnostadnés ir noteikts citadi.

(114) Regulu (ES) 2022/720 pieméro vertikalajiem noligumiem par mehanisko transportlidzeklu rezerves dalu
pirk§anu, pardoSanu vai talakpardo$anu un mehanisko transportlidzeklu remonta un tehniskas apkopes
pakalpojumu sniegSanu. Uz $adiem noligumiem Regula (ES) 2022/720 paredzéto likumiguma prezumpciju var
attiecinat tikai tad, ja papildus Regulas (ES) 2022/720 nosacfjumiem tie atbilst Komisijas Regulas (ES)
Nr. 461/2010 () un to paskaidrojo$o pamatnostadnu nosacijumiem.

4.6. Konkrétie izplatiSanas sistému veidi

(115) Piegadatajs var brivi organizét savu precu vai pakalpojumu izplatiSanu péc saviem ieskatiem. Piegadatajs var,
pieméram, izvéléties vertikalo integraciju, proti, pardot savas preces vai pakalpojumus tiesi galalietotajiem vai
izplatit tos ar savu vertikali integréto izplatitaju starpniecibu, kas ir saistiti uznémumi Regulas (ES) 2022/720
1. panta 2. punkta nozimé. Sada veida izplatisanas sistéma ietver vienu uznémumu, un tadgjadi ta neietilpst
Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma.

(116) Piegadatajs var ari nolemt izmantot neatkarigus izplatitajus. Sim noliikam piegadatajs var izmantot vienu vai
vairakus izplatiSanas sistému veidus. Uz noteiktiem izplatiSanas sistému veidiem, proti, selektivo izplatiSanu un
ekskluzivo izplatiSanu, attiecas ipaSas definicijas Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta g) un
h) apak$punktd. Noradijjumi par ekskluzivo izplatiSanu un selektivo izplatiSanu ir sniegti attiecigi
4.6.1. un 4.6.2. iedala (). Piegadatajs var ari izplatit savas preces vai pakalpojumus, neizmantojot nedz
selektivo izplatiSanu, nedz ekskluzivo izplatiSanu. Regulas piemérosanas noliika $ie citi izplatiSanas veidi ir
klasificéti ka bezmaksas izplatisanas sistémas (7).

omisijas Regula r. . gada 14. decembris) par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. panta 3. punkta
) Komisijas Regula (ES) Nr. 1217/2010 (2010. gada 14. decembris) par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. panta 3. punk
piemérosanu dazam pétniecibas un izstrades noligumu kategorijam (OV L 335, 18.12.2010., 36. Ipp.).
omisijas Regula r. . gada 14. decembris) par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu . panta 3. punkta
%) Komisijas Regula (ES) Nr. 1218/2010 (2010. gada 14. decembris) par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. panta 3. punk
piemérosanu dazam specializacijas noligumu kategorijam (OV L 335, 18.12.2010., 43. Ipp.).
Komisijas Regula Nr. 461/201 . gada 27. maijs) par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. panta 3. punkta
7 j gula (ES 61/2010 (2010. gada 2 js) par Lig par Eiropas S bas darbibu 101. p 3. punk
piemérosanu vertikalu noligumu un saskanotu darbibu kategorijam mehanisko transportlidzeklu nozaré (OV L 129, 28.5.2010.,
52. Ipp.).
(®) Sk.ari6.1.2.3.1.un 6.1.2.3.2. iedalu.
() Sk.ari 6.1.2.3.3. iedalu.
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4.6.1. Ekskluzivas izplatiSanas sistémas
4.6.1.1. Ekskluzivas izplatiSanas sistému definicija

(117) Ekskluzivas izplatiSanas sistéma, kas definéta Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta h) apakspunkta,
piegadatajs teritoriju vai klientu grupu iedala ekskluzivi vienam vai nedaudziem pircéjiem, ierobezojot visu
pargjo Savieniba darbojosos pircju iespéjas aktivi pardot ekskluzivaja teritorija vai ekskluzivajai klientu
grupai (*).

(118) Piegadataji biezi izmanto ekskluzivas izplatiSanas sistémas, lai pamudinatu izplatitajus veikt finansialas un
nefinansialas investicijas, kas vajadzigas piegadataja zimola izverSanai teritorija, kura zimols nav plasi
pazistams, vai lai pardotu jaunu produktu konkréta teritorija vai konkrétai klientu grupai, vai pamudinatu
izplatitdgjus koncentrét pardosanas un tirdzniecibas veicinaSanas pasikumus uz konkrétu produktu.
Izplatitajiem ar ekskluzivitati saistita aizsardziba var laut nodrosinat noteiktu darfjumdarbibas apjomu un
pelnu, kas Jautu atpelnit veiktas investicijas.

4.6.1.2. Liguma 101. panta pieméro$ana ekskluzivas izplatifanas sistémam

(119) Izplati§anas sistéma, kura piegadatajs iedala teritoriju vai klientu grupu ekskluzivi vienam vai vairakiem
pircgjiem, galvenie iesp&jamie riski no konkurences viedokla ir tirgus sadaliSana, kas var veicinat cenu
diskriminaciju, un zimola iek$€jas konkurences mazinasanas. Ja liclaka dala vai visi specigakie piegadataji, kas
darbojas noteikta tirgdi, izmanto ekskluzivas izplatiSanas sistému, tas var vajinat ari zimolu savstarpgjo
konkurenci unfvai veicinat aizliegtas vieno$anas iesp€ju gan piegadataju, gan izplatitaju limeni. Visbeidzot,
ekskluziva izplatiSana var bloket citu izplatitaju piekluvi tirgum un tadéjadi samazinat gan zimolu savstarpéjo
konkurenci, gan zimola iek3gjo konkurenci izplatitaju liment.

(120) Ekskluzivas izplatiSanas noligumiem var piemérot Regulas (ES) 2022720 2. panta 1. punkta paredzéto
atbrivojumu, ja piegadatdja un pircéja tirgus dala neparsniedz 30 %, noliguma nav noteikti stingrie
ierobezojumi Regulas (ES) 2022720 4. panta nozimé un katra ekskluziva teritorija vai klientu grupa iecelto
izplatitaju skaits neparsniedz piecus. Uz ekskluzivas izplatiSanas noligumu joprojam var attiecinat Regula (ES)
2022/720 paredzéto likumiguma prezumpciju, ja tas ir apvienots ar citiem vertikalajiem ierobeZojumiem, kas
nav stingrie, pieméram, nekonkuréanas saistibam, kas neparsniedz piecus gadus, daudzuma noteikSanu vai
ekskluzivu pirksanu.

(121) Regulas (ES) 2022/720 2. panta 1. punkta paredzétais atbrivojums ir ierobezots lidz ne vairak ka pieciem
izplatitajiem katra ekskluzivaja teritorija vai klientu grupa, lai saglabatu izplatitaju pamudinajumu investét
piegadataja precu vai pakalpojumu tirdzniecibas veicinasana un pardo$ana, vienlaikus nodrosinot piegadatajam
pietickamu elastibu izplati§anas sistémas organizéSana. Parsniedzot minéto skaitu, pastav risks, ka ekskluzivie
izplatitdji var parazitét uz par€jo izplatitaju investicijam, tadgjadi likvidgjot efektivitates pieaugumu, ko ir
paredzéts panakt ar ekskluzivu izplatiSanu.

(122) Lai ekskluzivas izplatiSanas sistémai varétu piemérot Regulas (ES) 2022/720 2. panta 1. punkta paredzéto
atbrivojumu, ieceltie izplatitaji ir jaaizsarga pret aktivo pardoSanu, ko veic visi paréjie piegadataja pircgji
ekskluzivaja teritorija vai ekskluzivajai klientu grupai. Ja piegadatajs iece] vairak neka vienu izplatitaju
ekskluzivai teritorijai vai klientu grupai, visiem Siem izplatitajiem jabut vienlidz aizsargatiem pret aktivo
pardosanu, ko veic visi pargjie piegadataja pircgji ekskluzivaja teritorija vai ekskluzivajai klientu grupai, bet
aktivo un pasivo pardosanu 3o izplatitdju vida ekskluzivaja teritorija vai klientu grupa nevar ierobeZot. Ja
praktisku iemeslu dél, nevis ar mérki novérst paralélo tirdzniecibu, ekskluziva teritorija vai pircgju grupa
islaicigi nav aizsargata pret aktivu pardoSanu, ko veic konkréti pircgji, pieméram, ja piegadatajs veic izmainas
ekskluzivas izplatiSanas sistéma un vinam ir nepiecie$ams laiks, lai ar konkrétiem pircéjiem atkartoti vienotos
par aktivas pardoSanas ierobezojumiem, uz ekskluzivas izplatianas sistému joprojam var attiecinat Regulas (ES)
2022/720 2. panta 1. punkta paredzéto atbrivojumu.

(*) Sk. Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta h) apak§punktu.
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(123) Vertikalajos noligumos, kurus izmanto ekskluzivajai izplatisanai, konkréti janosaka teritorija vai klientu grupa,
kas tiek ekskluzivi iedalita izplatitdjiem. Pieméram, ekskluziva teritorija var atbilst kadas dalibvalsts teritorijai
vai kadai lielakai vai mazakai teritorijai. Ekskluzivo klientu grupu var definét, pieméram, izmantojot vienu vai
vairakus kritérijus, ka klientu nodarbosanas vai darbiba, vai izmantojot identificeto klientu sarakstu. Atkariba
no izmantotajiem kritérijiem ir iesp&ams, ka klientu grupa ir tikai viens klients.

(124) Ja noteikta teritorija vai klientu grupa vél nav ekskluzivi iedalita vienam vai vairakiem izplatitajiem, piegadatajs
So teritoriju vai klientu grupu var rezervét sev, attiecigi informéjot par to visus savus izplatitajus. Tada gadjjuma
piegadatajam nav obligati javeic komercdarbiba rezervétaja teritorija vai attieciba uz rezervéto klientu grupu.
Piemeéram, piegadatajs var véléties rezervét teritoriju vai klientu grupu, lai nakotné to varétu iedalit citiem
izplatitajiem.

4.6.1.3. Noradijumi par ekskluzivas izplati§anas noligumu individualu novértésanu

(125) Arpus Regulas (ES) 2022/720 darbibas jomas liela nozime ir piegadataja un ta konkurentu stavoklim tirgd, jo
zimola iek3gjas konkurences zudums ir problematisks vienigi tad, ja piegadataja vai izplatitaja limeni ir
ierobezota zimolu savstarpgja konkurence (*'). Jo spécigaks ir piegadataja stavoklis tirgl (ipasi virs 30 %
robezlieluma), jo lielaka ir vajas zimolu savstarpgjas konkurences varbiitiba un jo lielaks ir konkurences
apdraudgjums, ko rada zimola ieksgjas konkurences mazinasanas.

(126) Piegadataja konkurentu stavoklim tirgti var biit nozime divéjada zina. Spécigu konkurentu klatbiitne parasti
norada, ka zimola iek3gjas konkurences mazinasanos atsver pietickama zimolu savstarpéja konkurence. Tomér,
ja piegadataju skaits noteikta tirgl ir visai ierobeZots un to stavoklis $aja tirgd to tirgus dalas, jaudas un
ieks€jas konkurences zudums var vél palielinat So risku, jo Ipasi, ja vairakiem piegadatajiem ir lidzigas
izplatiSanas sistémas.

(127) Ekskluziva vairaku zimolu produktu tirdznieciba, t. i., ja vairaki piegadataji attiecigaja teritorija pilnvaro vienus
un to pasus ekskluzivos izplatitajus, var vel vairak palielinat aizliegtas vienosanas unfvai konkurences
ekskluzivas tiesibas taja pasa teritorija izplatit divus vai vairakus nozimigus konkurgjosus produktus, $o zimolu
savstarpgja konkurence var bitiski samazinaties. Jo lielaka ir ekskluzivo vairaku zimolu produktu izplatitaju
kumulativa tirgus dala attieciba uz to izplatitajiem zimoliem, jo lielaks ir aizliegtas vienoSanas un/vai
mazumtirgotdji ir vairaku zimolu ekskluzivie izplatitdji, pastav risks, ka gadijuma, ja viens piegadatajs
samazinatu sava zimola vairumtirdzniecibas cenu, ekskluzivie mazumtirgotaji nesamazinatu cenas
patérétajiem, jo tadéjadi mazumtirgotdjiem samazinatos paréjo zimolu produktu pardoSanas apjoms un
attieciga pelna. Salidzinajuma ar gadijumu, kad nepastavétu ekskluziva vairaku zimolu produktu tirdznieciba,
piegadataji nelabpratak konkurétu sava starpa ar cenam. Ja atsevisku piegadataju un pircgju tirgus dalas ir
mazakas par 30 % robezlielumu, $ada kumulativa ietekme var bt iemesls, lai atsauktu Regula (ES) 2022/720
noteikto atbrivojumu.

(128) Skérsli ienaksanai tirgii, kas piegadatdjiem var kavét pasiem savu integrétas izplatiSanas tiklu izveidi vai
alternativu izplatitaju atraSanu, ir mazak nozimigs elements ekskluzivas izplatiSanas iesp&jamas konkurenci
ierobezojosas ietekmes novértgjuma. Citu piegadataju tirgus piekluves blokéSana nav konstatgjama, ja
ekskluziva izplatiSana nav apvienota ar viena zimola izplatiSanu, kas izplatitaju piespiez vai mudina konkréta
veida produktu pasatit no viena piegadataja. Ja ekskluziva izplatiSana tieck apvienota ar viena zimola
izplatiSanu, tas var apgritinat citu piegadataju iespgjas atrast alternativus izplatitajus, jo ipasi tad, ja viena
zimola izplatiSana tiek piemérota blivam ekskluzivu izplatitdju tiklam ar mazam teritorijam vai ja rodas
kumulativa konkurenci ierobezojosa ietekme. Tada gadijuma batu japieméro 8.2.1. iedala paredzétie principi
attieciba uz viena zimola izplatiSanu.

(*) Sk. spriedumu lieta C-306/20 Visma Enterprise, 78. punkts.
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(129) Ja ekskluziva izplatiSana tiek apvienota ar ekskluzivo iepirkSanu, kas ekskluzivajiem izplatitajiem prasa
piegadataja zimola preces pirkt tie$i no piegadataja, pieaug risks, ka varétu samazinaties zimola iek3gja
konkurence un notikt tirgus sadaliSana. Ekskluziva izplatisana jau pati par sevi ierobezo klientu izvéles iespéjas,
jo ta ierobezo izplatitaju skaitu ekskluzivaja teritorija un nozime to, ka neviens cits izplatitajs nedrikst aktivi
pardot 3aja teritorija. Ekskluziva iepirksana turklat atnem izvéles iesp€jas ari ekskluzivajiem izplatitajiem, kuri
nevar iepirkt produktus no citiem izplatitajiem, kas darbojas ekskluzivas izplatiSanas sistéma. Tas palielina
piegadataja iesp&jas ierobezot zimola iek$&jo konkurenci, piemérojot at3kirigus pardosanas nosacijumus un
tada veida kaitgjot patérétajiem, ja vien Sis ekskluzivas izplatiSanas un ekskluzivas iepirkSanas apvienojums
nerada efektivitates pieaugumu, kas nak par labu patérétajiem.

(130) Citu izplatitaju tirgus piekluves blokésana nav problematiska, ja piegadatajs, kuram ir ekskluzivas izplatisanas
sistéma, pilnvaro lielu skaitu ekskluzivo izplatitaju taja pasa konkrétaja tirgdi, un $ie ekskluzivie izplatitaji bez
ierobeZojumiem var pardot produktu citiem izplatitajiem, kas nav pilnvaroti. Citu izplatitaju tirgus piekluves
blokésana turpreti var biit problematiska, ja pircgjiem ir tirgus vara lejupgja tirgd, jo pasi loti plasu teritoriju
gadijuma, kur kads ekskluzivais izplatitajs klast par vienigo pircéju visa tirghi. Ka pieméru var minét lielveikalu
tiklu, kas klast par vadosa zimola precu vienigo izplatitaju attiecigas valsts partikas mazumtirdzniecibas tirga.
Ekskluzivas vairaku zimolu produktu tirdzniecibas gadijuma citu izplatitaju piekluve tirgum var tikt blokéta vél
spécigak.

(131) Pircgja vara turklat var palielinat aizliegtas vienoSanas risku pircéju vida, ja nozimigi pircgji, kas, iesp&jams,
atrodas dazadas teritorijas, vienam vai vairakiem piegadatajiem uzspiez ekskluzivas izplati§anas sistému.

(132) Ir svarigi noveértét tirgus dinamiku, jo augo$s pieprasijums, tehnologiju maina un mainigs stavoklis tirgli var
mazinat ekskluzivas izplatiSanas sistémas negativas ietekmes varbitibu salidzinjuma ar nobriedusiem tirgiem.

(133) Noveértgjot ekskluzivas izplatisanas konkurenci ierobezojo3o iesp&jamo ietekmi, var biit nozime ari tam, kads ir
attiecigais produkts. Minéta ietekme bais mazak izteikta nozarés, kuras ir izplatitaka pardosana tiedsaisté, jo
pardosana tie$saisté var veicinat pirkumus no izplatitajiem arpus ekskluzivas teritorijas vai klientu grupas.

(134) Svarigs faktors ir tirdzniecibas limenis, jo iesp&jamas negativas sekas vairumtirdzniecibas un mazumtirdz-
niecibas limeni var bt atskirigas. Ekskluzivo izplatiSanu galvenokart izmanto galapatérina precu vai
pakalpojumu izplatiSana. Zimola iek$éjas konkurences zudums mazumtirdzniecibas limeni ir jo Tpasi
iespéjams, ja ekskluzivas teritorijas ir plasas, jo $ada gadjjuma patérétajiem attieciba uz vadosu zimolu var bt
mazas izvéles iesp€jas starp izplatitaju ar augstam cenam un augstu apkalpoSanas limeni un izplatitaju ar
zemam cenam un zemu apkalposanas limeni.

(135) Razotajs, kur§ ka savu ekskluzivo izplatitaju izvélas vairumtirgotaju, parasti iedala tam lielaku teritoriju,
pieméram, visu kadas dalibvalsts teritoriju. Ja vien vairumtirgotajs var bez ierobezojumiem pardot produktus
lejupgjiem mazumtirgotajiem, nav sagaidama ievérojama konkurenci ierobezojosa ietekme. lespgjamo zimola
ieksgjas konkurences zudumu vairumtirdzniecibas limeni viegli atsver efektivitates pieaugums logistika un
tirdzniecibas veicinasana, pasi, ja raZotajs atrodas cita dalibvalsti. Tomér ekskluziva vairaku zimolu produktu
tirdznieciba rada lielaku apdraudéumu zimolu savstarpéjai konkurencei vairumtirdzniecibas limeni neka
mazumtirdzniecibas limeni. Ja viens vairumtirgotajs klast par ekskluzivo izplatitaju ievérojamam skaitam

piekluve tirgum vairumtirdzniecibas limeni.

(136) Tomeér ekskluzivas izplatiSanas sistéma, kas ierobezo konkurenci Liguma 101. panta 1. punkta nozimé, tik un ta
var radit efektivitates piecaugumu, kas atbilst Liguma 101. panta 3. punkta nosacjjumiem. Pieméram,
ekskluzivitate var bit nepiecie$ama, lai pamudinatu izplatitjus investét piegadataja zimola attistiba vai
pieprasijumu veicino§u pakalpojumu snieg§ana. Arpus Regulas (ES) 2022/720 darbibas jomas, jo lielaks
konkrétaja teritorija iecelto ekskluzivo izplatitaju skaits, jo mazaka iesp&jamiba, ka tiem bis pietickams
pamudinajums investét piegadataja produktu tirdzniecibas veicinasana un ta zimola attistiba, jo pargjie
ekskluzivie izplatitaji taja pasa teritorija var parazitét uz vinu investicijam.
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(137) Efektivitates pieauguma novérte$ana svarigs ir produkta veids. Objektivs efektivitates pieaugums ir vairak
iespgjams attieciba uz jauniem produktiem, sarezgitiem produktiem un produktiem, par kuru ipasibam ir griti
spriest pirms to patéréSanas (ta dévetie “pieredzes produkti”) vai pat péc to patéréSanas (ta dévétie “parliecibas
produkti”). Turklat ekskluziva izplatiSana var radit logistikas izdevumu ietaupijumus sakara ar apjomraditiem
ietaupijumiem transporta un izplatiSanas joma. Ekskluzivas izplatiSanas un viena zimola izplatiSanas

apvienojums var veicinat ekskluziva(-o) izplatitaja(-u) motivaciju koncentrét savu darbibu uz konkrétu zimolu.

(138) (125)—(137) punkta minétie faktori joprojam ir batiski, novertéjot ekskluzivas izplatiSanas sistémas, saskana ar
kuram piegadatajs iedala klientu grupu tikai vienam vai vairakiem pircéjiem. Lai novértétu $ada veida
ekskluzivas jedaliSanas sistému, janem véra ari (139) un (140) punkta uzskaititie papildu faktori.

(139) Tapat ka teritorijas ekskluzivas iedaliSanas gadijjuma, ari klientu grupas ekskluziva iedaliSana parasti apgritina
klientiem izvéles iespgjas. Turklat, ta ka katram pilnvarotajam izplatitajam tiek iedalita sava klientu grupa,
pircgjiem, kas neietilpst neviend no $im grupam, var bit griiti iegadaties piegadataja produktus. Lidz ar to
samazinasies $adu pircéju izvéles iespéjas.

(140) Papildus (136) punkta minétajiem efektivitates pieauguma veidiem ekskluziva klientu iedaliSana var radit
efektivitates pieaugumu, ja izplatitajiem ir nepiecieSams investét ipasa aprikojuma, prasmes vai zinatiba, lai
apmierinatu konkrétas klientu kategorijas vajadzibas, vai ja $adas investicijas lauj panakt apjomraditus vai
diversifikacijas raditus ietaupfjumus logistika (*). Sadu investiciju amortizacijas periods norada, uz cik ilgu laiku
bitu attaisnojami ieviest ekskluzivu klientu iedaljjumu. Kopuma ekskluzivai klientu iedaliSanai ir parliecinosaks
attaisnojums attieciba uz jauniem vai sarezgitiem produktiem un produktiem, kas japielago konkreta klienta
vajadzibam. Identificgjamas atskirigas vajadzibas ir vairak iesp&amas attieciba uz starppatérina produktiem,
proti, produktiem, ko pardod dazadu kategoriju profesionalajiem pircgjiem. Turpretim patérétaju iedaliSana,
visticamak, neveicinas efektivitati.

(141) Turpmak ir sniegts piemers par ekskluzivu vairaku zimolu produktu tirdzniecibu oligopola situacija.

Konkréta galaprodukta valsts méroga tirgt ir Cetri tirgus lideri, un katra lidera tirgus dala ir aptuveni 20 %.
Sie ¢etri tirgus lideri savu produktu mazumtirdzniecibas limeni pardod, izmantojot ekskluzivus izplatitajus.
Mazumtirgotajiem tiek pieskirta ekskluziva teritorija, kas atbilst pilsétai vai pilsétas rajonam, kura tie
atrodas. Vairakuma teritoriju Sie Cetri tirgus lideri ir izvélgjusies vienu un to pasu ekskluzivo
mazumtirgotaju (“vairaku zimolu tirgotajs”), kuram ir centrala atrafanas vieta un kur§ ir liela méra
specializgjies uz konkréto produktu. Pargjos 20 % no attieciga valsts tirgus aiznem mazi vietgjie razotaji,
no kuriem lielaka razotaja tirgus dala ir 5 %. Sie vietéjie razotaji parasti pardod savus produktus ar citu
mazumtirgotaju starpniecibu, galvenokart tapéc, ka cetru lielako piegadataju ekskluzivie izplatitaji
kopuma izrada mazu interesi par mazak pazistamu un létaku zimolu produktu pardosanu. Tirgd ir
izteikta zimolu izplatisana un produktu diferenciacija. Cetri tirgus lideri riko plasas valsts méroga reklamas
kampanas, un to zimoliem ir spécigs téls, savukart mazie razotaji savus produktus nereklame visas valsts
méroga. Tirgus ir sameéra nobriedis, pieprasijums ir stabils, un produkti un tehnologijas praktiski
neattistas. Produkts ir saméra vienkarss.

Sada oligopola situacija pastav aizliegtas vienosanas risks minéto cetru tirgus lideru vida. So risku vél
palielina situacija ar vairaku zimolu tirgotdjiem. Zimola ieksgjo konkurenci ierobezo teritoriala
ekskluzivitate. Konkurence etru vado$o zimolu starpa mazumtirdzniecibas limeni ir ierobeZota, jo katra
teritorija viens mazumtirgotajs nosaka cenu visu Cetru zimolu produktiem. Vairaku zimolu tirdzniecibas
de] gadijuma, ja viens razotajs samazina sava zimola produktu cenu, mazumtirgotajs nelabprat attiecigi
samazinas $o cenu patérétajam, jo tadgjadi samazinatos paréjo zimolu produktu noiets un attieciga pelna.

(*) Ka piemeéru var minét gadijumu, kad piegadatajs iece] ipasu izplatitaju, kas atbild uz valsts iestazu uzaicinajumiem piedalities
iepirkuma konkursa saistiba ar IT aprikojumu vai biroja piederumiem.
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Lidz ar to razotaji nav ipasi ieintereséti savstarpéja cenu konkurencé. Zimolu savstarp€ja cenu konkurence
veidojas galvenokart starp mazo razotdju zimoliem, kas kot&jas zemak. (Kopéjo) ekskluzivo izplatitaju
iespjas atsaukties uz efektivitates pieaugumu ir ierobezotas, jo produkts ir saméra vienkarss,
talakpardosanai nav vajadzigas specialas investicijas vai apmaciba un reklaméSana notiek galvenokart
razotaju [imenl.

Kaut arT katra tirgus lidera tirgus dala ir mazaka par noteikto robezlielumu, ir iesp&ams, ka Liguma
101. panta 3. punkta nosacijumi nav izpilditi, un tadéjadi attieciba uz noligumiem ar izplatitajiem var bt
nepiecie$ams atsaukt grupu atbrivojuma piemérosanu, kaut ari to tirgus dala iepirkumu tirga neparsniedz
30 %.

(142) Turpmak ir sniegts ekskluzivas klientu iedaliSanas piemers.

Uznémums ir izstradajis modernu sprinkleru iekartu. $a uznémuma tirgus dala sprinkleru iekartu tirg@i
paslaik ir 40 %. Kad uzpnémums saka pardot moderno sprinkleru iekartu, ta tirgus dala ar ieprieksgjo
iekartu bija 20 %. Jauna tipa sprinkleru uzstadiSana ir atkariga no attiecigas €kas veida un no €kas
izmantojuma (pieméram, birojs, kimiska ripnica vai slimnica). Uznémums $o moderno sprinkleru
pardo$anai un uzstadiSanai ir pilnvarojis vairakus izplatitajus. Katram izplatitajam bija jaapmaca savi
darbinieki, lai vini parzinatu moderno sprinkleru uzstadiSanas visparigas un konkrétas prasibas attieciba
uz konkrétu klientu kategoriju. Lai nodrosinatu izplatitaju specializaciju, uzpémums katram izplatitajam
iedalija ekskluzivu klientu kategoriju un aizliedza nodarboties ar aktivo pardoSanu citu izplatitaju
ekskluzivajam klientu kategorijam. Péc pieciem gadiem visiem ekskluzivajiem izplatitajiem bis atlauts
nodarboties ar aktivo pardo$anu visam klientu kategorijam, un ekskluzivas klientu iedali§anas sistéma
beigs darboties. Péc tam piegadatajs var papildus sakt pardo$anu jauniem izplatitdjiem. Tirgus ir visai
dinamisks — nesen taja ir paradijusies divi jaunpienacgji un notiek tehnologiju attistiba. Konkurenti, kuru
tirgus dalas ir diapazona no 25 % lidz 5 %, ari modernizé savus produktus.

Ta ka ekskluzivas izplatiSanas ilgums ir ierobeZots un ta palidz nodrosinat, ka izplatitaji var atpelnit savas
investicijas un sakotnéji koncentrét pardosanu uz konkrétu klientu kategoriju, lai apgiitu attiecigo jomu,
un ta ka skiet, ka iesp&jama konkurenci ierobezojosa ietekme $ada dinamiska tirgii ir ierobeZota, Liguma
101. panta 3. punkta nosacijumi, visticamak, ir izpilditi.

4.6.2. Selektivas izplatiSanas sistémas

4.6.2.1. Selektivas izplatiSanas sistému definicija

(143) Selektivas izplatiSanas sistéma, kas definéta Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta g) apakSpunkta,
piegadatajs appemas tiesi vai netie$i pardot liguma preces vai pakalpojumus tikai izplatitajiem, kas atlasiti,
pamatojoties uz konkrétiem kritérijiem. Mingtie izplatitaji apnemas nepardot $adas preces vai pakalpojumus
nepilnvarotiem izplatitajiem teritorija, ko piegadatajs rezervéjis sistémas darbibai.

(144) Piegadatajs izplatitajus var izvéléties péc kvalitativiem vai kvantitativiem kritérijiem vai abu veidu kritérijiem.
Kvantitativi kritériji ierobezo izplatitdgju skaitu tie$a veida, pieméram, nosakot fikseétu izplatitaju skaitu.
Kvalitativi kritériji ierobezo izplatitaju skaitu netie$i — ar nosacfjumiem, kurus visi izplatitaji nespgj izpildit,
pieméram, nosacijumiem saistiba ar pardodamo produktu klastu, pardoSanas persondla apmacibu,
tirdzniecibas vieta sniedzamajiem pakalpojumiem vai produktu reklaméSanu un izstadiSanu. Kvalitativie
kritériji var attiekties uz ilgtspéjas mérku sasniegSanu, pieméram, saistiba ar klimata parmainam, vides
aizsardzibu vai dabas resursu izmantosanas ierobezo$anu. Pieméram, piegadataji varétu prasit, lai izplatitaji
savas tirdzniecibas vietas nodrosina uzlades pakalpojumus vai reciklésanas iekartas vai nodrosina, ka preces tiek
piegadatas, izmantojot ilgtsp&jigus lidzeklus, pieméram, kravas velosipédu, nevis autotransportu.
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(145)

4.6.2.2.

(146)

(147)

(148)

(149)

Selektivas izplatiSanas sistémas ir lidzigas ekskluzivas izplatiSanas sistémam tada zina, ka ierobeZo pilnvaroto
izplatitaju skaitu un talakpardosanas iespgjas. Galvena atskiriba starp $o divu veidu sistémam ir tas, kada
aizsardziba tiek nodrosinata izplatitajam. Ekskluzivas izplatiSanas sistéma izplatitajs ir aizsargats pret aktivu
pardosanu, kas tiktu veikta no vietas, kura ir arpus ta ekskluzivas teritorijas, savukart selektivas izplatiSanas
sistéma izplatitajs ir aizsargats pret aktivu un pasivu pardosanu, ko veiktu nepilnvaroti izplatitaji.

Liguma 101. panta pieméroS$ana selektivas izplatiSanas sistémam

lesp&jamie konkurencei raditie riski selektivas izplatiSanas sisttmu gadijuma ietver zimola ieksgjas konkurences
mazinasanos un, jo Ipasi kumulativas ietekmes gadijuma, noteiktu veidu izplatitaju tirgus piekluves blokésanu,

pircgju starpa tiek noslégtas aizliegtas vienosanas.

Lai novertétu selektivas izplatiSanas sistémas saderibu ar Liguma 101. pantu, vispirms ir janosaka, vai I sistéma
ietilpst 101. panta 1. punkta darbibas joma. Talab tiri kvalitativi selektivu izplatiSanu der noskirt no kvantitativi
selektivas izplatiSanas.

Tiri kvalitativi selektiva izplatiSana var neietilpt Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, ja ir izpilditi tris
nosacijumi, ko Eiropas Savienibas Tiesa noteikusi sprieduma lieta Metro (**) (“Metro kritériji"). Tas ta ir tapéc, ka
minéto kritériju izpildi§anas gadijuma var pienemt, ka zimola iekséjas konkurences ierobezo$anu, kas saistita ar
selektivo izplatiSanu, kompensé ar kvalitati saistitas zimolu savstarpgjas konkurences uzlabosanas (*).

Tris Metro kritérijus var isi aprakstit $adi: pirmkart, attiecigajam precém vai pakalpojumiem péc bitibas jabat
tadiem, kam nepiecieSama selektivas izplatiSanas sistéma. Tas nozimé, ka, pemot véra attieciga produkta
raksturu, $adai sistémai jabut legitimi nepiecieSamai produkta kvalitates saglabasanai un ta pienaciga
izmantojuma nodrosinasanai. Pieméram, selektivas izplatiSanas izmantoana var biit pamatota attieciba uz
augstas kvalitates vai augsto tehnologiju produktiem (**) vai luksusa precém (*9). Sadu precu kvalitati var noteikt
ne tikai to fiziskas ipasibas, bet ari citi saistitie aspekti, kas rada luksusa iespaidu. Lidz ar to, lai saglabatu $o
precu kvalitati, var biit nepiecieSams ieviest selektivas izplatiSanas sistému, kas nodrosinatu, ka preces tiek
izstaditas tada veida, ka tiek uzturéts $is luksusa iespaids (¥). Otrkart, talakpardevéji ir jaizvélas, nemot véra
objektivus kvalitativos kritérijus, kas ir vienadi visiem potencialajiem talakpardevéjiem un netiek pieméroti
diskrimin€jo3a veida. Treskart, noteiktajiem kritérijiem ir jaaprobezojas ar to, kas nepiecieSams (*%).

(**) Sk.1977. gada 25. oktobra spriedumu lieta 26/76, Metro/Komisija, EU:C:1977:167, 20. un 21. punkts (turpmak “lieta C-26/76 Metro/
Komisija”); 1980. gada 11. decembra spriedumu lieta C-31/80, L'Oréal/De Nieuwe AMCK, EU:C:1980:289, 15. un 16. punkts (turpmak
“lieta C-31/80 LOréal[De Nieuwe AMCK”); 2011. gada 13. oktobra spriedumu lieta C-439/09, Pierre Fabre Dermo-
Cosmétique SAS|Président de I'Autorité de la concurrence, EU:C:2011:649, 41. punkts (turpmak “lieta C-439/09 Pierre Fabre Dermo-
Cosmétique”); 2017.gada 6. decembra spriedumu lieta C-230/16, Coty Germany GmbH|Parfiimerie Akzente GmbH, EU:C:2017:941,
24. punkts (turpmak “lieta C-230/16 Coty Germany”).

(* Sk. spriedumu lieta C-26/76 Metro/Komisija, 20.-22. punkts; 1983. gada 25. oktobra spriedumu lieta C-107/82, AEG/Komisija,
EU:C:1983:293, 33, 34. un 73. punkts (turpmak “lieta C-107/82 AEG/Komisija”); 1986. gada 22. oktobra spriedumu lieta C-75/84,
Metro[Komisija, EU:C:1986:399, 45. punkts; 1996. gada 12. decembra spriedumu lieta T-88/92, Leclerc/Komisija, EU:T:1996:192,
106. punkts.

(**) Sk. spriedumu lieta C-26/76 Metro/Komisija un lietda C-107/82 AEG/Komisija.

(*) Sk. spriedumu lieta C-230/16 Coty Germany.

(') Sk. spriedumu lieta C-230/16 Coty Germany, 25.-29. punkts.

(**) Sk. spriedumu lieta C-26/76 Metro/Komisija, 20. un 21. punkts; spriedumu lieta C-31/80 L'Oréal/De Nieuwe AMCK, 15. un 16. punkts;

spriedumu lieta C-107/82 AEG/Komisija, 35. punkts; 1992. gada 27. februdra spriedumu lieta T-19/91, Vichy/Komisija,
EU:T:1992:28, 65. punkts.
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(150) Lai novertétu, vai Metro kritériji ir izpilditi, ir nepiecieSams ne tikai vispargjs attieciga selektivas izplatiSanas
noliguma noveért&jums, bet ari atseviska analize par katru potenciali ierobeZojoso noliguma klauzulu (*). Tas jo
Ipasi nozimé, ka ir janoveérte, vai konkréta ierobezojosa klauzula ir sameriga ar selektivas izplatiSanas sistémas
mérki, proti, vai ta neparsniedz §a mérka sasniegSanai nepiecieSamo (*). Stingrie ierobeZojumi neatbilst $im
samériguma kritérijam. Tapat ari otradi — pieméram, luksusa precu piegadatijam var biit samérigi aizliegt
saviem pilnvarotajiem izplatitajiem izmantot tie$saistes tirdzniecibas vietas, ja vien tas netie$i neliedz
pilnvarotajam izplatitajam efektivi izmantot internetu, lai pardotu preces konkrétam teritorijam vai
klientiem (*!). Pieméram, $ads tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmanto$anas aizliegums neierobezo pardoSanu
konkréta teritorija vai konkrétiem klientiem, ja pilnvarotais izplatitajs var brivi darboties sava tiessaistes veikala
un reklaméties tiessaisté, lai palielinatu informétibu par savam tieSsaistes darbibam un piesaistitu potencialos
klientus (*). Tada gadijuma ierobezojosa klauzula, ja ta ir samériga, neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta
darbibas joma un turpmaka analize nav nepiecie$ama.

(151) Neatkarigi no ta, vai tie atbilst Metro kritérijiem, kvalitativi un/vai kvantitativi selektivas izplatiSanas noligumiem
var piemérot Regulas (ES) 2022/720 2. panta 1. punktd paredzéto atbrivojumu, ja ne piegadataja, ne pircéja
tirgus dala neparsniedz 30 % robezlielumu un noliguma nav stingro ierobeZojumu (*’). Noligums nav uzreiz
arpus atbrivojuma tvéruma, ja selektiva izplatisana tiek apvienota ar citiem vertikalajiem ierobeZojumiem, kas
nav stingrie, pieméram, nekonkurésanas saistibam, kas definétas Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta
f) apak$punkta. Regulas 2. panta 1. punkta paredzétais atbrivojums ir piemérojams neatkarigi no attieciga
produkta rakstura un atlases kritériju batibas. Turklat piegadatajam nav pienakuma publicét savus atlases
kritérijus (*4).

(152) Ja konkréta gadijuma selektivas izplatiSanas noligums, kam ir piemérojams grupu atbrivojums, ievérojami
ierobezo konkurenci piegadataju vai izplatitaju limeni un nerada efektivitates pieaugumu, kas atsvértu
ierobezojoso ietekmi, pieméram, tapéc, ka atlases kritériji nav sasaistiti ar produkta ipasibam vai nav
nepiecieSami produkta izplati§anas uzlabosanai, grupu atbrivojumu var atsaukt.

4.6.2.3. Noradijumi par selektivas izplati§anas noligumu individualu novértésanu

(153) Arpus Regulas (ES) 2022/720 darbibas jomas — novértéjot konkurenci ierobezojoso iesp&jamo ietekmi, ipasi
liela nozime ir piegadataja un ta konkurentu stavoklim tirgd, jo zimola iek3gjas konkurences zudums batiba ir
problematisks tikai tad, ja ir ierobeZota zimolu savstarp&ja konkurence (**). Jo spécigaks ir piegadataja stavoklis
tirgti (ipasi virs 30 % robezlieluma), jo lielaks ir no zimola iek$€jas konkurences mazinasanas izrieto3ais risks
konkurencei. Vél viens svarigs faktors ir selektivas izplatiSanas tiklu skaits konkretaja tirgi. Ja konkrétaja tirga
selektivo izplatiSanu izmanto tikai viens piegadatajs, kvantitativi selektiva izplati§ana parasti nerada konkurenci
ierobezojosu ietekmi. Tomér praksé selektivo izplatiSanu viena tirgti bieZi izmanto vairaki piegadataji
(kumulativa ietekme).

(154) Kumulativas ietekmes gadjjuma ir janem véra to piegadataju stavoklis tirgt, kuri izmanto selektivo izplatiSanu:
ja selektivo izplatiSanu attiecigaja tirgh izmanto lielaka dala vadoSo piegadataju, var tikt blokéta noteiktu veidu
izplatitaju (pieméram, zemo cenu tirgotaju) piekluve tirgum. Efektivaku izplatitaju tirgus piekluves blokesanas
risks selektivas izplatiSanas gadjjuma ir lielaks neka ekskluzivas izplatiSanas gadijuma, nemot véra to, ka
selektivas izplatiSanas sistéma pardoana nepilnvarotiem izplatitdjiem ir ierobezota. Sis ierobezojums ir
paredzéts, lai selektivas izplati§anas sistému padaritu par slégtu sistému, kura konkréto produktu var iepirkt
tikai pilnvarotie izplatitaji, kas atbilst noteiktajiem kritérijiem, un attiecigi nepilnvarotiem izplatitajiem ir liegts

) Sk. (149) punktu.
) Sk. spriedumu lieta C-230/16 Coty Germany, 43.-58. punkts.
*) Sk. spriedumu lieta C-230/16 Coty Germany, 67. punkts; sk. ari So pamatnostadnu (208) punktu.
) Sk. ari (208) punktu.
) Sk. spriedumu lieta C-439/09 Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 54. punkts. Sk. arT 6.1.2.3.2. iedalu.
) P&c analogijas skatit arT 2012. gada 14. junija spriedumu lieta C-158/11, Auto 24 SARL/Jaguar Land Rover France SAS, EU:C:2012:351,
31. punkts.
(**) Sk. spriedumu lieta C-306/20 Visma Enterprise, 78. punkts.
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iegadaties So produktu. Tadgjadi selektiva izplatisana ir ipasi piemérota tam, lai noveérstu zemo cenu tirgotaju
(kas darbojas bezsaisté vai tikai tieSsaisté) spiedienu uz raZotaja, ka ari pilnvaroto izplatitaju uzcenojumiem.
Minéto izplatiSanas modelu blokésana neatkarigi no ta, vai to izraisa selektivas izplatiSanas izmantojuma
kumulativa ietekme vai viens piegadatajs ar tirgus dalu virs 30 %, samazina patérétaju iesp&jas izmantot tadas
So izplatiSanas modelu konkreétas prieksrocibas ka zemakas cenas, lielaka parredzamiba un plasaka piekluve
produktam.

(155) Ja atseviskiem selektivas izplatiSanas tikliem pieméro Regula (ES) 2022/720 paredzeto atbrivojumu, var apsvert
grupu atbrivojuma atsaukSanu vai Regulas (ES) 2022/720 piemeérosanas partrauksanu, ja $adi tikli rada
konkurenci ierobezojosu kumulativu ietekmi. Tomér $ada kumulativa konkurenci ierobezojosa ietekme ir maz
iesp€jama, ja kopéja tirgus dala, ko aptver selektiva izplatiSana, neparsniedz 50 %. Tapat bazam par konkurenci
nevajadzetu rasties, ja tirgus aptverums parsniedz 50 %, bet piecu lielako piegadataju kopéja tirgus dala
neparsniedz 50 %. Ja gan piecu lielako piegadataju tirgus dala, gan selektivas izplatiSanas aptvérums parsniedz
50 %, novértéjuma rezultats var bat at3kirigs atkariba no ta, vai visi pieci lielakie piegadataji izmanto vai
neizmanto selektivo izplatiSanu. Jo spécigaks ir to konkurentu stavoklis, kuri neizmanto selektivo izplatiSanu,
jo mazaka ir iespéja, ka citu izplatitaju piekluve tirgum tiks blokéta. Bazas par konkurenci var rasties, ja visi
pieci lielakie piegadataji izmanto selektivo izplatiSanu. Tas, visticamak, jo Ipasi attiecas uz gadjjumiem, kad
lielako piegadataju noslégtajos noligumos ir ietverti kvantitativi atlases kritériji, ar kuriem tiek tiesa veida
ierobezots pilnvaroto izplatitaju skaits, vai uz gadijumiem, kad ar piemérotajiem kvalitativajiem kritérijiem tiek
blokéti noteikti izplatiSanas modeli, pieméram, ir noteikta prasiba, ka ir jabat vienam vai vairakiem fiziskajiem
veikaliem vai ka ir janodrosina ipasi pakalpojumi, kurus iesp&ams sniegt, tikai izmantojot konkrétu
izplatisanas modeli.

(156) Vispariga gadjjuma ir maz ticams, ka Liguma 101. panta 3. punkta nosacijumi bis izpilditi, ja selektivas
izplatiSanas sistémas, kas rada kumulativo ietekmi, izslédz no tirgus jaunus izplatitajus, kuri spg adekvati
pardot attiecigos produktus, it Ipasi zemo cenu tirgotajus vai tikai tie$saisté darbojo3os izplatitajus, kuri piedava
patérétajiem zemakas cenas, un ja tadgjadi par labu noteiktiem esoSajiem kanaliem un par sliktu
galapaterétajiem tiek ierobezota izplatiSana. NetieSakas kvantitativi selektivas izplatiSanas formas, kas rodas,
pieméram, tiri kvalitativus atlases kritérijus apvienojot ar izplatitdjiem izvirzitu prasibu sasniegt noteiktu
minimalo gada pirkumu summu, retak rada kopuma negativu ietekmi, it ipasi tad, ja noteikta minimala summa
neveido batisku dalu no izplatitaja kop&ja apgrozijuma no attieciga veida produktiem un neparsniedz to, kas
piegadatajam nepiecieSams, lai atgiitu konkrétajam komercattiecibam nepieciesamas investicijas un/vai realizéetu
apjomraditus ietaupijumus izplatiSana. Parasti ir uzskatams, ka piegadatajs, kura tirgus dala neparsniedz 5 %,
nespgj batiski veicinat kumulativo ietekmi.

(157) Skersli ienaksanai tirgii galvenokart ir janoverté tad, ja tiek blokéta nepilnvarotu izplatitaju piekluve tirgum. Sie
skeérsli var bt ievérojami, ja selektivo izplatiSanu izmanto zimola produktu razotdji, jo izplatitajiem, kuri ir
izslégti no selektivas izplatiSanas sistémas, parasti biis vajadzigs laiks un ievérojamas investicijas, lai laistu tirgd
sava zimola produktus vai sagadatu konkurétspgjigus produktus citur.

(158) Pircéja vara var vél palielinat izplatitaju aizliegtas vienoSanas risku. Izplatitaji, kuriem ir spécigs stavoklis tirgd,
var pamudinat piegadatajus piemérot tadus atlases kritérijus, ar kuriem jauniem un efektivakiem izplatitajiem
tiek liegta piekluve tirgum. Tadgjadi pircgja vara var ievérojami mainit iznakumu selektivas izplatiSanas
iespgjamas konkurenci ierobezojosas ietekmes analizé. Efektivaku izplatitaju piekluve tirgum var tikt blokéta, ja
spéciga izplatitaju organizacija uzspiez atlases kritérijus piegadatajam, lai organizacijas biedru interesés
ierobeZotu izplati§anu.

(159) Regulas (ES) 2022720 5. panta 1. punkta c) apakspunkta ir paredzéts, ka piegadatajs nedrikst noteikt tiesas vai
netiesas saistibas, kas pilnvarotajiem izplatitajiem liedz pardot konkrétu konkurgjosu piegadataju zimolu
produktus. Noteikuma mérkis ir nepielaut horizontalas aizliegtas vienosanas noltka izslégt konkrétus zimolus,
izveidojot vado$o piegadataju zimolu selektivu grupu. Ja piecu lielako piegadataju kopéja tirgus dala ir 50 % vai
vairak, maz ticams, ka $adas saistibas varétu pretendét uz atbrivojumu, iznemot, ja neviens no piegadatajiem,
kas nosaka mingtas saistibas, nepieder pie pieciem lielakajiem piegadatajiem attiecigaja tirg.
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(160) Citu piegadataju tirgus piekluves blokéSana parasti baZzas par konkurenci nerada tiktal, ciktal citiem
piegadatajiem nav liegts izmantot tos paSus izplatitajus, ka tas var notikt, pieméram, gadijuma, ja selektiva
izplatiSana tiek apvienota ar viena zimola izplatiSanu. Ja pilnvaroto izplatitaju tikls ir blivs vai ja vérojama
kumulativa ietekme, citu piegadataju tirgus piekluves blokéSanas risku var radit ari selektivas izplatiSanas
apvienosana ar nekonkuréSanas saistibam. Tada gadjjuma pieméro 8.2.1. iedald paredzétos noradijumus
attieciba uz viena zimola izplatiSanu. Ja selektiva izplatiSana nav apvienota ar nekonkuréSanas saistibam,

joprojam var rasties bazas par konkuréjosu piegadataju izsleégsanu no tirgus. Tas attiecas uz gadjjumiem, kad
vadosie piegadataji izmanto ne tikai tiri kvalitativus atlases kritérijus, bet saviem izplatitajiem nosaka ari
atseviskas papildu saistibas, pieméram, pienakumu rezervét o piegadatdju produktiem noteiktu minimalo
platibu veikala vai nodro$inat, ka izplatitaja pardoto piegadataja produktu apgrozijums sasniedz vismaz
noteiktu minimalo Ipatsvaru izplatitaja kopgja apgrozijuma. Tadas problémas ir maz iesp&amas, ja selektivas
izplatiSanas aptverta tirgus dala neparsniedz 50 % vai — $a tirgus parklajuma procenta parsniegSanas
gadijuma — ja piecu lielako piegadataju tirgus dala neparsniedz 50 %.

(161) Ir svarigi noveértét tirgus dinamiku, jo augoss pieprasijums, tehnologiju maina un mainigs stavoklis tirgl var
mazinat negativas ietekmes varbiitibu salidzinajuma ar nobriedusiem tirgiem.

(162) Selektiva izplatiSana var but efektiva, ja ta nodrosina logistikas izmaksu ietaupfjumu sakara ar apjomraditiem
ietaupijumiem transporta joma, turklat neatkarigi no produkta rakstura (sk. (16) punkta g) apak$punktu).
Tomeér selektivas izplatiSanas sistémas $ads efektivitates pieaugums parasti ir nebitisks. Noveértgjot, vai selektiva
izplatiSana ir attaisnojams lidzeklis parazitisma problémas risinaSanai izplatitagju vidi (sk. (16) punkta
b) apak$punktu) vai zimola téla izveidei vai uzturé$anai (sk. (16) punkta h) apak$punktu), svarigs ir produkta
raksturs. Principa selektivas izplatiSanas izmantojumu 3ada veida efektivitates pieauguma panaksanai ir vieglak
attaisnot attieciba uz jauniem produktiem, sarezgitiem produktiem vai produktiem, par kuru ipasibam ir griiti
spriest pirms to patéréSanas (ta dévetie “pieredzes produkti”) vai pat péc to patéréSanas (ta dévétie “parliecibas
produkti”). Selektivas izplati§anas apvienojums ar atra§anas vietas klauzulu, kuras meérkis ir pilnvaroto
izplatitaju aizsargat pret iespéju, ka citi pilnvarotie izplatitaji atver veikalus ta tuvuma, var atbilst Liguma
101. panta 3. punkta nosacijumiem, ja Sis apvienojums ir obligati vajadzigs, lai aizsargatu apjomigas un
konkrétajam komercattiecibam nepiecieSamas investicijas, kuras veic pilnvarotais izplatitajs (sk. (16) punkta
¢) apak$punktu). Lai nodrosinatu to, ka tiek izmantots konkurencei vismazak kaitéjosais ierobeZojums, ir
janovertg, vai tadu pasu efektivitates pieaugumu ar lidzigam izmaksam var panakt, pieméram, izvirzot prasibas
tikai attieciba uz pakalpojumu sniegsanu.

(163) Turpmak ir sniegts kvantitativi selektivas izplatianas piemérs.

lglietojuma patérina precu tirgti zimola A raZotajs, kur§ ir tirgus lideris ar 35 % tirgus dalu, pardod savu
produktu patérétajiem, izmantojot selektivas izplatiSanas sistému. Ir vairaki kritériji ieklauSanai sistema: veikala
jastrada apmacitiem darbiniekiem un janodrosina pirmspardosanas pakalpojumi, veikala ir jabat ipasai zonai,
kas paredzéta attieciga produkta un lidzigu augsto tehnologiju produktu tirdzniecibai, veikalam ir japardod
plass piegadataja produkta modelu klasts un tie ir jaizstada pievilciga veida. Turklat sistéma ietilpstoSo
mazumtirgotaju skaits tiek tiesa veida ierobezots, nosakot maksimalo mazumtirgotaju skaitu uz konkrétu
iedzivotaju skaitu katra apgabala vai pilséta. RaZotdjam A $aja tirgli ir sesi konkurenti. Lielakie konkurenti ir
zimolu B, C un D razotaji, kuru tirgus dalas ir attiecigi 25 %, 15 % un 10 %, savukart paréjiem razotajiem ir
mazakas tirgus dalas. A ir vienigais razotajs, kas izmanto selektivo izplatiSanu. Zimola A selektivie izplatitaji
vienmeér pardod vairaku konkuréjosu zimolu produktus. Tomér konkuréjoso zimolu produktus plasi pardod ari
veikalos, kas neietilpst raZotaja A selektivas izplatiSanas sistéma. Pastav dazadi izplatiSanas kanali: pieméram,
zimolus B un C pardod lielakaja dala razotaja A izveléto veikalu, tacu ari citos veikalos, kas nodro$ina augstas
kvalitates pakalpojumus, un lielveikalos. Zimolu D galvenokart pardod veikalos ar augstu apkalposanas limeni.
Tehnologijas $aja tirga attistas saméra strauji, un galvenie piegadataji, izmantojot reklamu, uztur prieksstatu, ka
to produkti ir Joti kvalitativi.

Saja tirghi selektivas izplatisanas aptvérums ir 35 %. RaZotdja A selektivas izplatiSanas sistéma nerada tiesu
ietekmi uz zimolu savstarp&o konkurenci. Zimola A iek$gja konkurence, iesp&jams, ir samazindjusies, tacu
paterétaji var izvéleties mazumtirgotajus, kas piedava zema limena apkalpoanu un zemas cenas zimoliem B un
C, kuriem ir lidzigs kvalitates tels ka zimolam A. Turklat citu zimolu raZotajiem nav blokéta piekluve augsta
apkalposanas limena mazumtirgotajiem, jo izraudzito izplatitaju iespéjas pardot konkurgjosu zimolu
produktus nav ierobezotas un zimola A izplatitaju skaita ierobeZojums neliedz citiem augsta apkalposanas
limena mazumtirgotajiem izplatit konkur&joso zimolu produktus. Saja gadfjuma, nemot véra pakalpojumu
sniegSanas prasibas un efektivitates pieaugumu, ko tas nodrosinatu, ka ari ierobeZoto ietekmi uz zimola iek$€jo
konkurenci, Liguma 101. panta 3. punkta nosacijumi, visticamak, ir izpilditi.
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(164) Turpmak ir sniegts selektivas izplati§anas piemeérs ar kumulativu ietekmi.

Konkrétas sporta preces tirgdl ir septini raZotaji, kuru tirgus dalas ir attiecigi 25 %, 20 %, 15 %, 15 %, 10 %,
8 % un 7 %. Pieci lielakie raZotaji izplata savus produktus, izmantojot selektivo izplatiSanu, savukart divi
mazakie raZotdji izmanto at3kiriga veida izplatiSanas sistémas, ka rezultata selektivas izplatiSanas
aptvérums ir 85 %. Kritériji dalibai selektivas izplatiSanas sistema visiem raZotajiem ir péc bitibas vienadi:
izplatitajiem ir izvirzita prasiba, ka tiem jabiit vienam vai vairakiem fiziskajiem veikaliem, $ajos veikalos ir
jastrada apmacitam personalam un janodro$ina pirmspardo$anas pakalpojumi, veikala jabut ipasai zonai,
kas paredzéta attieciga produkta pardosanai, un ir noteikta $is zonas minimala platiba. Turklat veikalam ir
japardod plass attieciga zimola produktu sortiments un produkts jaizstada pievilciga veida, veikalam
jaatrodas tirdzniecibas iela un $ada veida produktam ir javeido vismaz 30 % no veikala kopéja
apgrozijuma. Visi pieci minétie razotaji parsvara ir pilnvarojusi vienu un to pasu izplatitaju. Divi raZotaji,
kuri neizmanto selektivo izplatiSanu, parasti pardod savus produktus ar tadu mazak specializétu
mazumtirgotaju starpniecibu, kas nodrosina zemaku apkalpo$anas limeni. Pieprasijums un piedavajums
tirgd ir stabils, un pastav izteikta produktu diferenciacija, kura nozime ir zimola t€lam. Visiem pieciem
tirgus lideriem ir spécigs zimola téls, kas izveidots ar reklamas un sponsorésanas palidzibu, savukart abi
mazakie razotaji ir izvélgjusies létaku produktu stratégiju bez izteikta zimola téla.

Saja tirgii zemo cenu tirgotaji un tiri tiessaistes izplatitaji nevar izplatit vadoso piecu zimolu produktus. Tas
tapéc, ka vairakums zemo cenu tirgotaju nespgj izpildit prasibu, ka $§a produkta noietam javeido vismaz
30 % no tirgotaja apgrozijuma, nedz ari kritérijus attieciba uz produktu izstadiSanu un pirmspardosanas
pakalpojumiem. Turklat prasiba, ka jabiit vienam vai vairakiem fiziskajiem veikaliem, izslédz tiri tie$saisté
darbojosos izplatitajus. Lidz ar to patérétajiem neatliek nekas cits, ka piecu vado$o zimolu produktus pirkt
augsta apkalpoSanas limepa un augstu cenu veikalos. Tas rada zimolu savstarp&jas konkurences
mazinasanos piecu vadoso zimolu starpa. Tas, ka divu mazako zimolu produktus iesp&ams iegadaties
zema apkalpoSanas limena un zemu cenu veikalos, nekompensé konkurences mazinasanos, jo piecu
vado$o zimolu téls ir daudz labaks. Zimolu savstarpéjo konkurenci ierobezo ari vairaku zimolu
tirdzniecibas pieeja. Kaut ari zinama méra pastav zimola ieksgja konkurence un izplatitaju skaits netiek
tiesi ierobeZots, kritériji klasanai par izplatitaju ir visai stingri, lidz ar to katra teritorija ir tikai nedaudz
piecu vadoso zimolu izplatitaju.

Efektivitates pieaugums, ko rada $adas kvantitativi selektivas izplatianas sistémas, ir mazs: produkts nav
ipasi sarezgits un neattaisno prasibu péc augsta apkalpoSanas limena. Ja vien raZotaji nevarés pieradit, ka
to selektivas izplatiSanas sistéma rada neparprotamu efektivitates picaugumu, domajams, ka grupu
atbrivojums biis jaatsauc tadas kumulativas konkurenci ierobezojosas ietekmes deél, ka rezultata samazinas
patérétaju izvéles iespéjas un palielinas cenas.

4.6.3. Fransizes
(165) Fransizes noligumi ietver [T licences, kas attiecas jo pasi uz pre¢u zimém un zinatibu par pre€u izmantosanu

un izplatiSanu vai pakalpojumu sniegSanu. Papildus IIT licencei fransizes devéjs franSizes néméjam visa
noliguma darbibas laika parasti sniedz komercialu vai tehnisku palidzibu. Licence un palidziba ir fransizei
nodotas darjjumdarbibas metodes neatnemamas sastavdalas. Fransizes némgjs fransizes devéjam par konkrétas
darjjumdarbibas metodes izmanto$anu parasti maksa fransizes maksu. Fransize dod fransizes devéjam iespéju
ar ierobezotam investicijam izveidot vienveidigu tiklu savu produktu izplati$anai. Papildus darfjumdarbibas
metodes nodrosinasanai fransizes noligumi parasti paredz dazadus vertikalos ierobezojumus attieciba uz
izplatamajiem produktiem, pieméram, selektivo izplatiSanu un/vai nekonkurésanas saistibas.
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(166) Fransizei (izpemot riipnieciskas fransizes noligumus) piemit vairakas specifiskas iezimes, pieméram, vienota
komercnosaukuma izmantosana, vienota darjjumdarbibas metode (ieskaitot IIT licencé$anu) un autoratlidzibas
maksasana par pieskirtajam prieksrocibam. Nemot véra §is iezimes, uzskatams, ka noteikumiem, kas obligati
nepiecie$ami $adu izplatiSanas sistému darbibai, Liguma 101. panta 1. punkts nav piemérojams. Pie tiem
pieder, pieméram, ierobezojumi, kas liedz fransizes néméjam izmantot fransizes devéja sniegto zinatibu un
palidzibu par labu fransizes devéja konkurentiem (*) un nekonkurésanas saistibas attieciba uz fransizes néméja
iegadatajam precém un pakalpojumiem, kuri ir nepiecie$ami fransizes tikla kopéjas identitates un reputacijas
uzturéSanai. PedEja minétaja gadijuma So nekonkuréanas saistibu ilgums nav svarigs, ja vien tas neparsniedz
fransizes noliguma darbibas ilgumu.

(167) Fransizes noligumiem var piemérot Regulas (ES) 2022/720 2. panta 1. punkta paredzéto atbrivojumu, ja ne
piegadataja, ne pircéja tirgus dala neparsniedz 30 %. Konkréti noradijumi par tirgus dalu aprékinasanu fransizes
konteksta ir sniegti (174) punkta. Fransizes noliguma ietverto IIT licencé$ana ir aplitkota (71)-(87) punkta.
Fransizes noligumos ietvertie vertikalie ierobeZojumi tiks novertéti atbilstosi principiem, kas piemérojami tai
izplatiSanas sistémai, kura visvairak atbilst konkrétajam fransizes noligumam. Pieméram, ja ar fransizes
noligumu tiek radits slégts tikls, kura fransizes néméjiem ir aizliegts pardot produktus tiem, kas nav fransizes
néméji, noligums ir janovérté saskana ar selektivajai izplatiSanai piemérojamajiem principiem. Savukart
franizes noligums, kas nerada slégtu tiklu, bet pieskir teritorialo ekskluzivitati un aizsardzibu pret citu
fransizes néméju veiktu aktivo pardoSanu, ir janovérté saskana ar ekskluzivajai izplatiSanai piemérojamajiem
principiem.

(168) Noligumi, uz kuriem neattiecas Regula (ES) 2022/720, ir janovérté individuali saskana ar Liguma 101. pantu.
Novértgjuma ir janem veéra, ka, jo nozimigaka ir zinatibas nodosana, jo lielaka iespéja, ka attiecigie vertikalie
ierobezojumi rada efektivitates pieaugumu un/vai ir obligati vajadzigi zinatibas aizsardzibai, un lidz ar to atbilst
Liguma 101. panta 3. punkta nosacjjumiem.

(169) Turpmak ir sniegts fransizes piemers.

Razotdjs ir izstradajis jaunu saldumu pardosanas veidu ta dévétajos “fun shops”, kur saldumus péc klienta
pieprasijuma var iekrasot. Saldumu raZotdjs ir izstradajis arl saldumu iekrasoSanas iekartu un razo
krasvielas. Krasvielas kvalitatei un svaigumam ir loti liela nozime kvalitativu saldumu raZosana. RaZotajs ir
guvis panakumus saldumu izplatisana, izmantojot vairakas pasam piederosas mazumtirdzniecibas vietas ar
vienadu komercnosaukumu un vienotu télu (pieméram, vienots veikalu iekartojuma stils un kopgja
reklama). Lai palielinatu noietu, saldumu raZotajs ir sacis ieviest fransizes sistému. Lai nodrosinatu
konstantu produkta kvalitati un vienotu veikalu télu, fransizes néméjiem ir no razotaja jaiepérk saldumi,
krasviela un iekrasoSanas iekarta, jaizmanto tas pats komercnosaukums, jamaksa fransizes maksa,
finansiali japiedalas kopgja reklama un janodro$ina fransizes devéja sagatavotas rokasgramatas
konfidencialitate. Turklat fransizes némeéjiem ir atlauts nodarboties ar pardosanu tikai telpas, par kuram tie
ir vienojusies ar fransizes devéju, un pardot saldumus vienigi galalietotajiem vai citiem fransizes néméjiem.
Savos veikalos tiem nav atlauts pardot citus saldumus. Teritorija, uz kuru attiecas noligums, fransizes devéjs
nedrikst pilnvarot citu fransizes néméju vai atvért mazumtirdzniecibas vietu. FranSizes dev€jam ir arl
pienakums atjauninat un pilnveidot savus produktus, darfjumdarbibas perspektivas un darbibas
rokasgramatu un padarit $os uzlabojumus pieejamus visiem fransizes néméjiem. Fransizes noligumus
sledz uz 10 gadiem.

Saldumu mazumtirgotaji iegadajas saldumus attiecigas valsts tirgti vai nu no attiecigas valsts razotajiem, kas
nem véra valsts iedzivotaju gaumi, vai no vairumtirgotajiem, kas importé saldumus no arvalstu razotajiem
un papildus pardod vietgjo razotdju saldumus. Saja tirgfi fransizes devéja produkti konkuré ar vairakiem
attiecigas valsts un starptautiskiem saldumu zimoliem, tai skaita zimoliem, kuru saldumus razo lieli,
diversificéti partikas razotaji. Fransizes devéja tirgus dala partikas iekrasoSanas iekartu tirgni ir mazaka par
10 %. Fransizes devgja tirgus dala mazumtirgotajiem pardoto saldumu tirgd ir 30 %. Saldumu pardevéju ir
daudz: tabakas izstradajumu tirgotaji, vispariga profila partikas mazumtirgotaji, kafetérijas un specializéti
saldumu veikali.

() Sk. 1986. gada 28. janvara spriedumu lieta C-161/84, Pronuptia de Paris GmbH/Pronuptia de Paris Irmgard Schillgallis, EU:C:1986:41,
16. punkts.
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Lielako dalu saistibu, kas ietvertas attiecigajos franizes noligumos, var uzskatit par nepiecieSamam, lai
aizsargatu IIT vai uzturétu fransizes tikla kopéjo identitati un reputaciju, tadgjadi tas neietilpst Liguma
101. panta 1. punkta darbibas joma. PardoSanas ierobezojumi (t. i, liguma teritorijas iedalifana un
selektiva izplatisana) nodrosina fransizes némeéjiem pamudinajumu investét lidzeklus fransizes koncepcija
un iekrasoSanas iekarta un palidzét uzturét kopgjo identitati, lidz ar to tie atsver zimola iek$éjas
konkurences zudumu. Nekonkuréanas saistibas, kas visa noliguma darbibas laika liedz Sajos veikalos
pardot citu zimolu saldumus, fransizes devéjam dod iesp€ju saglabat tirdzniecibas vietu vienveidigumu un
nelauj konkurentiem izmantot ta komercnosaukumu. Nemot véra to, ka citiem saldumu raZotajiem ir
pieejams daudz citu tirdzniecibas vietu, piekluve tirgum netiek batiski blokéta. Tatad, ciktal fransizes
noligumi ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, tie, visticamak, atbilst 101. panta 3. punkta
nosacijumiem.

5. TIRGUS DEFINICIJA UN TIRGUS DALAS APREKINASANA

5.1. Pazinojums par tirgus definiciju
(170) Pazinojuma par tirgus definiciju ir sniegti noradjjumi par noteikumiem, kritérijiem un pieradijumiem, ko

Komisija izmanto, apsverot tirgus definicijas problémas. Tapéc, lai vertikalajiem noligumiem piemérotu Liguma
101. pantu, konkrétais tirgus bitu jadefing, balstoties uz minétajiem noradijumiem un jebkadiem turpmakiem
noradijumiem par konkréta tirgus definéSanu Savienibas konkurences tiesibu noliikos, tai skaita uz jebkadiem
noradijumiem, kas varétu aizstat Pazinojumu par tirgus definiciju. Sajas pamatnostadnés apliikoti vienigi
konkréti jautajumi, kas rodas saistiba ar Regulas (ES) 2022720 pieméroSanu un kas nav aplikoti Pazinojuma
par tirgus definiciju.

5.2. Tirgus dalu aprékinasana saskana ar Regulu (ES) 2022/720

(171) Saskana ar Regulas (ES) 2022/720 3. pantu gan piegadataja, gan pircéja tirgus dala ir noteicosa, lai noteiktu, vai
piemérojams grupu atbrivojums. Lai Regula (ES) 2022/720 bitu piemérojama, ne piegadataja tirgus dala tirgd,
kura tas pardod liguma preces vai pakalpojumus pircéjam, ne pircgja tirgus dala tirgd, kura tas pérk liguma
preces vai pakalpojumus, nedrikst parsniegt 30 %. MVU noligumu gadijuma tirgus dalas parasti nav jaaprékina
(sk. (28) punktu).

(172) Izplati§anas limeni vertikalie ierobeZojumi parasti attiecas ne tikai uz precu vai pakalpojumu pardosanu
piegadataja un pircéja starpa, bet ari uz to talakpardosanu. Ta ka atskirigi izplatiSanas veidi parsvara konkuré
sava starpd, tirgu parasti nedefiné péc taja izmantota izplatianas veida (ekskluziva, selektiva vai
bezierobeZojumu izplatiSana). Nozarés, kuras piegadataji parasti pardod noteiktu precu vai pakalpojumu
portfeli, tirgus definiciju var noteikt viss portfelis, ja pircji par aizstajeju uzskata portfelus, nevis atseviskas taja
ieklautas preces vai pakalpojumus.

(173) Ja vertikalais noligums ir noslégts tris pusu starpa, no kuram katra darbojas cita tirdzniecibas limen, Regula (ES)
2022/720 ir piemérojama tad, ja nevienas puses tirgus dala neparsniedz 30 %. Ka noteikts regulas
3. panta 2. punktd, ja uznémums (pirmais uznémums) saskana ar daudzpuséju noligumu pérk liguma preces
vai pakalpojumus no uzpémuma, kas ir viena no minéta noliguma pusém, un pardod liguma preces vai
pakalpojumus citam uzpnémumam, kas ari ir noliguma puse, regula ir piemérojama vienigi tad, ja pirma
uznémuma tirgus dala neparsniedz 30 % robezlielumu ne ki pircgjam, ne ka piegadatajam. Pieméram, ja
noligums starp razotaju, vairumtirgotdju (vai mazumtirgotagju apvienibu) un mazumtirgotdju paredz
nekonkuré$anas saistibas, lai bitu iesp&jams piemeérot regulas 2. panta 1. punkta paredzéto atbrivojumu, ne
razotaja, ne vairumtirgotaja (vai mazumtirgotaju apvienibas) tirgus dala attiecigajos piegades tirgos nedrikst
parsniegt 30 % un ne vairumtirgotaja (vai mazumtirgotaju apvienibas), ne mazumtirgotdja tirgus dala
attiecigajos iepirkumu tirgos nedrikst parsniegt 30 %.
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(174) Ja papildus precu piegadei vai pakalpojumu sniegSanai vertikalais noligums ari satur IIT nosacfjumus (pieméram,
attieciba uz piegadataja pre¢u zimes izmantoSanu), kas palidz pircéjam piedavat tirgti liguma preces vai
pakalpojumus, piegadataja dala tirgd, kur tas pardod liguma preces vai pakalpojumus, ir svariga Regulas (ES)
2022/720 piemérosanai. Ja fransizes devéjs nepiegada preces vai nesniedz pakalpojumus talakai pardosanai, bet
nodrodina pakalpojumu un precu kopumu kombinacija ar IIT nosacfjumiem, kas kopa veido fransizé ieklauto
darjjumdarbibas metodi, fransizes devéjam ir janem veéra sava tirgus dala ka tadas darfjumdarbibas metodes
nodroginatdjam, kas paredzéta konkrétu prec¢u pardosanai vai pakalpojumu sniegsanai galalietotajiem. Saja
noluka fransizes devéjam ir jaaprékina sava tirgus dala tirgd, kura tiek izmantota minéta darjjumdarbibas
metode, proti, tirg, kura fransizes némeéji izmanto $o darjjumdarbibas metodi, lai piegadatu preces vai sniegtu
pakalpojumus galalietotajiem. Tapéc fransizes devéjam janosaka sava tirgus dala, pamatojoties uz to precu vai
pakalpojumu vértibu, ko ta fransizes néméji piegada vai attiecigi sniedz minétaja tirgii. Saja tirgii fransizes
devéja konkurenti var bat ari citu fransizes darjjumdarbibas metozu nodrosinataji, bet tie var bat ari savstarpéji
aizstdjamu precu piegadatdji vai savstarpgji aizstajamu pakalpojumu sniedzgji, kas neizmanto fransizi.
Pieméram, neskarot §a tirgus definiciju, ja tiktu aplikots atras €dinasanas pakalpojumu tirgus, fransizes
devéjam, kas darbojas 3ada tirgti, sava tirgus dala $aja tirgti batu jaaprekina, pamatojoties uz fransizes néméju
attiecigajiem pardosanas raditajiem minétaja tirgd.

5.3. Tirgus dalu aprékinasana saskana ar Regulu (ES) 2022/720

(175) Ka noradits Regulas (ES) 2022/720 8. panta a) punkta, piegadataja un pircéja tirgus dalas bitu principa
jaaprékina uz vertibas datu pamata, nemot véra visus ienémumu avotus no precu vai pakalpojumu pardosanas.
Ja dati par vértibu nav pieejami, var izdarit pamatotas apléses, kas balstas uz citu uzticamu tirgus informaciju,
pieméram, apjoma raditajiem.

(176) RazoSana pasu vajadzibam, t. i, starppatérina pre¢u vai pakalpojumu razoSana, piegade vai sniegSana
piegadataja iek$€jam patérinam, var biit bitiska konkurences analizei konkrétaja lieta, bet to nenem véra tirgus
definicijas vajadzibam un tirgus dalas aprékinasanai atbilstosi Regulai (ES) 2022/720. Savukart saskana ar
regulas 8. panta c) punktu dualas izplatiSanas gadijuma tirgus definicija un tirgus dalas aprékina bitu jaieklauj
piegadataja pasa precu pardoSana, ko tas veic, izmantojot savus vertikali integrétos izplatitajus un
parstavjus (7). Integrétie izplatitaji ir saistitie uznémumi regulas 1. panta 2. punkta nozimé.

6. REGULAS (ES) 2022720 PIEMEROSANA
6.1. Stingrie ierobeZojumi saskana ar Regulu (ES) 2022/720

(177) Regulas (ES) 2022720 4. panta ir uzskaititi stingrie ierobeZojumi. Tie ir batiski konkurences ierobezojumi, kas
lielakoties biitu jaaizliedz to nodarita kaitgjuma patérétajiem dél. Ja vertikalaja noliguma ir viens vai vairaki
stingrie ierobeZojumi, viss noligums ir arpus Regulas (ES) 2022/720 pieméro$anas jomas.

(178) Regulas (ES) 2022720 4. panta noteikumi par stingrajiem ierobezojumiem ir piemérojami vertikalajiem
noligumiem, kas attiecas uz tirdzniecibu Savieniba. Attiecigi, ciktal vertikalais noligums attiecas uz eksportu
arpus Savienibas vai importu/atpakalieveSanu no arpussavienibas teritorijam, nevar uzskatit, ka $ada noliguma
merkis ir ievérojami ierobeZot konkurenci Savieniba vai ka tas spéj ietekmet tirdzniecibu starp dalibvalstim (*%).

(") Saja noliika nenem véra konkurgjoso piegadataju precu vai pakalpojumu pardosanu, ko veic integrétais izplatitajs.
(**) Sk. spriedumu lieta C-306/96 Javico[Yves Saint Laurent Parfums, 20. punkts.
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(179) Stingrie ierobeZojumi Regulas (ES) 2022/720 4. panta nozimé galvenokart ir konkurences ierobeZojumi mérka
de] 101. panta 1. punkta nozime (*). Konkurences ierobezojumi meérka dé| ir koordinacijas veids starp
uzpémumiem, ko var uzskatit par tadu, kur§ jau péc sava rakstura ir normalai konkurences funkcionésanai
kaitéjoss (**). Eiropas Savienibas Tiesa ir 1émusi, ka noteiktiem uzpémumu koordinacijas veidi ietver
pietiekamu kaitéuma konkurencei pakapi, lai nebiitu nepiecieams novértét to ietekmi (**'). Lai konstatétu, ka
pastav ierobezojums mérka dél, attiecigais vertikalais noligums ir janovérté individuali. Savukart stingrie
ierobezojumi ir Regula (ES) 2022720 noteiktu ierobeZojumu kategorija, kuru gadijuma tiek pienemts, ka tie
kopuma izraisa neto kait§jumu konkurencei. Tapéc vertikalajiem noligumiem, kuros ir $adi stingrie
ierobeZojumi, nevar piemerot Regulas (ES) 2022/720 2. panta 1. punkta noradito atbrivojumu.

(180) Tomér stingrie ierobeZojumi ne vienmér ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma. Ja kads Regulas
(ES) 2022/720 4. panta uzskaititais stingrais ierobeZojums ir objektivi nepiecieSams konkréta vertikala
noliguma Istenosanai, pieméram, lai nodro$inatu, ka tiek ievérots publisks aizliegums noteiktiem klientiem
pardot bistamas vielas drosibas vai veselibas aizsardzibas iemeslu dél, $adam noligumam Liguma
101. panta 1. punkts iznémuma karta nav piemérojams. No iepriek§ noradita izriet, ka vertikala noliguma
novértéSanas laika Komisija pieméros $adus principus:

a) ja vertikalaja noliguma ir ietverts kads stingrais ierobeZojums Regulas (ES) 2022/720 4. panta nozimé, Sis
noligums, visticamak, ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas jom3;

b) noligums, kas ietver kadu stingro ierobezojumu Regulas (ES) 2022/720 4. panta nozimé, visticamak,
neatbilst Liguma 101. panta 3. punkta nosacijumiem.

(181) Uzpémums atseviska lieta var pieradit konkurenci veicino$u ietekmi saskapa ar Liguma
101. panta 3. punktu (**). Talab uzpémumam japamato, ka stingra ierobezojuma ieklausana noliguma,
visticamak, radis efektivitates pieaugumu un ka $is efektivitates pieaugums ir ticams, ka ari japierada, ka ir
izpilditi visi Liguma 101. panta 3. punkta nosacijumi. Sada gadijuma Komisija pirms galiga novértéjuma par to,
vai ir izpilditi Liguma 101. panta 3. punkta nosacjjumi, novértés to iesp&jamo negativo ietekmi uz konkurenci,
kuru raditu stingra ierobeZojuma ieklausana noliguma.

(182) (183) un (184) punkta sniegtie pieméri ir paredzéti, lai paraditu, ka Komisija pieméros iepriek§ minétos
principus.
(183) Turpmak ir sniegts piemérs par pilnvaroto izplatitaju savstarpgjam piegadém.

Selektivas izplatiSanas sistéma parasti ir jabht atlautam savstarpéjam piegadém starp pilnvarotajiem
izplatitajiem (sk. (237) punktu). Tomér noteiktos apstaklos aktivas pardosanas ierobeZzojumi var atbilst
Liguma 101. panta 3. punkta nosacijumiem. Tas, pieméram, var ta bt gadijumos, kad dazadas teritorijas
esosiem pilnvarotajiem vairumtirgotajiem ir jainvesté tirdzniecibas veicinasanas pasakumos teritorija, kura
tie izplata liguma preces vai pakalpojumus, lai atbalstitu pilnvaroto mazumtirgotaju pardosanas darbibas,
un praktiski nav iespéjams noradit nepiecieSamos tirdzniecibas veicinasanas pasakumus ki noliguma
ligumiskas saistibas.

(") Sk. Komisijas dienestu 2014. gada 25. jinija darba dokumentu “Guidance on restrictions of competition “by object” for the purpose of defining
which agreements may benefit from the De Minimis Notice” (SWD(2014) 198 final), 4. lpp.

(") Sk.2016. gada 20. janvara spriedumu lieta C-373/14 P, Toshiba Corporation/Komisija, EU:C:2016:26, 26. punkts.
(") Sk. 2020. gada 2. aprila spriedumu lieta C-228/18, Budapest Bank u. c., EU:C:2020:265, 35.-37. punkts un taja minéta judikatiira.

(1) Jo Tpasi skatit So pamatnostadnu (16) punkta a)-i) apakspunktu, kur ir aprakstiti efektivitates pieauguma veidi, ko parasti var saistit ar
vertikalajiem ierobeZojumiem, un $o pamatnostadnu 6.1.1. iedalu par TCU. Visparigus noradijumus par efektivitates pieauguma
novertésanu skatit ari Pamatnostadnes par 101. panta 3. punktu.
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(184) Turpmak ir sniegts faktiskas izméginasanas piemérs.

Ja tiek veikta jauna produkta faktiska izméginasana ierobezota teritorija vai ierobezota klientu grupa vai
jauna produkta ievieSana vairakos posmos, izplatitdjiem, kas izraudziti jauna produkta pardosanai
izmégindjuma tirgll vai pakapeniskds ievieSanas pirma(-o) posma(-u) IistenoSanai, var noteikt
ierobezojumus attieciba uz aktivo pardo$anu arpus izméginajuma tirgus vai tirgum(-iem) vai klientu
grupam, kur produkts vél netiek piedavats. Sadi ierobezojumi var neietilpt Liguma 101. punkta 1. panta
darbibas joma uz laiku, kas nepiecieSams, lai veiktu izméginasanu vai produkta ievieSanu.

6.1.1. TalakpardoSanas cenu uzturesana

(185) Stingrie ierobezojumi, kas noteikti Regulas (ES) 2022/720 4. panta a) punkta, attiecas uz talakpardoganas cenu
uzturé§anu (“TCU”), proti, noligumiem, kuru mérkis tiesi vai netiesi ir ierobeZot pircéja spéjas noteikt savu
pardosanas cenu, tai skaita noligumiem, ar kuriem nosaka fiksétu vai maksimalo pardo$anas cenu, kas jaievéro
pircjam ('*%). Prasiba pirc€jam noteikt savu pardosanas cenu noteikta cenu diapazona ir TCU regulas 4. panta
a) punkta nozimé.

(186) TCU var piemeérot tiesi. Ta tas ir tadu ligumisko nosacijumu vai saskanotu darbibu gadjjuma, kas tiesi nosaka
cenu, kura pircéjam japrasa saviem klientiem (**%), vai kas lauj piegadatajam noteikt talakpardoSanas cenu, vai
kas liedz pircéjam pardot par cenu, kura ir zemaka par noteiktu cenu limeni. lerobeZojums ir acimredzams ari
tad, ja pé&c piegadataja pieprasijuma paaugstinat cenu pircgjs izpilda o pieprasjjumu.

(187) TCU var piemérot ari ar netieSiem lidzekliem, tai skaita ar pamudinajumiem ievérot minimalo cenu vai atturéties
no minimalas cenas neievérosanas. Sadi netiesi lidzekli ir, pieméram (uzskaitfjums nav izsmeloss):

a) talakpardo$anas uzcenojuma noteik3ana;
b) maksimalas atlaides limena, kuru izplatitajs drikst pieskirt attieciba pret noteiktu cenu limeni, noteiksana;

¢) piegadataja atlaizu pieskirsana vai tirdzniecibas veicinasanas izmaksu atlidzinasana, ja tiek ievérots noteikts
cenu limenis;

d) minimalo reklaméto cenu (“MRC”) piemérosana, ar ko izplatitajam aizliedz reklamét cenas, kuras ir zemakas
par piegadataja noteiktu cenu limeni;

e) noteiktas talakpardoSanas cenas piesaistiSana konkurentu talakpardosanas cenam;

f) draudi, iebiedésana, bridinajumi, sodi, piegazu kavésana vai apturéSana vai liguma izbeigSana saistiba ar
noteikta cenu limena ievérosanu.

(188) Saskana ar Regulas (ES) 2022/720 4. panta a) punktu piegadataja noteikta maksimala talakpardosanas cena vai
ieteikta talakpardosanas cena nav stingrais ierobezojums. Savukart tad, ja piegadatajs $adu maksimalo cenu vai
ieteikto talakpardosanas cenu apvieno ar pamudinajumiem ievérot konkrétu cenu limeni vai ar nosacijumiem,
kas attur no pardosanas cenas pazeminasanas, i riciba var biit TCU. Tas, pieméram, ta biitu gadjjumos, kad
piegadatajs atmaksa pircéjam radusas tirdzniecibas veicina$anas izmaksas, ja pircéjs ievéro maksimalo
talakpardoSanas cenu vai ieteicamo taldkpardosanas cenu. Pamudindjuma saglabat pardosanas cenu piemeérs
batu tads, kad piegadatajs draud partraukt turpmakas piegades, reagéjot uz to, ka pircéjs nav ievérojis
maksimalo vai ieteicamo talakpardosanas cenu.

(") Turklat janorada, ka TCU var tikt apvienota ar citiem ierobeZojumiem, tai skaita horizontalu aizliegtu vieno$anos “rumbas un spieku”
forma. Sadas vienoSanas ir apliikotas Horizontalo noligumu pamatnostadnu 55. punkta.
("% Sk., pieméram, Komisijas lemumu lieta AT.40428, Guess, 84., 86. un 137. apsvérums.
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(189) Lai gan principa MRC lauj izplatitajam brivi pardot par cenu, kas ir zemaka par reklaméto cenu, $ie pasakumi

attur izplatitaju no zemakas pardoSanas cenas noteik$anas, ierobezojot izplatitdja iespéju informeét iespéjamos
klientus par pieejamajam atlaidém. Tadgjadi tiek novérsts biitisks mazumtirgotaju cenu konkurences parametrs.
Tapéc Regulas (ES) 2022/720 4. panta a) punkta piemérosanas nolaka MRC tiks uzskatita par netiesu TCU
piemérosanas lidzekli.

(190) TieSus vai netie$us TCU piemérosanas lidzeklus var padarit efektivakus, apvienojot tos ar pasakumiem, kuru

mérkis ir identificét izplatitajus, kas ir samazinjusi cenas, pieméram, ievieSot cenu uzraudzibas sistému vai
uzliekot mazumtirgotajiem pienakumu zinot par citiem tikla izplatitajiem, kas neievéro standarta cenu limeni.

(191) E-komercija arvien biezak izmanto cenu uzraudzibu — gan piegadataji, gan mazumtirgotaji bieZi izmanto cenu

uzraudzibas programmatiiru ('”’). ST programmatiira palielina cenu parredzamibu tirgli un lauj raZotajiem
efektivi sekot lidzi talakpardosanas cenam sava izplatiSanas tikla ('%). Ta ari Jauj mazumtirgotajiem izsekot savu
konkurentu cenas. Tomér cenu uzraudzi$ana un cenu zinoana pati par sevi nav TCU.

(192) Agenta noligumu gadijuma pardosanas cenu parasti nosaka principals, jo tas uznemas ar pardoSanu saistitos

komercialos un finansialos riskus. Tomeér, ja noligums neatbilst nosacijumiem, lai to klasificétu ka agenta
noligumu, kur$ neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma (jo Ipasi skatit So pamatnostadnu (30)—
(34) punktu), tieSas vai netieSas saistibas, kas nelauj agentam vai ierobezo agenta iesp&u dalities ar savu
atlidzibu ar klientu neatkarigi no ta, vai atlidziba ir fikséta vai mainiga, ir stingrie ierobeZojumi Regulas (ES)
2022/720 4. panta a) punkta nozime ('”). Tapéc agentam butu jalauj brivi samazinat klienta faktiski maksato
cenu, nemazinot principalam pienakosos pelnu (1%).

(193) Atbilstosi izpildes ligumam piegadatajs noslédz vertikalo vienoanos ar pircgju, lai istenotu (izpilditu) piegades

noligumu, kas iepriek$ noslégts starp piegadataju un noteiktu klientu. Ja piegadatajs izvélas uznémumu, kas
sniegs izpildes pakalpojumus, talakpardosanas cenas noteiksanas no piegadataja puses nav TCU. Sada gadijuma
izpildes liguma noteikta talakpardoSanas cena neierobezo konkurenci attieciba uz precu vai pakalpojumu
nodrosinaSanu klientam vai konkurenci izpildes pakalpojumu sniegSanai. Ta tas ir, pieméram, tad, ja klienti
iegadajas preces no uznémuma, kur§ darbojas tiessaistes platformu ekonomika un kuru ar vienotu zimolu vada
neatkarigu mazumtirgotaju grupa, un ja minétais uznémums nosaka precu pardosanas cenu, bet pasitijumus
parsita mazumtirgotajiem, kuri tos izpilda (**). Turpreti, ja klients izvélas uznémumu, kas sniegs izpildes
pakalpojumus, tad piegadataja piemérota talakpardosanas cena var ierobezot konkurenci izpildes pakalpojumu
sniegsana. Sada gadijuma talakpardosanas cenas noteiksana var biit uzskatama par TCU.

(194) Regulas (ES) 2022/720 4. panta a) punkts ir pilniba piemérojams tieSsaistes platformu ekonomika. Proti, ja

uznémums sniedz tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus regulas 1. panta 1. punkta e) apak$punkta nozimeé, tas
ir piegadatajs attieciba uz Siem pakalpojumiem, un tapéc regulas 4. panta a) punkts ir attiecinams uz
ierobezojumiem, ko §is uzpémums pieméro tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu pircéjiem saistiba ar tadu
precu un pakalpojumu pardosanu, kas tiek tirgoti ar o tie$saistes starpniecibas pakalpojumu palidzibu. Lai gan
tas nenovers, ka tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgjs pamudina sadu pakalpojumu lietotajus pardot

Sk. E-komercijas nozares apsekojuma nobeiguma zinojumu, 602. un 603. punkts.

Sk. Komisijas lemumu lieta AT.40182, Pioneer, 136. un 155. apsvérums; Komisijas lémumu lieta AT.40469, Denon & Marantz,
95. apsvérums; Komisijas lémumu lieta AT.40181, Philips, 64. apsvérums; Komisijas lémumu lieta AT.40465, Asus, 27. apsvérums.
lerobezojumi, kas attiecas uz tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedz&ju spéju regulas 1. panta 1. punkta e) apakspunkta nozimé
sadalit savu atlidzibu saistiba ar tiesaistes starpniecibas pakalpojumu sniegSanu, nav stingrie ierobezojumi regulas 4. panta a) punkta
nozimg, jo ar tiem netiek ierobeZota pircéja spéja noteikt savu pardosanas cenu. Sk. So pamatnostadnu (64)—~(67) punktu, jo Ipasi
(67) punkta a) apakSpunktu.

Sk., pieméram, Komisijas lémumu lieta IV/32.737, Eirpage, jo Ipai 6. apsvérums.

Sie noradijumi neskar tadu horizontalo noligumu novértésanu, kas noslégti starp mazumtirgotajiem, kuri izveidojusi un vada sadu
izpildes modeli, saskana ar Liguma 101. pantu un pemot véra Horizontalo noligumu pamatnostadnés sniegtos noradijumus.
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savas preces vai pakalpojumus par konkurétspéjigu cenu vai samazinat savu cenu, ja tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu sniedzgjs pieméro fiksétu vai minimalu pardoSanas cenu darfjumiem, kuros tas rikojas ka
starpnieks, tas uzskatams par stingro ierobezojumu Regulas (ES) 2022/720 4. panta a) punkta nozimé.

(195) Eiropas Savienibas Tiesa vairakas reizes ir 1émusi, ka TCU ir konkurences ierobezojums meérka dé] Liguma
101. panta 1. punkta nozimé (''°). Tomer, ka minéts (179)—(181) punkta, ierobeZojuma uzskatiSana par stingro
ierobezZojumu vai par ierobezojumu mérka dé| nenozimé, ka tas pats par sevi parkapj Liguma 101. pantu. Ja
uznémumi uzskata, ka TCU konkréta gadijuma uzlabo efektivitati, tie var atsaukties uz efektivitates argumentu
saskana ar Liguma 101. panta 3. punktu.

(196) TCU var ierobezot zimolu savstarpgjo konkurenci un/vai viena zimola iek3&jo konkurenci dazados veidos:

a) TCU var sekmét aizliegtu vienosanos starp piegadatajiem, palielinot cenu parskatamibu tirgli un tadgjadi
laujot vieglak atklat, vai piegadatajs atkapjas no aizliegtas vienosanas lidzsvara, samazinot savas cenas. Si
negativa ietekme ir iesp&jamaka tirgos, kur ir tendence uz aizliegtu vienosanos, pieméram, kur piegadataji
veido ciesu oligopolu un uz lielu dalu tirgus attiecas TCU vienosanas;

b) TCU var sekmét aizliegtu vienosanos starp pircéjiem izplatiSanas liment, jo ipasi, ja to virza pircgji. Spécigiem
vai labi organizétiem pircgjiem var izdoties piespiest vai parliecinat vienu vai vairakus savus piegadatajus
noteikt to talakpardosanas cenu virs konkurences limena, tadgjadi palidzot pircgjiem panakt vai uzturét
aizliegtas vienoSanas lidzsvara stavokli. TCU tiek izmantota ka saistibu instruments, lai mazumtirgotaji
nenovirzitos no aizliegtas vienosanas lidzsvara, pieskirot atlaides;

¢) dazos gadjjumos TCU var arl vajinat konkurenci starp razotajiem un/vai mazumtirgotajiem, jo Ipasi tad, ja
razotdji izmanto tos pasus izplatitajus, lai izplatitu savus produktus, un ja tie visi vai daudzi no tiem
pieméro TCU;

d) TCU var mazinat spiedienu uz piegadatdja uzcenojumu, jo Ipasi tad, ja razotajam ir “ieinteresétibas”
(commitment) probléma, proti, tas ir pamudinajums pazeminat cenu, kas tiek piemérota citiem izplatitajiem.
Sada situacija razotajs var izvéléties piekrist TCU, lai palidzétu apnemties nepazeminat cenu citiem
izplatitajiem un lai samazinatu spiedienu uz savu uzcenojumu;

e) novérsot cenu konkurenci starp izplatitagjiem, TCU var liegt vai kavét jaunu vai efektivaku izplatiSanas
modelu ienaksanu un izvér$anos, tadéjadi mazinot inovaciju izplatianas limen;;

f) TCU var istenot piegadatajs ar tirgus varu, lai blokétu mazakus konkurentus. Lielaks uzcenojums, ko TCU var
piedavat izplatitajiem, var tos pamudinat, konsultgjot klientus, drizak ieteikt piegadataja zimolu, nevis
konkurgjosus zimolus, pat ja $adi ieteikumi nav klientu interesés, vai ari tie var izlemt vispar nepardot
konkurentu zimolu produktus;

g) TCU tiesas sekas ir zimola iek$gjas konkurences likvidésana, liedzot visiem vai daziem izplatitajiem
pazeminat pardosanas cenu attiecigajam zimolam un tadgjadi izraisot $a zimola cenu pieaugumu.

(197) Tomér TCU var arT radit efektivitates pieaugumu, jo Ipasi tad, ja to inicigjis piegadatajs. Ja TCU gadjjuma
uzpémumi atsaucas uz efektivitates argumentu, tiem jaspgj S$is arguments pamatot ar konkrétiem
pieradjjumiem un japierada, ka atseviska gadijuma ir izpilditi visi 101. panta 3. punkta nosacfjumi ('!!).
Turpmak ir sniegti Cetri $ada efektivitates pieauguma pieméri.

a) Ja raZotajs ievie§ jaunu produktu, TCU var bt efektivs lidzeklis, ka rosinat izplatitajus labak nemt véra
razotdja ieinteresétibu popularizét So produktu. Liguma 101. panta 3. punktd ir ari prasits, ka nedrikst bat
redlu un mazak ierobezojosu alternativu lidzeklu, ka motivet izplatitajus sekmét produkta noietu. Lai
izpilditu $o prasibu, piegadataji var, pieméram, pieradit, ka praksé nav iespjams visiem pircgjiem ar ligumu

(" Sk. 1985. gada 3. julija spriedumu lieta C-243/83, Binon/AMP, EU:C:1985:284, 44. punkts; 1987. gada 1. oktobra spriedumu
lieta C-311/85, VVR/Sociale Dienst van de Plaatselijke en Gewestelijke Overheidsdiensten, EU:C:1987:418, 17. punkts; 1988. gada
19. aprila spriedumu lieta C-27/87, Erauw-Jacquery|La Hesbignonne, EU:C:1988:183, 15. punkts.

(" Saskana ar Regulas (EK) Nr. 1/2003 2. pantu uzpémumam, kas prasa Liguma 101. panta 3. punkta piemérosanu, ir pienakums
pieradit, ka ir izpilditi minétaja Liguma punkta noraditie nosacijumi.
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noteikt efektivas tirdzniecibas veicinasanas saistibas. Sados apstaklos fiksétu vai minimalo mazumtirdz-
niecibas cenu noteikSanu uz ierobeZotu laiku noliika atvieglot jauna produkta ievieSanu kopuma var
uzskatit par konkurenci veicinou.

b) Fiksetas talakpardoSanas cenas — nevis vienkar§i maksimalas talakpardosanas cenas — var bt
nepiecieSamas, lai organizétu koordinétu istermina zemu cenu kampanu (vairuma gadijuma 2 lidz 6 nedelas
ilgu), jo Tpasi izplatiSanas sistéma, kura piegadatajs izmanto vienotu izplatiSanas modeli, pieméram, fransizes
sistému. $ada gadijuma, nemot véra minétas kampanas islaicigo raksturu, fikséto mazumtirdzniecibas cenu
noteik§anu kopuma var uzskatit par konkurenci veicino$u.

¢) Minimalo talakpardoSanas cenu vai MRC var izmantot, lai nepielautu to, ka konkréts izplatitajs izmanto
piegadataja produktu ka produktu, ko pircéju pievilinadanai pardot 1&tak par tirgus cenu. Ja izplatitajs
produktu regulari pardod talak par cenu, kas ir zemaka par vairumtirdzniecibas cenu, tas var kaitét
produkta zimola t€lam un laika gaitd samazinat vispargjo pieprasjumu péc $§a produkta, ka arT mazinat
piegadataja pamudindjumus investét kvalitaté un zimola téla. Sada gadijuma merkétas minimalas
talakpardosanas cenas vai MRC noteik$anu minétajam izplatitajam, lai liegtu tam pardot par cenu, kas ir
zemaka par vairumtirdzniecibas cenu, kopuma var uzskatit par konkurenci veicino§u.

d) Dazos gadijumos papildu uzcenojums, ko nodrosina TCU, var dot mazumtirgotajiem iespé&ju sniegt papildu
pirmspardosanas pakalpojumus, jo Ipasi sarezgitu produktu gadijuma. Ja Sos pakalpojumus produkta izvélei
izmanto pietickami daudz klientu, tatu péc tam tie produktu nopérk par zemaku cenu no
mazumtirgotajiem, kuri $adus pakalpojumus nesniedz (un lidz ar to tiem nerodas attiecigas izmaksas),
augstas kvalitates pakalpojumu mazumtirgotaji var ierobezot pirmspardo$anas pakalpojumu sniegSanu vai
partraukt pirmspardoSanas pakalpojumus, kas veicina piegadataja produkta pieprasjumu. Piegadatajam ir
japierada, ka pastav parazitéSanas risks izplatiSanas liment, ka fiksétas vai minimalas talakpardoSanas cenas
nodrosina pietickamus pamudinajumus investicijam pirmspardoSanas pakalpojumos un nav redlu un
mazak ierobezojosu alternativu lidzeklu, ka novérst $adu parazitismu. Saja situacija iespéja, ka TCU tiek
atzita par konkurenci veicino$u, ir lielaka neka tad, ja konkurence starp piegadatajiem ir siva un
piegadatajam ir ierobeZota tirgus vara.

(198) leteicamo talakpardosanas cenu vai maksimalo talakpardosanu cenu izmanto$anai var piemérot Regulas (ES)
2022/720 2. panta 1. punkta paredzéto atbrivojumu, ja katras noliguma puses tirgus dala neparsniedz 30 %
robezlielumu un ja $ada situacija nav uzskatama par minimalas vai fiksétas pardosanas cenas piemérosanu citu
personu spiediena vai pamudinajumu rezultata, ka noteikts (187) un (188) punkta. (199)—(201) punkta ir
sniegti noradijumi ieteikto vai maksimalo talakpardoSanas cenu novertéSanai gadijumos, kad parsniegts tirgus
dalas robezlielums.

(199) lesp@jamais ieteikto un maksimalo cenu risks konkurencei ir tads, ka tas talakpardevéjiem bis atskaites punkts,
un tas varétu ievérot visi talakpardevéji vai lielaka dala no viniem. Turklat tas var vajinat konkurenci vai veicinat
aizliegtas vienosanas starp piegadatajiem.

(200) Novértgjot ieteikto vai maksimalo talakpardosanas cenu iespéjamo konkurenci ierobezojoSo ietekmi, svarigs
faktors ir piegadataja stavoklis tirgti. Jo spécigaks ir piegadataja stavoklis tirgd, jo lielaks ir risks, ka ieteikta vai
maksimala talakpardoSanas cena izraisis to, ka talakpardeveji minéto cenu limeni pieméros vairak vai mazak
vienveidigi, jo tiem var bt griiti mainit vinu ieskatd vélamo talakpardosanas cenu, ko rosindjis $ads svarigs
piegadatajs.

(201) Ja ieteicama vai maksimala talakpardo$anas cena rada jiitamu konkurenci ierobezojosu ietekmi, ir janovérté, vai
§Is cenas atbilst Liguma 101. panta 3. punkta paredzéta iznémuma nosacijumiem. Maksimalo talakpardosanas
cenu gadijjuma Tpasi svariga var bit dubulta uzcenojuma (''?) novér§ana. Maksimala talakpardosanas cena var
arl palidzét nodrosinat, ka piegadataja zimols aktivak konkuré ar citiem zimoliem, ko izplata tas pats izplatitajs,
tai skaita pagzimola produktiem.

(") Saja sakara sk. (13) un (16) punktu.
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6.1.2. Regulas (ES) 2022/720 4. panta b), ¢), d) un e) punkta noteiktie stingrie ierobeZojumi

6.1.2.1. Kvalificé$ana par stingrajiem ierobeZojumiem saskana ar Regulas (ES) 2022/720 4. panta
b), ¢), d) un e) punktu

(202) Regulas (ES) 2022/720 4. panta b), ¢) un d) punkta ir ietverts tadu stingro ierobezojumu un iznémumu saraksts,
kas piemérojami dazadiem izplatiSanas sistémas veidiem, proti, ekskluzivai izplati§anai, selektivai izplatiSanai un
bezierobeZojumu izplatiSanai. Regulas (ES) 2022/720 4. panta b) punkt3, ) punkta i) apak$punkta un d) punkta
noraditie stingrie ierobeZojumi attiecas uz noligumiem, kuru mérkis ir tiei vai netiesi, atseviski vai kopa ar
citiem faktoriem, kas ir pusu kontrolg, ierobeZzot teritoriju vai klientu loku, kam pircéjs vai ta klienti var pardot
liguma preces vai pakalpojumus. Regulas (ES) 2022720 4. panta c) punkta ii) un iii) apakspunkta ir noteikts,
ka selektivas izplatiSanas sistéma savstarp&jo piegazu ierobeZoSana starp selektivas izplatiSanas sistémas
dalibniekiem, kas darbojas taja pasa vai cita tirdzniecibas limeni, ka ari aktivas vai pasivas pardosanas
ierobezoSana galalietotajiem, ko veic selektivas izplatiSanas sistémas dalibnieki, kuri darbojas mazumtirdz-
niecibas limeni, ir stingrie ierobeZojumi. Regulas 4. panta b), ¢) un d) punkts ir piemérojami neatkarigi no
izmantota pardosanas kanala, pieméram, no ta, vai pardo$ana notiek tieSsaisté vai bezsaiste.

(203) Regulas (ES) 2022720 4. panta e) punkta ir noteikts, ka, ja vertikalais noligums, kas tiesi vai netiesi, atseviski vai
kopa ar citiem pusu kontrolétiem faktoriem ir paredzéts, lai novérstu, ka pircéjs vai ta klienti efektivi izmanto
internetu, lai noteiktas teritorijas vai noteiktiem klientiem pardotu liguma preces vai pakalpojumus, tas ir
stingrais ierobezojums. Vertikalajam noligumam, kur§ ietver vienu vai vairakus tieSsaistes pardoSanas vai
tieSsaistes reklamas (') ierobezojumus, kas de facto aizliedz pircgjam izmantot internetu, lai pardotu liguma
preces vai pakalpojumus, ir vismaz mérkis ierobezot pasivo pardosanu galalietotajiem, kuri vélas veikt iegades
tieSsaisté un kuri atrodas arpus pircéja fiziskas pardosanas teritorijas (''¥). Tapéc $adi noligumi ietilpst Regulas
(ES) 2022/720 4. panta €) punkta darbibas joma. Tas pats attiecas uz vertikalajiem noligumiem, kuri tiesi
neaizliedz, bet kuru mérkis ir novérst, ka pircgjs vai ta klienti efektivi izmanto internetu, lai pardotu liguma
preces vai pakalpojumus noteiktas teritorijas vai noteiktiem klientiem. Pieméram, ta tas ir gadijumos, kad
vertikalo noligumu meérkis ir batiski samazinat liguma precu vai pakalpojumu tieSsaistes pardosanas kopgjo
apjomu vai ierobezot iespéju galalietotajiem iegadaties liguma preces vai pakalpojumus tiesaisté. Lidzigi tas ir
gadijumos, kad vertikalo noligumu meérkis ir novérst, ka pircgjs izmanto vienu vai vairakus pilniba tieSsaistes
reklamas kanalus, pieméram, meklétajus (*)) vai cenu salidzinasanas pakalpojumus, vai ka pircgjs izveido vai
izmanto savu tieSsaistes veikalu (''9). Novértéjot, vai ierobezojums ir uzskatims par stingro ierobezojumu
Regulas (ES) 2022/720 4. panta nozimé, var nemt véra ierobezZojuma saturu un kontekstu, tau novértéjums
nevar bt atkarigs no tirgum specifiskiem apstakliem vai vertikala noliguma pusu individualas situacijas.

(204) (202) punkta mingtie stingrie ierobeZojumi var bit tiesu saistibu, pieméram, tadu saistibu ka nepardot preces vai
pakalpojumus noteiktas teritorijas vai noteiktiem klientiem vai saistibu parsitit o klientu pasttijumus citiem
izplatitajiem, rezultats. Tie var izrietét ari no netiesiem pasakumiem, kurus piemeéro piegadatajs un kuru mérkis
ir rosinat pircgju nepardot $adiem klientiem; $adi netie$i pasakumi var bit, pieméram:

a) prasiba, lai pircéjs pieprasitu piegadataja ieprieksgju apstiprindgjumu pardosanai $adiem klientiem ('");

b) bonusu vai atlaizu atteikSana vai to apjoma samazinasana, ja pardevéjs pardod preces vai pakalpojumus
§adiem klientiem ('*%), vai kompensgjosu maksajumu veikSana pircgjam, ja tas partrauc pardoSanu §adiem
klientiem;

¢) produktu piegazu partrauk$ana, ja pardevéjs pardod $adiem klientiem;

(") Sk. ar1 (204), (206) un (210) punktu par dazadiem tieSsaistes pardoSanas un tie$saistes reklamas ierobezosanas veidiem.

(") Sk. ar spriedumu lieta C-439/09 Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 54. punkts.

(") Sk. ar Komisijas lemumu lieta AT.40428, Guess, 118.~126. apsvérums.

(") Sk. spriedumu lieta C-439/09 Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 56. un 57. punkts, ka ar So pamatnostadnu (224) punktu.

(") Sk., pieméram, spriedumu lieta T-77/92 Parker Pen/Komisija, 37. punkts.

("'%) Sk., pieméram, 2009. gada 9. jalija spriedumu lieta T-450/05, Peugeot un Peugeot Nederland/Komisija, EU:T:2009:262, 47. punkts.
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d) piegadata apjoma pardoSana vai samazinaSana, pieméram, lai apjoms atbilstu klientu pieprasjjumam
noteiktas teritorijas vai noteiktu klientu grupu pieprasjjumam;

e) draudi izbeigt vertikalo noligumu (") vai to neatjaunot, ja pardevéjs pardod sadiem klientiem;
f) lielakas cenas piemérosana izplatitajam par produktiem, ko pardod $adiem klientiem (*°);

g) pircgja pardosanas dalas ierobezosana $adiem klientiem;

h) liegums pircgjam izmantot papildu valodas uz iepakojuma vai produktu reklama (*2');

i) cita produkta piegade par to, ka pircéjs partrauc pardosanu $adiem klientiern;

j) samaksa pircéjam par pardoSanas partrauksanu sadiem klientiem;

k) pienakuma piemérosana pircéjam nodot piegadatajam pelnu, kas gaita no sadiem klientiem (*2);

1) tadu produktu izslég§ana no piegadataja apmaksatas Savienibas meéroga garantijas, kuri tiek talakpardoti
arpus pircéja teritorijas vai kurus pardod pircéja teritorija tadi pircégji, kas atrodas citas teritorijas (*).

(205) Pasakumi, kas Jauj razotajam parbaudit piegadato precu galameérki, pieméram, diferencétu marké&jumu, ipasu
valodas kopu vai sérijas numuru izmantoana, vai reviziju paredzéSana vai veikS§ana nolika parbaudit, vai
pircgjs ievero citus ierobezojumus ('*), pasi par sevi nav konkurences ierobezojumi. Tomeér tos var uzskatit par
dalu no pircéja pardosanas darbibas stingra ierobezojuma, ja piegadatajs tos izmanto, lai kontrolétu piegadato
precu galamérki, pieméram, izmantojot kopa ar vienu vai vairakam praksém, kas minétas (203)
un (204) punkta.

(206) Papildus tieSajiem un netieSajiem ierobeZojumiem, kas minéti (202)-(204) punkta, stingrie ierobezojumi, kas
ipasi attiecas uz pardoSanu tieSsaisté, ari var biit tie$u vai netieSu saistibu rezultats. Papildus tieSam aizliegumam
izmantot internetu, lai pardotu liguma preces vai pakalpojumus, turpmak ir sniegti pieméri ar saistibam, kuru
mérkis ir netie$i novérst, ka pircgjs efektivi izmanto internetu, lai pardotu liguma preces vai pakalpojumus
noteiktas teritorijas vai noteiktiem klientiem Regulas (ES) 2022/720 4. panta ) punkta nozimé:

a) prasiba pircgjam nelaut klientiem, kas atrodas cita teritorija, skatit ta timekla vietni vai tieSsaistes veikalu,
klientu novirzi§ana uz raZotaja vai cita pardevéja tieSsaistes veikalu. Tomeér pienakuma uzlik$ana pircéjam
piedavat saites uz piegadataja vai citu pardevéju tieSsaistes veikaliem nav stingrais ierobezojums ('%);

b) prasiba izplatitajam izbeigt patérétaju tiessaistes darfjumus, tiklidz no to kreditkartes datiem klast skaidrs, ka
attieciga adrese neatrodas pircgja teritorija (*);

¢) prasiba pircéam pardot liguma preces vai pakalpojumus tikai fiziska telpa vai specializéta personala fiziska
klatbitné ('7);

(") Sk., pieméram, 2009. gada 6. jilija spriedumu lieta T-62/98, Volkswagen/Komisija, EU:T:2000:180, 44. punkts.

(') Sk., pieméram, Komisijas lémumu lieta AT.40433, Film merchandise, 54. apsvérums.

(1 Sk., pieméram, Komisijas lémumu lieta AT.40433, Film merchandise, 52. un 53. apsvérums.

(") Sk., pieméram, Komisijas lémumu lieta AT.40436, Nike, 57. apsvérums; Komisijas lémumu lieta AT.40433, Film merchandise,

61.~63. apsvérums.

(*¥) Sk., pieméram, Komisijas 1émumu lieta AT.37975, PO/Yamaha, 111. un 112. apsvérums. Attiecigi tadas kartibas mérkis, atbilstosi
kurai piegadatajs vienojas ar izplatitajiem par to, ka, ja viens izplatitajs pardod teritorija, kas pieskirta citam izplatitajam, pirmajam
izplatitajam jamaksa otrajam izplatitajam maksa, kas pamatojas uz veicamo pakalpojumu maksu, nav pardosanas ierobeZojums, ko
pieméro izplatitaji arpus savam pieskirtajam teritorijam (sk. 2004. gada 13. janvara spriedumu lieta T-67/01, JCB Service[Komisija,
EU:T:2004:3, 136.-145. punkts).

("% Sk., pieméram, Komisijas lemumu lieta AT.40436, Nike, 71. un 72. apsvérums; Komisijas lemumu lieta AT.40433, Film merchandise,
65.un 66. apsvérums.

(*¥) Regulas (ES) 2018/302 3. pants.

(%) Regulas (ES) 2018/302 5. pants.

(") Sk. spriedumu lieta C-439/09 Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 36. un 37. punkts.
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d) prasiba pircgjam prasit piegadataja ieprieks€ju atlauju, pirms veikt individualus tieSsaistes pardo$anas
darfjjumus;

e) aizliegums pircgjam izmantot piegadataja precu zimes vai zimola nosaukumus sava timekla vietné vai sava
tiesaistes veikala;

f) aizliegums pircéjam izveidot vai uzturét vienu vai vairakus tie$saistes veikalus neatkarigi no ta, vai tie$saistes
veikalu mitina pircéja serveri vai tresas personas serveri (1);

g) aizliegums pircéjam izmantot pilniba tieSsaistes reklamas kanalu, pieméram, meklétajus ('**) vai cenu
salidzinasanas pakalpojumus, vai aizliegums, kas netiesi liedz visa tieSsaistes reklamas kanala izmanto$anu,
pieméram, pienakums neizmantot piegadataju precu zimes vai zimola nosaukumus piedavajumos, ko
ieklauj mekletajprogrammas, vai ierobezojums sniegt ar cenu saistitu informaciju cenu salidzinasanas
pakalpojumiem. Sadu ierobezojumu mérkis ir novérst, ka pircgjs efektivi izmanto internetu, lai pardotu
liguma preces vai pakalpojumus noteiktas teritorijas vai noteiktiem klientiem, jo tie ierobezo pircéja spéju
vérsties pie klientiem, kas nav ta fiziskas tirdzniecibas zona, informét tos par savu piedavajumu un piesaistit
tos savam tie§saistes veikalam vai citiem pardosanas kanaliem. Noteiktu cenas salidzinasanas pakalpojumu
vai meklétajprogrammu izmanto$anas aizliegums parasti nav stingrais ierobeZojums, jo pircgjs var izmantot
citus tiessaistes reklamas pakalpojumus, lai uzlabotu informétibu par savam pardosanas darbibam tie$saiste.
Tomér aizliegums izmantot vispopularakos reklamas pakalpojumus konkrétaja tiessaistes reklamas kanala
var tikt uzskatits par stingro ierobeZojumu, ja paréjie pakalpojumi $aja tieSsaistes reklamas kanala de facto
nespéj piesaistit klientus pircéja tieSsaistes veikalam.

(207) Pretgji (204) punkta minétajiem ierobeZojumiem piegadataja prasibam pircéjam saistiba ar to, ka tiek pardotas
liguma preces vai pakalpojumi, var piemérot Regulas (ES) 2022/720 2. panta 1. punkta noradito atbrivojumu
neatkarigi no izplatiSanas sistémas veida. Konkréti, piegadatajs var noteikt prasibas par kvalitati. Pieméram,
selektivas izplatiSanas sistéma piegadatajs var piemérot prasibas, kas saistitas ar pircgja veikala minimalo
izméru un izskatu (pieméram, saistiba ar inventaru, mébelém, dizainu, apgaismojumu un gridas segumu) vai
produktu izvietojumu (pieméram, minimalais izstadamo zimola produktu skaits, minimalais attalums starp
produktiem) (**°).

(208) Tapat piegadatajs var piemérot prasibas pircéjam saistiba ar veidu, ka liguma preces vai pakalpojumi pardodami
tie§saisté. Ar noteiktu tie$saistes pardoSanas kanalu, piemeéram, tie$saistes tirdzniecibas vietu, izmantoanu
saistitiem ierobeZojumiem vai tie$saistes pardoSanas kvalitates standartu noteik$anai var piemérot Regulas (ES)
2022/720 2. panta 1. punkta paredzéto atbrivojumu neatkarigi no izplatiSanas sistémas veida, ja to netieSais
mérkis nav novérst, ka pircgjs faktiski izmanto internetu, lai pardotu liguma preces vai pakalpojumus noteiktas
teritorijas vai noteiktiem klientiem. TieSsaistes pardosanas ierobeZojumiem parasti nav $ada mérka, ja pircgjs
var brivi uzturét savu tiessaistes veikalu ("*') un reklaméties tiessaisté ('*2). Sados gadijumos pircéjam nav liegts
efektivi izmantot internetu, lai pardotu liguma preces vai pakalpojumus. Turpmak ir sniegti pieméri ar
prasibam, kas saistitas ar tie$saistes pardoSanu un kam var piemérot regulas 2. panta 1. punkta minéto
atbrivojumu:

a) prasibas, kuru mérkis ir nodrosinat kvalitati vai pircéja tieSsaistes veikala noteiktu izskatu;

b) prasibas attieciba uz liguma precu vai pakalpojumu izstadiSanu tieSsaistes veikala (pieméram, minimalais
izstadito vienibu skaits, veids, ka tiek paraditas piegadataja pre¢u zimes vai zimoli);

¢) tie$s vai netie$s aizliegums izmantot tieSsaistes tirdzniecibas vietas (**);

d) prasiba, ka pircgjam ir viens vai vairaki fiziski veikali vai tirdzniecibas zales, kas, pieméram, ir
priek$nosacijums, lai kliitu par piegadataja selektivas izplatisanas sistémas dalibnieku;

(%) Sk. ar (200) punktu.

(") Sk. arf Komisijas lemumu lieta AT.40428, Guess, 118.~126. apsvérums.

(%) Citus piemérus skatit E-komercijas nozares apsekojuma nobeiguma zinojuma, 241. punkts.

(") Sk. spriedumu lieta C-439/09 Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 56. un 57. punkts, ka ar So pamatnostadnu (224) punktu.
(") Sk. arT Komisijas lémumu lieta AT.40428, Guess, 118.-126. apsvérums, un $o pamatnostadnu (200) punktu.

(") Sk. spriedumu lieta C-230/16 Coty Germany, 64.—69. punkts; sk. arT o pamatnostadnu 8.2.3. iedalu.
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e) prasiba, ka pircéjs pardod minimalu absoliito skaitu liguma precu vai pakalpojumu bezsaisté (péc vertibas
vai apjoma, bet ne ka dalu no kopéja pardosanas apjoma), lai nodrosinatu ta fiziska veikala faktisku darbibu.
Si prasiba var biit vienada visiem pircéjiem vai ari dazada limeni dazadiem pircgjiem, pamatojoties uz
objektiviem kritérijjiem, pieméram, pircéja lielumu attieciba pret citiem pircgjiem vai ta geografisko
atraSanas vietu.

(209) Prasibai, ka pircéjs maksa atskirigu vairumtirdzniecibas cenu par produktiem, ko pardod tieSsaistg,
salidzindgjuma ar produktiem, ko pardod bezsaisté (divéjadu cenu noteik3ana), var piemérot Regulas (ES)
2022/720 2. panta 1. punkta noteikto atbrivojumu, jo ta var pamudinat vai atalgot par atbilstodu investiciju
limeni tie$saistes vai bezsaistes pardoSanas kanalos, ja prasibas mérkis nav ierobezot pardoSanu noteiktas
teritorijas vai noteiktiem klientiem, ka noteikts Regulas (ES) 2022/720 4. panta b), ¢) un d) punkta (**¥). Tomér,
ja vairumtirdzniecibas cenu starpibas mérkis ir novérst, ka pircéjs efektivi izmanto internetu, lai pardotu liguma
preces vai pakalpojumus noteiktas teritorijas vai noteiktiem klientiem, ta ir stingrais ierobezojums Regulas (ES)
2022/720 4. panta e) punkta nozimé. Tas jo Ipasi attiecas uz gadjjumiem, kad cenu starpiba padara pardosanu
tie$saisté neizdevigu vai finansiali ilgtnespé&jigu (***) vai kad divéjadu cenu noteiksanu izmanto, lai ierobezotu to
produktu daudzumu, kas tiek darits pieejams pircgjam pardoanai tieSsaisté ('*). Turpreti Regulas (ES)
2022/720 2. panta 1. punkta minéto atbrivojumu divéjadu cenu noteiksanai var piemerot tad, ja vairumtirdz-
niecibas cenu starpiba ir pamatoti saistita ar atskirigajam investicijam un izmaksam, kas rodas pircéjam sakara
ar pardoSanu katra no kanaliem. Lidziga karta piegadatajs var prasit at$kirigu vairumtirdzniecibas cenu par
produktiem, ko paredzéts pardot gan tieSsaistes, gan bezsaistes kanalos, ja cenu starpiba nem véra investicijas
vai izmaksas, kas saistitas ar konkréto izplatiSanas veidu. Puses var vienoties par atbilsto§u metodi, ka istenot
divejadu cenu piemeérosanu, kas, pieméram, ietver ex post konta atlikumu salidzinasanu uz faktiska pardosanas
apjoma pamata.

(210) TieSsaistes reklamas ierobezojumiem Regulas (ES) 2022/720 2. panta 1. punkta noteikto atbrivojumu var
piemérot, ja to mérkis nav noveérst, ka pircgjs pilniba izmanto reklamas kanalu. Atbrivojumu var attiecinat,
pieméram, uz §adiem tie$saistes reklamas ierobeZojumiem:

a) prasiba, ka tieSsaistes reklama atbilst noteiktiem kvalitates standartiem vai ietver noteiktu saturu vai
informaciju;

b) prasiba, ka pircgjs neizmanto noteiktu tieSsaistes reklamas pakalpojumu sniedzgju, kuri neatbilst noteiktiem
kvalitates standartiem, pakalpojumus;

¢) prasiba, ka pircéjs neizmanto piegadataja zimola nosaukumu sava tie$saistes veikala doména nosaukuma.

6.1.2.2.  Aktivas pardo$anas un pasivas pardo$anas noskirums

(211) Regulas (ES) 2022/720 4. panta ekskluzivas izplatiSanas sistému konteksta ir noskirti aktivas pardosanas
ierobezojumi un pasivas pardoSanas ierobezojumi. Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta 1) un
m) apak$punkta ir sniegtas aktivas un pasivas pardosanas definicijas.

(212) Rundjot par pardoSanu klientiem ekskluzivi iedalita teritorija vai klientu grupa, Regulas (ES) 2022/720
1. panta 1. punkta |) apakspunkta ir noteikts, ka pardosana klientiem, pie kuriem pardevéjs nav aktivi vérsies, ir
pasiva pardosana. Pieméram, tieSsaistes veikala izveide ir pasivas pardoSanas forma, jo tas ir lidzeklis, ka laut
iespgjamajiem klientiem sasniegt pardevéju. TieSsaistes veikala darbibai var bt ietekme, kas sniedzas plasak
neka pardevéja fiziskas pardosanas teritorija, pieméram, tas lauj veikt tieSsaistes pirkumus klientiem, kas
atrodas citas teritorijas vai pieder pie citam klientu grupam. Tomér $adi pirkumi (ieskaitot produktu piegadi) ir
pasiva pardoSana, ja pardevéjs aktivi neuzruna konkrétu klientu vai nepievérsas konkrétai teritorijai vai klientu
grupai, kura ieklauts klients. Tas pats attiecas uz situaciju, kad klients izvelas automatiski sanemt informaciju no

(%) Sk. ari (206) punkta g) apak§punktu.
(") Sk. ari (203) punktu.
(%) Sk. ar (208) punkta e) apakspunktu.
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pardevéja, un $adas informacijas rezultata notiek pardosanas darfjums. Lidzigi meklétajoptimizacija, proti, to
riku un panémienu optimizacija, kas vajadzigi, lai uzlabotu tie$saistes veikala atpazistamibu vai poziciju
meklétajprogrammu rezultatos, vai lietotnes piedavasana lietotnu veikala principa ir veidi, ka laut iesp&jamiem
klientiem sazinaties ar pardevéju, un attiecigi tas ir pasivas pardoSanas formas.

(213) Tacu saskana ar Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta 1) apakSpunktu, ja tiek veikta pardosana klientiem
ekskluzivi iedalita teritorija vai klientu grupa un tieSsaistes veikala tiek piedavatas valodas izvéles iespéjas, kas
atskiras no tam, kuras parasti tiek lietotas teritorija, kura iedibinats izplatitajs, tas parasti liecina, ka izplatitaja
darbibas ir vérstas uz teritoriju, kura $i valoda tiek parasti lietota, un lidz ar to ta ir aktiva pardosana ('*’). Tomér
anglu valodas iespgjas piedavasana tieSsaistes veikala pati par sevi neliecina, ka pardevéja mérkis ir angliski
rundjoas teritorijas, jo anglu valodu plasi saprot un izmanto visa Savieniba. Tapat sava tieSsaistes veikala
izveide ar augstaka l[imena domenu, kas atbilst teritorijai, kura nav pardevéja iedibindjuma vieta, $aja teritorija ir
aktivas pardoSanas veids, bet tieSsaistes veikala piedavasana ar visparéju un valstij nespecifisku doména
nosaukumu ir pasivas pardosanas veids.

(214) Saskana ar Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta 1) apakspunktu aktiva pardo3ana ir pardosana, kas ietver
aktivu vérsanos pie klientiem, tos apmeklgjot, rakstot véstules vai e-pastus, zvanot vai citadi sazinoties.
Meérkorientéta reklama vai tirdzniecibas veicina§anas pasakumi ir aktivas pardosanas veids. Ipasi janorada, ka
tieSsaistes reklamas pakalpojumi biezi Jauj pardevéjam izvéléties teritorijas vai klientus, kam tie$saistes reklamas
tiks raditas. Tas ta ir, pieméram, gadijumos, kad reklama notiek meklétajprogrammas vai tiek izmantota cita
veida reklama (timekla vietnés, lietotnu veikalos, socialajos medijos), ja vien reklamas pakalpojums lauj
reklamdevéjam uzrunat klientus atbilstosi to konkrétajam iezimém, kas ietver ari geografisko atraganas vietu vai
personigo profilu. Savukart, ja pardevéja tieSsaistes reklama ir paredzéta klientiem sava teritorija vai savai klientu
grupai un nav iespéjams novérst, ka $adu reklamu redz klienti citas teritorijas vai klientu grupas, tas ir pasivas
pardosanas veids. Sadas vispargjas reklamas pieméri ir sponsoréts saturs vietgja vai valsts laikraksta timekla
vietné, kuram var pieklat jebkurs $is timekla vietnes apmeklétajs, vai tadu cenu salidzinasanas pakalpojumu
izmanto$ana, kuriem ir visparéji un valstij nespecifiski doménu nosaukumi. Attiecigi, ja $ada visparéja reklama
notiek valoda, ko parasti neizmanto pardevéja teritorija, vai timekla vietnés, kuru augstaka limepa doméns
atbilst teritorijai arpus pardevéja teritorijas, ta ir uzskatama par aktivu pardoSanu $ajas citas teritorijas.

(215) Dalibu publiskaja iepirkuma klasificé ka pasivas pardosanas veidu neatkarigi no publiska iepirkuma procedaras
veida (pieméram, atklata procediira, slégta procediira u. c.). S1 klasifikacija atbilst publiska iepirkuma tiestbu
aktu mérkiem, kas ietver zimola ieksgjas konkurences sekmeésanu. Tadgjadi vertikalais noligums, kas ierobezo
pircgja iespgjas piedalities publiska iepirkuma, ir stingrais ierobezojums Regulas (ES) 2022/720 4. panta b),
¢) un d) punkta nozimé. Attiecigi atbilde uz nepubliskas struktiras izsludinatu uzaicindgjumu iesniegt
piedavajumus ir pasivas pardosanas veids. Sadi uzaicinajumi iesniegt piedavajumus ir klienta pieprasijuma
veids, kas nav ticis prasits un kas adreséts vairakiem potencialajiem pardevéjiem, un tapéc piedavajuma
iesniegSana, atbildot uz nepubliskas struktiiras uzaicindjumu iesniegt piedavajumus, ir pasiva pardosana.

6.1.2.3.  Ar konkrétam izplati§anas sistémam saistiti stingrie ierobezojumi

(216) Regulas (ES) 2022/720 4. panta b), ¢) un d) punkta ir ietverts tadu stingro ierobeZojumu un iznémumu saraksts,
kas piemérojami atkariba no piegadataja izplatiSanas sistémas veida, proti, ekskluzivai izplati§anai, selektivai
izplati$anai vai bezierobezojumu izplatisanai.

6.1.2.3.1. Piegadatajs izmanto ekskluzivas izplatiSanas sistemu

(217) Regulas (ES) 2022720 4. panta b) punktd noteiktais stingrais ierobeZojums attiecas uz noligumiem, kuru
mérkis ir tiesi vai netie$i ierobezot, kada teritorija vai kadiem klientiem pircgjs, kuram ir iedalita ekskluziva
teritorija vai klientu grupa, var aktivi vai pasivi pardot liguma preces vai pakalpojumus.

(*7) Sk.2010. gada 7. decembra spriedumu apvienotajas lietas C-585/08 un C-144/09, Peter Pammer|Reederei Karl Schliiter GmbH & Co. KG
un Hotel Alpenhof GesmbH|Oliver Heller, EU:C:2010:740, 93. punkts.
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(218) Regulas (ES) 2022/720 4. panta b) punkta noteiktajam stingrajam ierobeZojumam ir pieci iznémumi.

(219) Pirmkart, Regulas (ES) 2022/720 4. panta b) punkta i) apakspunkts lauj piegadatajam ierobezot ekskluzivo
izplatitaju aktivo pardoSanu tada teritorija vai tadai klientu grupai, kas ir ekskluzivi iedalita ne vairak ka pieciem
pircgjiem vai rezervéta piegadatajam. Lai saglabatu pamudinajumus veikt investicijas, piegadatajam ir jaaizsarga
savi ekskluzivie izplatitaji pret tadu aktivo pardosanu to ekskluzivaja teritorija vai to ekskluzivajai klientu grupai,
kas ietver ari mérkorientétu tieSsaistes reklamu un ko veic visi citi piegadataja pircgji.

(220) Ekskluzivo izplatitaju investé$anas pamudinajumus var apdraudét arl aktiva pardosana, ko isteno piegadataja
citu pircéju klienti. Tapéc Regulas (ES) 2022/720 4. panta b) punkta i) apakSpunkts ari |auj piegadatajam prasit,
ka ta citi pircgji ierobezo savu tieSo klientu veikto aktivo pardoSanu tajas teritorijas vai tam klientu grupam, ko
piegadatajs ekskluzivi iedalijis citiem izplatitajiem vai rezervejis sev. Tacu piegadatajs nevar prasit, lai $ie citi
pircgji talak pieméro aktivas pardosanas ierobeZojumus klientiem lejupéjos izplatisanas kédes posmos.

(221) Piegadatajs var apvienot ekskluzivu teritorijas iedaliSanu un ekskluzivu klientu grupas iedaliSanu, pieméram,
noteikta teritorija iecelot ekskluzivu izplatitaju konkrétai klientu grupai.

(222) Ekskluzivi iedalitu teritoriju vai klientu grupu aizsardziba nav absolita. Lai novérstu tirgus sadaliSanu, pasivo
pardosanu 3adas teritorijas vai $adam klientu grupam nevar ierobezot. Regulas (ES) 2022/720 4. panta
b) punkts ir piemérojams tikai pircéjam noteiktiem ierobezojumiem. Tapéc piegadatajs pats tieSsaisté un
bezsaisté var pienemt pardosanas ierobezojumus ekskluzivaja teritorija vai daziem vai visiem klientiem, kas ir
kada ekskluziva klientu grupa. Tomér pasivas pardoanas galalietotajiem ierobeZojumi noteiktos apstaklos var
bit speka neesosi saskana ar Eiropas Parlamenta un Padomes Regulas (ES) 2018302 (') 6. panta 2. punktu.

(223) Otrkart, Regulas (ES) 2022/720 4. panta b) punkta ii) apakSpunkts lauj piegadatajam, kas uztur ekskluzivas
izplatiSanas sistému un selektivas izplatiSanas sistému cita teritorija, ierobezot savu ekskluzivo izplatitaju
aktivas vai pasivas pardoSanas iesp€jas nepilnvarotiem izplatitajiem, kas atrodas teritorija, kura piegadatajs jau
izmanto selektivas izplati§anas sistému vai kuru piegadatajs rezervéjis $adas sistémas darbibai. Piegadatajs var
ar1 prasit saviem ekskluzivajiem izplatitajiem, lai tie lidziga karta ierobezotu savu klientu iespéjas veikt aktivo
un pasivo pardosanu nepilnvarotiem izplatitajiem teritorijas, kuras piegadatajs izmanto selektivas izplatiSanas
sistému vai kuras tas rezervéjis $adam mérkim. lespéja nodot aktivas un pasivas pardoSanas ierobezojumus
talakiem izplati§anas kédes lejup&jiem posmiem 3$ada situacija ir paredzéta, lai aizsargatu selektivas izplatiSanas
sistémas slégto raksturu.

(224) Treskart, Regulas (ES) 2022/720 4. panta b) punkta iii) apakSpunkts piegadatajam lauj ierobeZot tada pircéja
iedibinajuma vietu, kuram tas ir iedaljjis ekskluzivu teritoriju vai klientu grupu (“atrasanas vietas klauzula”). Tas
nozimé, ka piegadatajs var prasit pirc€jam izvietot savus izplatiSanas punktus un noliktavas noteikta adresg,
vieta vai teritorija. Kas attiecas uz mobilajiem izplatiSanas punktiem, noliguma var noradit teritoriju, arpus
kuras $adu izplatiSanas punktu nevar izmantot. Tomér izplatitaja tieSsaistes veikala izveide un izmanto$ana nav
lidzvertiga fiziskas izplatiSanas vietas atvérSanai, un tapéc to nevar ierobezot (***).

(225) Ceturtkart, Regulas (ES) 2022/720 4. panta b) punkta iv) apakS$punkts lauj piegadatajam ierobezot aktivo un
pasivo pardoSanu, ko veic ekskluzivs vairumtirgotajs galalietotajiem; tadéjadi piegadatajs var noskirt
vairumtirdzniecibas limeni no mazumtirdzniecibas limepa. Tomér $is iznémums neizslédz iespéju atlaut
vairumtirgotajam pardot konkrétiem galalietotajiem (pieméram, daziem lieliem lietotajiem), vienlaikus nelaujot
pardot visiem pargjiem galalietotajiem (**°).

(%) Eiropas Parlamenta un Padomes Regula (ES) 2018/302 (2018. gada 28. februaris), ar ko novérs nepamatotu geografisko blokésanu
Regulas (EK) Nr. 2006/2004 un (ES) 2017/2394 un Direktivu 2009/22/EK (OV L 601, 2.3.2018., 1. Ipp.).

(") Sk. spriedumu lieta C-439/09 Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 56. un 57. punkts.

(") Sk. ar (222) punktu par Regulu (ES) 2018/302.
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(226) Piektkart, Regulas (ES) 2022/720 4. panta b) punkta v) apakspunkts lauj piegadatajam ierobezot ekskluziva
izplatitdja sp&ju aktivi vai pasivi pardot sastavdalas, kas tiek piegadatas iestradasanai precés, piegadataja
konkurentiem, kuri tas izmantotu tada pasa veida precu razosanai, kadas razo piegadatajs. Termins “sastavdala”
ietver visas starppatérina preces, un termins “iestradasana” attiecas uz jebkura izejresursa izmantosanu precu
razo$ana.

6.1.2.3.2. Piegadatajs izmanto selektivas izplatiSanas sistému

(227) Regulas (ES) 2022/720 4. panta c) punkta i) apakSpunkta noteiktais stingrais ierobezojums attiecas uz
noligumiem, kuru meérkis ir tie$i vai netie$i ierobeZot to, kada teritorija vai kadiem klientiem selektivas
izplatiSanas sistémas dalibnieki (pilnvarotie izplatitaji) var aktivi vai pasivi pardot liguma preces vai
pakalpojumus. Tas ietver galalietotajiem paredzétas aktivas vai pasivas pardosanas ierobezojumus, kurus
piegadatajs noteicis pilnvarotajiem izplatitajiem, kas darbojas mazumtirdzniecibas limeni.

(228) Regulas (ES) 2022/720 4. panta c) punkta i) apakSpunkta noteiktajam stingrajam ierobezojumam ir pieci
izpémumi.

(229) Pirmais iznémums attiecas uz pilnvaroto izplatitaju sp&ju veikt pardoSanu arpus selektivas izplatiSanas sistémas.
Tas lauj piegadatajam ierobezot pilnvaroto izplatitaju veikto aktivo pardoSanu, tai skaita meérkorientétu
tie$saistes reklamu, citas teritorijas vai klientu grupam, kuras ir ekskluzivi iedalitas citiem izplatitajiem vai
rezervétas piegadatajam. Piegadatajs var ari prasit pilnvarotajiem izplatitajiem piemérot sadus atlautus aktivas
pardosanas ierobezojumus izplatitaju tieSajiem klientiem. Tomér $adu ekskluzivi iedalitu teritoriju vai klientu
grupu aizsardziba nav absolita, jo piegadatajs nedrikst ierobezot pasivo tirdzniecibu 3adas teritorijas vai §adam
klientu grupam.

(230) Otrais iznémums lauj piegadatajam ierobeZot savus pilnvarotos izplatitajus un to klientus tadéjadi, ka tie nevar
veikt aktivu vai pasivu pardosanu nepilnvarotiem izplatitdgjiem arpus jebkadas teritorijas, kur piegadatajs
izmanto selektivas izplatiSanas sistému.

(231) Tresais iznémums lauj piegadatajam piemeérot atrasanas vietas klauzulu saviem pilnvarotajiem izplatitajiem, lai
noverstu, ka tie veic darfjumdarbibu citas telpas vai atver jaunu tirdzniecibas punktu cita vieta. Tas nozimg, ka
Regula (ES) 2022/720 paredzétais atbrivojums tomeér ir piemérojams, ja izplatitajs piekrit, ka ta izplatiSanas
punkti un noliktavas drikst atrasties tikai konkréta adresé, vieta vai teritorija. Kas attiecas uz mobilajiem
izplatidanas punktiem, noliguma var noradit teritoriju, arpus kuras $adu izplatiSanas punktu nevar izmantot.
Tomér izplatitdja tieSsaistes veikala izveide un izmantoSana nav lidzvértiga fiziskas izplatiSanas vietas
atvérianai, un tapéc to nevar ierobezot ('*).

(232) Ceturtais iznémums Jauj piegadatdjam ierobeZot pilnvarota vairumtirgotdja aktivo un pasivo pardoSanu
galalietotajiem, attiecigi laujot piegadatajam noskirt vairumtirdzniecibas limeni no mazumtirdzniecibas limena.
Tomeér $is izpémums neizslédz iespgju atlaut vairumtirgotajam pardot konkrétiem galalietotajiem (pieméram,
daziem lieliem lietotajiem), vienlaikus nelaujot pardot visiem pargjiem galalietotajiem (#?).

(233) Piektais iznémums Jauj piegadatajam ierobezot pilnvarota izplatitaja sp&u aktivi vai pasivi pardot sastavdalas,
kas tiek piegadatas iestradasanai precés, piegadataja konkurentiem, kuri tas izmantotu tada pasa veida precu
razoSanai, kadas razo piegadatajs. Termins “sastavdala” ietver visas starppatérina preces, un termins
“jestradasana” attiecas uz jebkura izejresursa izmantoSanu precu raZoSana.

(234) Regulas (ES) 2022/720 4. panta c) punkta iii) apakSpunkta noteiktais stingrais ierobeZojums attiecas uz
ierobezojumu aktivajai vai pasivajai pardosanai galalietotdjiem, ko veic selektivas izplatiSanas sistémas
dalibnieki, kuri darbojas mazumtirdzniecibas limeni. Tas nozimé, ka piegadatdjs nevar liegt saviem
pilnvarotajiem izplatitajiem pardot galalietotajiem vai iepirkumu agentiem, kas rikojas galalietotaju varda,
iznemot tad, ja $adi galalietotaji atrodas teritorija vai ir klientu grupa, kas ir ekskluzivi iedalita citam

(") Sk. spriedumu lieta C-439/09 Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 55.-58. punkts.
(") Sk. ar (222) punktu par Regulu (ES) 2018/302.
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izplatitajam vai rezervéta piegadatajam teritorija, kura piegadatajs izmanto ekskluzivas izplatianas sistemu (sk.
regulas 4. panta c) punkta i) apakSpunkta 1. punktu un (229) punktu). Tas arl neizsledz iesp&ju aizliegt
pilnvarotajiem izplatitdjiem darboties neatlauta iedibinajuma vieta (sk. regulas 4. panta c) punkta
i) apak$punkta 3. punktu un $o pamatnostadnu (231) punktu).

(235) Piegadatajs, kur§ izmanto selektivas izplatiSanas sistému, var izvéléties savus pilnvarotos izplatitdjus,
pamatojoties uz kvalitativiem un/vai kvantitativiem kritérijiem. Jebkadi kvalitativi kritériji kopuma bitu
janosaka gan tieSsaistes, gan bezsaistes kanaliem. Tomér, nemot véra to, ka tieSsaistes un bezsaistes kanaliem ir
atskirigas iezimes, piegadatajs, kas izmanto selektivas izplati§anas sistému, saviem pilnvarotajiem izplatitajiem
var noteikt tieSsaistes pardoSanas kritérijus, kas nav lidzvertigi tiem, kurus pieméro pardoSanai fiziskos
veikalos, ja tieSsaistes pardosanas prasibu netieSais mérkis nav liegt pircéjam efektivi izmantot internetu, lai
pardotu liguma preces vai pakalpojumus noteiktas teritorijas vai noteiktiem klientiem. Pieméram, piegadatajs
var noteikt prasibas, lai nodrosinatu konkrétus tieSsaistes pardosanas kvalitates standartus, pieméram, prasibu
izveidot un uzturét tieSsaistes pécpardosanas palidzibas dienestu, prasibu segt izmaksas, kas rodas klientiem,
kuri atgriez iegadato produktu, vai izmantot droSas maksajumu sistémas. Lidzigi piegadatajs tieSsaistes un
bezsaistes pardosanas kanaliem var noteikt kritérijus, kas saistiti ar ilgtsp&jigu attistibu. Pieméram, piegadatajs
var prasit izmantot ekologiski atbildigas tirdzniecibas vietas vai tadus piegades pakalpojumus, kuri izmanto t. s.
“zalos” velosipédus.

(236) Selektivai izplati§anai, kas apvienota ar ekskluzivu izplatiSanu taja pasa teritorija, nevar piemérot Regulas (ES)
2022/720 2. panta 1. punkta noteikto atbrivojumu, ari tad, ja piegadatdjs pieméro ekskluzivu izplatiSanu
vairumtirdzniecibas limeni un selektivu izplatiSanu mazumtirdzniecibas limeni. Tas ta ir tapéc, ka $ada
kombinacija bitu nepiecieSams, lai pilnvarotie izplatitaji paklaujas stingrajiem ierobeZojumiem Regulas (ES)
2022/720 4. panta b) vai ¢) punkta nozimé, pieméram, ierobeZojumiem attieciba uz aktivo pardosanu tadas
teritorijas vai tadiem klientiem, kas nav ekskluzivi iedaliti, ierobeZojumiem attieciba uz aktivo vai pasivo
pardoSanu galalietotajiem (') vai ierobezojumiem attieciba uz savstarpé&jam piegadém starp pilnvarotiem
izplatitajiem ('*). Tomér piegadatajs var appnemties piegadat preces vai pakalpojumus tikai noteiktiem
pilnvarotajiem izplatitajiem, pieméram noteiktas tas teritorijas dalas, kura darbojas selektivas izplatiSanas
sistéma, vai appemties pats neveikt tieSu pardoSanu $aja teritorija (). Saskana ar Regulas (ES) 2022/720
4. panta c) punkta i) apakSpunkta treSo iznémumu piegadatajs saviem pilnvarotajiem izplatitajiem var arl
piemérot atrasanas vietas klauzulu.

(237) Regulas (ES) 2022/720 4. punkta c) punkta ii) apakSpunkta noteiktais stingrais ierobeZojums attiecas uz
savstarpéju piegazu ierobezo$anu starp pilnvarotiem izplatitajiem selektivas izplatiSanas sistéma. Tas nozimé,
ka piegadatajs nevar liegt aktivo vai pasivo pardosanu starp ta pilnvarotajiem izplatitajiem, kuriem ir jabat
iespgjai pirkt liguma produktus no citiem pilnvarotiem izplatitajiem tikla, kas darbojas vai nu taja pasa, vai cita
tirdzniecibas limeni (**). Lidz ar to selektivo izplati§anu nevar apvienot ar vertikalajiem ierobeZzojumiem, kuru
mérkis ir piespiest izplatitajus pirkt liguma produktus vienigi no kada konkréta avota. Tas arl nozimé, ka
selektivas izplatiSanas sistema piegadatajs nevar ierobezot pilnvaroto vairumtirgotaju pardoSanas darfjumus
pilnvarotajiem izplatitajiem.

6.1.2.3.3. Piegadatajs izmanto bezierobezojumu izplati§anas sistemu

(238) Regulas (ES) 2022/720 4. panta d) punktd noteiktais stingrais ierobeZojums attiecas uz noligumiem vai
saskanotam darbibam, kuru mérkis ir tiei vai netie$i ierobezot, kada teritorija vai kadam klientu grupam
pircgjs, kas darbojas bezmaksas izplatiSanas sistéma, var aktivi vai pasivi pardot liguma preces vai
pakalpojumus (**).

(239) Regulas (ES) 2022/720 4. panta d) punkta noteiktajam stingrajam ierobeZojumam ir pieci izpémumi.

() Sk.(227) punktu.

(" Sk.(237) punktu.

(*#) Sk. ari (222) punktu par Regulu (ES) 2018/302.

(% Sk., pieméram, Komisijas léemumu lieta AT.40428, Guess, 65.~78. apsverums.
(**7) Sk. ari (116) punktu.
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(240) Pirmkart, Regulas (ES) 2022/720 4. panta d) punkta i) apakspunkts lauj piegadatajam ierobeZot pircgja veikto
aktivo pardosanu, tai skaita mérkorientétu tie$saistes reklamu izmantosanu, teritorijas vai klientu grupam,
kuras ir ekskluzivi iedalitas citiem pircgjiem vai rezervétas piegadatdjam. Piegadatajam ir ari lauts prasit
pircéjam piemérot 3adus atlautus aktivas pardoSanas ierobezojumus pircéja tieSajiem klientiem. Tomér sadu
ekskluzivi iedalitu teritoriju vai klientu grupu aizsardziba nav absoliita, jo piegadatajs nedrikst ierobeZot pasivo
tirdzniecibu $adas teritorijas vai $adam klientu grupam.

(241) Otrkart, Regulas (ES) 2022/720 4. panta d) punkta ii) apak$punkts lauj piegadatajam gan ierobeZot pircgja, gan
ari prasit, lai pircgjs ierobezo ta klientu aktivo vai pasivo pardoSanu nepilnvarotiem izplatitajiem, kas atrodas
teritorija, kura piegadatajs izmanto selektivas izplatiSanas sistému vai kuru piegadatajs ir rezervgjis $adas
sistémas darbibai. lerobeZojums var attiekties uz aktivo vai pasivo pardosanu jebkura tirdzniecibas limeni.

(242) Treskart, Regulas (ES) 2022/720 4. panta d) punkta iii) apakspunkts Jauj piegadatajam piemérot atraSanas vietas
klauzulu pircéjam, lai ierobezotu ta iedibinajuma vietu. Tas nozimé, ka piegadatajs var prasit pircéjam izvietot
savus izplatiSanas punktus un noliktavas noteikta adresé, vieta vai teritorija. Kas attiecas uz mobilajiem
izplatidanas punktiem, noliguma var noradit teritoriju, arpus kuras $adu izplatiSanas punktu nevar izmantot.
Tomér pircgja tieSsaistes veikala izveide un izmanto$ana nav lidzvértiga fiziskas izplatiSanas vietas atvérSanai,
un tapeéc to nevar ierobezot (**).

(243) Ceturtkart, Regulas (ES) 2022720 4. panta d) punkta iv) apakspunkts lauj piegadatajam ierobezot tadu aktivo
un pasivo pardoSanu galalietotdjiem, ko veic vairumtirgotajs, tadgjadi laujot piegadatajam noskirt vairumtirdz-
niecibas limeni no mazumtirdzniecibas limena. Sis iznémums neizslédz iespéju atlaut vairumtirgotajam pardot
konkrétiem galalietotajiem (pieméram, daziem lieliem lietotdjiem), vienlaikus nelaujot pardot citiem
galalietotajiem (**).

(244) Piektkart, Regulas (ES) 2022/720 4. panta d) punkta v) apakSpunkts lauj piegadatajam ierobezot sastavdalu
pircéja spgju aktivi vai pasivi pardot sastavdalas, kas tiek piegadatas iestradasanai precés, piegadataja
konkurentiem, kuri tas izmantotu tada pasa veida precu razosanai, kadas razo piegadatajs. Termins “sastavdala”
ietver visas starppatérina preces, un termins “iestradasana” attiecas uz jebkura izejresursa izmantosanu precu
razo$ana.

6.1.3. Rezerves dalu pardoSanas ierobeZojumi

(245) Regulas (ES) 2022/720 4. panta f) punkta noteiktais stingrais ierobeZojums attiecas uz noligumiem, kas liedz
galalietotajiem, neatkarigiem remontétajiem, vairumtirgotdjiem un pakalpojumu sniedzéjiem iegadaties
rezerves dalas tie$i no 3o rezerves dalu raZotdja vai nosaka ierobezojumus $adai iegadei. Noligums starp
rezerves dalu razotaju un pircgju, kas iestrada 3is rezerves dalas savos produktos, pieméram originala
aprikojuma razotaju (“OEM”), nedrikst ne tiesi, ne netiesi liegt vai ierobeZot to, ka razotajs pardod §is rezerves
dalas galalietotajiem, neatkarigiem remontétajiem, vairumtirgotajiem vai pakalpojumu sniedz&jiem. Netiesi
ierobeZojumi jo Ipasi var rasties, ja rezerves dalu raZotajam ir noteikti ierobezojumi attieciba uz tadas tehniskas
informacijas un ipasa aprikojuma piegadi, kas ir vajadzigs galalietotajiem, neatkarigiem remontétajiem vai
pakalpojumu sniedzgjiem, lai tie varétu 3is rezerves dalas izmantot. Tomér noliguma var paredzét
ierobeZojumus attieciba uz rezerves dalu piegadi remontétajiem vai pakalpojumu sniedzéjiem, kuriem OEM ir
uzticgjis savu precu remontéSanu vai apkalposanu. Tas arl nozimé, ka OEM var pieprasit savam remonta un
apkopes tiklam iegadaties rezerves dalas no pasa OEM vai no citiem selektivas izplatiSanas sistémas
dalibniekiem, ja tas izmanto $adu sistemu.

6.2. No Regulas (ES) 2022/720 izslégtie ierobeZojumi

(246) Regulas (ES) 2022720 5. pants no grupu atbrivojuma izsledz dazas vertikalajos noligumos ietvertas saistibas
neatkarigi no ta, vai ir parsniegts Regulas (ES) 2022/720 3. panta 1. punkta noteiktais tirgus dalas robezlielums.
Konkrétak, Regulas (ES) 2022/720 5. panta ir minétas saistibas, attieciba uz kuram nevar pietiekami drosi
pienemt, ka tas atbilst Liguma 101. panta 3. punkta nosacjjumiem. Tomér netiek automatiski pienemts, ka
Regulas (ES) 2022/720 5. pantd minétas saistibas ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma vai
neatbilst Liguma 101. panta 3. punkta nosacijumiem. So saistibu izslégsana no grupu atbrivojuma nozimé tikai
to, ka attieciba uz tam javeic individuals novértéjums saskana ar Liguma 101. pantu. Turklat — atskiriba no

(**%) Sk. spriedumu lieta C-439/09 Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 55.-58. punkts.
(") Sk. ar (222) punktu par Regulu (ES) 2018/302.
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Regulas (ES) 2022/720 4. panta — regulas 5. panta paredzéta grupu atbrivojuma nepiemerosana attiecas tikai
uz konkrétajam saistibam, ja tas var nodalit no paréjiem vertikala noliguma noteikumiem. Tas nozimé, ka uz
pargjiem vertikala noliguma noteikumiem grupu atbrivojums joprojam attiecas.

6.2.1. Nekonkurésanas saistibas, kuru ilgums parsniedz piecus gadus

(247) Saskana ar Regulas (ES) 2022/720 5. panta 1. punkta a) apakspunktu uz nekonkurésanas saistibam, kuru ilgums
parsniedz piecus gadus, grupu atbrivojums neattiecas. NekonkuréSanas saistibas, ka definéts Regulas (ES)
2022/720 1. panta 1. punkta f) apak$punkta, ir kartiba, saskana ar kuru pircéjam vairak neka 80 % no pircgja
kopéjam nopirktajam liguma precém un pakalpojumiem, ka ari to aizvietotajiem iepriekséja kalendaraja gada
jaiegadajas no piegadataja vai no cita uzpémuma, ko noteicis piegadatajs. Tas nozimg, ka pircéjam ir liegts
iegadaties konkurgjosas preces vai pakalpojumus vai ka $adi pirkumi nevar parsniegt 20 % no ta kopgjiem
pirkumiem. Ja nav pieejami attiecigie dati par pircéja pirkumiem kalendaraja gada pirms vertikala noliguma
noslégsanas, ta vietd var izmantot pircéja gada kopgjo vajadzibu aplési. Tomér tiklidz ir pieejami faktiskie
iepirkumu dati, bitu jaizmanto tie.

(248) Uz nekonkuréSanas saistibam grupu atbrivojums nevar attiekties, ja to darbibas ilgums ir nenoteikts vai
parsniedz piecus gadus. Grupu atbrivojums var attiekties uz nekonkurésanas saistibam, kuras automatiski tieck
pagarinatas péc piecu gadu darbibas, ja pircgjs var faktiski parskatit vai izbeigt vertikalo noligumu, kura
ietvertas $is saistibas, piemérojot sapratigu pazino$anas terminu un ar sapratigam izmaksam, tadejadi Jaujot
pircéjam péc piecu gadu termina beigam faktiski mainit piegadataju. Ja, pieméram, vertikalais noligums paredz
nekonkuréSanas saistibas uz pieciem gadiem un piegadatajs pieskir pircgjam aizdevumu, 32 aizdevuma
atmaksasana nedrikstétu liegt pircéjam faktiski izbeigt nekonkurésanas saistibu ievérosanu, kad sie pieci gadi ir
pagajusi. Tapat ari, ja piegadatajs pieskir pircgjam iekartas, kas nav saistitas ar to konkrétajam attiecibam,
nekonkurésanas saistibu termina beigas pircgjam ir jabit iespéjai atpirkt iekartas par tirgus cenu.

(249) Saskana ar Regulas (ES) 2022/720 5. panta 2. punktu piecu gadu terminu nepieméro nekonkurésanas saistibam,
ja pircgjs liguma preces vai pakalpojumus talakpardod no telpam un zemes, kas pieder piegadatajam vai ko
piegadatajs noma no tredm personam, kuras nav saistitas ar pircéju. Sados gadijumos nekonkurésanas saistibas
var piemérot uz ilgaku laiku, ja tas neparsniedz laiku, kada pircéjs izmanto attiecigo tirdzniecibas punktu. $a
izndmuma iemesls ir tads, ka parasti nevar gaidit, ka piegadatdjs bez savas piekri§anas atlaus pardot
konkurgjosus produktus no telpam un zemes, kas pieder $im piegadatajam. Péc analogijas Sie pasi principi
attiecas uz gadijumiem, kad pircgjam ir mobils tirdzniecibas punkts, kas pieder piegadatajam vai ko piegadatajs
noma no tre§dm personam, kuras nav saistitas ar pircgju. So iznémumu nevar attiecinat uz maksligi raditam
ipasumtiesibu formam, kuru meérkis ir izvairities no piecu gadu termipa ievéroSanas, pieméram, ja izplatitajs
savas zemes un telpu Ipasumtiesibas nodod piegadatajam tikai uz ierobezotu laiku.

6.2.2. Pectermina nekonkuresanas saistibas

(250) Saskana ar Regulas (ES) 2022720 5. panta 1. punkta b) apakSpunktu, skatot to kopa ar 5. panta 3. punktu,
pircgja péctermina nekonkuréanas saistibas ir izslégtas no grupu atbrivojuma, iznemot tad, ja ir izpilditi visi Sie
nosacijjumi:

a) saistibas ir obligati vajadzigas, lai aizsargatu zinatibu, ko piegadatajs nodevis pircgjam;

b) saistibas attiecas tikai uz pardosanas punktu, kur pircgjs ir darbojies liguma darbibas laika;

¢) saistibu ilgums neparsniedz vienu gadu.

(251) Attiecigajai zinatibai ir jabat slepenai, bitiskai un konkretizétai Regulas (ES) 2022/720 1. panta 1. punkta
j) apak$punkta nozimé, un tai jo ipasi ir jaieklauj informacija, kas ir batiska un noderiga pircgjam, lai
izmantotu, pardotu vai talakpardotu liguma preces un pakalpojumus.
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6.2.3. Selektivas izplatiSanas sistemas dalibniekiem uzliktas nekonkuresanas saistibas

(252) Regulas (ES) 2022/720 5. panta 1. punkta c) apakSpunkts attiecas uz konkurgjosu precu vai pakalpojumu
pardosanu selektivas izplatiSanas sistéma. Regulas 2. panta 1. punkta paredzétais atbrivojums attiecas uz
selektivas izplatiSanas apvienojumu ar nekonkuréSanas saistibam, kas pilnvarotajiem izplatitajiem liedz
talakpardot konkurgjosu zimolu preces. Tomér, ja piegadatajs tiesi vai netiesi liedz pilnvarotajiem izplatitajiem
iepirkt produktus talakpardo$anai no viena vai vairakiem konkrétiem konkurgjosiem piegadatajiem, uz $adam
saistibam grupu atbrivojums neattiecas. Sada saistibu veida izsléganas pamats ir nepielaut situaciju, kad vairaki
piegadataji, kas izmanto tos paSus selektivas izplatiSanas punktus, nelauj vienam vai vairakiem konkrétiem
konkurentiem izmantot os izplatiSanas punktus savu produktu izplatiSanai. Sads scenarijs nozimétu, ka
konkurgjo$am piegadatajam tiek bloketa piekluve tirgum, izmantojot kolektivu boikotu.

6.2.4. Platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibas

(253) Ceturtais grupu atbrivojuma nepiemérosanas gadijums, kas noteikts Regulas (ES) 2022/720 5. panta 1. punkta
d) apak$punkta, attiecas uz platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibam, kuras pieméro tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu sniedzgji, proti, tie$am vai netiesam saistibam, kuru dé] minéto pakalpojumu
pircgjiem ir liegts piedavat, pardot vai talakpardot preces vai pakalpojumus galalietotajiem ar izdevigakiem
nosacijumiem, izmantojot konkurgjosus tiessaistes starpniecibas pakalpojumus. Nosacijumi var attiekties uz
cenam, krajumiem, pieejamibu vai jebkuriem citiem nosacfjumiem vai piedavajuma vai pardo3anas
noteikumiem. Mazumtirdzniecibas paritates saistibas var tiesi izrietét no ligumiskas klauzulas vai no citiem
tieSiem vai netiesiem pasakumiem, arT cenu diferenciacijas vai citiem pamudinajumiem, kuru pieméro$ana ir
atkariga no nosacijumiem, saskana ar kuriem tiesaistes starpniecibas pakalpojumu pircgjs piedava preces vai
pakalpojumus galalietotajiem, izmantojot konkuréjosus tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus. Pieméram, ja
tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzéjs piedava labaku redzamibu pircéja precém vai pakalpojumiem
pakalpojumu sniedzéja timekla vietné vai zemaku komisijas maksu, kas atkariga no ta, vai pircgjs pieskir
paritates nosacijumus attieciba uz $adu pakalpojumu konkuréjosajiem sniedzéjiem, $ada situacija uzskatama
par platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibam.

(254) Regulas (ES) 2022/720 2. panta 1. punkta noteikto atbrivojumu var piemeérot visu citu veidu paritates saistibam,
pieméram, §adam:

a) mazumtirdzniecibas paritates saistibas, kas attiecas uz tie$saistes starpniecibas pakalpojumu pircéju tiesas

“y

tirdzniecibas kanaliem (t. s. “Saurds” mazumtirdzniecibas paritates saistibas);

b) paritates saistibas, kas attiecas uz nosacijumiem, ar kadiem preces vai pakalpojumi tiek piedavati
uznémumiem, kas nav galalietotaji;

) paritates saistibas, kas attiecas uz nosacjjumiem, ar kadiem raZotaji, vairumtirgotaji vai mazumtirgotaji
iegadajas preces vai pakalpojumus, lai tas/tos izmantotu ka izejresursus (“vislielakas labvélibas klientu”

saistibas).
(255) 8.2.5. iedala ir sniegti noradijumi par paritates saistibu novértesanu individualos gadijumos, kuriem Regulu (ES)
2022/720 nepieméro.
7. ATSAUKSANA UN PIEMEROSANAS PARTRAUKSANA
7.1. Regula (ES) 2022/720 noteikta atbrivojuma atsauksana

(256) Ka noradits Regulas (ES) 2022/720 6. panta 1. punkta, Komisija var atsaukt Regula (ES) 2022/720 noteikta
atbrivojuma pieméro$anu saskana ar Regulas (EK) Nr. 1/2003 29. panta 1. punktu, ja ta konstaté, ka konkréta
gadjjuma vertikalajam noligumam, uz kuru attiecas Regulas (ES) 2022/720, ir noteiktas sekas, kas nav saderigas
ar Liguma 101. pantu. Turklat, ka noradits Regulas (ES) 2022/720 6. panta 2. punkta, ja konkréta gadjjuma
vertikalajam noligumam ir ar Liguma 101. panta 3. punktu nesaderiga ietekme dalibvalsts teritorija vai tas dala,
kurai ir visas atseviska geografiska tirgus iezimes, $is dalibvalsts VKI var ari atsaukt Regulas (ES) 2022/720
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atbrivojuma piemeérosanu saskana ar Regulas (EK) Nr. 1/2003 29. panta 2. punktu. Regulas (EK) Nr. 1/2003
29. panta nav minétas dalibvalstu tiesas, kuram tadéjadi nav pilnvaru atsaukt Regula (ES) 2022/720 noteikta
atbrivojuma piemeérosanu (**%), ja vien attieciga tiesa nav dalibvalsts norikota konkurences iestade saskana ar
Regulas (EK) Nr. 1/2003 35. pantu.

(257) Komisija un VKI var atsaukt Regula (ES) 2022/720 noteikta atbrivojuma piemérosanu divos gadijumos.
Pirmkart, tas var atsaukt Regulas (ES) 2022720 atbrivojuma piemérosanu, ja vertikalajam noligumam, kas
ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, ir tada atseviska ietekme uz konkréto tirgu, kas nav saderiga
ar Liguma 101. panta 3. punktu. Otrkart, ka minéts Regulas (ES) 2022720 20. apsvérumd, tas var arT atsaukt
Regulas (ES) 2022/720 atbrivojuma piemérosanu, ja vertikalajam noligumam ir $ada ietekme kopa ar lidzigiem
noligumiem, ko noslégusi konkuréjosi piegadataji vai pircéji. Tas ir tapéc, ka paraléli lidzigi vertikalo noligumu
tikli var radit kumulativu konkurenci ierobeZojosu ietekmi, kas nav saderiga ar Liguma 101. panta 3. punktu.
Piekluves ierobezojums konkrétajam tirgum un konkurences ierobeZzo$ana taja ir piemeri $adai kumulativai
ietekmei, kas var pamatot Regula (ES) 2022/720 noteikta atbrivojuma atsaukSanu (**!).

(258) Vertikalo noligumu paralélie tikli ir uzskatami par lidzigiem, ja tie ietver tadu pasu veidu ierobeZojumus, kuri
lidzigi ietekmé tirgu. Sada kumulativa ietekme var rasties, pieméram, mazumtirdzniecibas paritates saistibu,
selektivas izplatiSanas vai nekonkurésanas saistibu gadjjuma.

(259) Attiecibd uz mazumtirdzniecibas paritates saistibam, kuras skar tiesas tirdzniecibas kanalus (3aurajam
mazumtirdzniecibas paritates saistibam), Regulas (ES) 2022/720 6. panta ir noteikts, ka regula noteikta
atbrivojuma pieméroSanu var atsaukt saskana ar Regulas (EK) Nr. 1/2003 29. pantu, it ipasi tad, ja konkretais
tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu tirgus ir loti koncentréts un konkurenci $adu pakalpojumu sniedzéju
starpa ierobezo vertikalo noligumu paralélo tiklu kumulativa ietekme, kas ierobezo tie$saistes starpniecibas
pakalpojumu pircéju iespéjas ar izdevigakiem nosacijumiem piedavat, pardot vai talakpardot preces vai
pakalpojumus galalietotajiem savos tie$as tirdzniecibas kanalos. Papildu noradijumi par $adu scenariju ir sniegti
8.2.5.2. iedala.

(260) Attieciba uz selektivo izplatiSanu pietiekami lidzigu paralélo tiklu situacija var pastavét, ja konkrétaja tirghi dazi
piegadataji izmanto tikai kvalitativi selektivo izplati§anu, savukart citi piegadataji izmanto kvantitativi selektivo
izplatidanu, kam ir lidziga ietekme uz tirgu. Sada kumulativa ietekme var rasties ari tad, ja attiecigaja tirgit
paralélie selektivas izplatisanas tikli izmanto kvalitativus kritérijus, kas bloké izplatitajus. Sados apstaklos
novertéjuma ir janem véra konkurenci ierobezojosa ietekme, ko rada katrs atseviskais noligumu tikls. Attieciga
gadjjuma Regulas (ES) 2022720 atbrivojuma atsaukSanu var attiecinat tikai uz konkrétiem kvalitativiem
kritérijiem vai konkrétiem kvantitativiem kritérijiem, kas, pieméram, ierobezo pilnvaroto izplatitaju skaitu.

(261) Konkurenci ierobezojosas kumulativas ietekmes gadjjuma par atbildigiem var uzskatit vienigi tos uzpémumus,
kuri ievérojami veicina o ietekmi. Noligumi, ko noslégusi uznémumi, kuru ieguldijums kumulativaja ietekme ir
nebatisks, neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma ("*?). Tapéc uz tiem neattiecas ari atsauk3anas
mehanisms (**%).

(") Tapat dalibvalstu tiesas ari nevar mainit Regulas (ES) 2022720 darbibas jomu, paplainot tas pieméro$anas sféru ar noligumiem, uz
ko Regula (ES) 2022/720 neattiecas. Jebkur$ $ads paplasinajums neatkarigi no ta apméra ietekmétu to, ka Komisija izmanto savas
likumdog3anas pilnvaras (1991. gada 28. februara spriedums lieta C-234/89, Stergios Delimitis[Henninger Briu AG, EU:C:1991:91,
46. punkts (‘lieta C-234/89 Delimitis”).

(') Tacu kumulativa tirgus piekluves blokésanas ietekme, visticamak, nepastav, ja vertikalo noligumu paralélie tikli aptver mazak par
30 % no konkréta tirgus; sk. De minimis pazinojuma 10. punktu.

(") Parasti tiek uzskatits, ka individuali piegadataji vai izplatitaji, kuru tirgus dala neparsniedz 5 %, nespéj bitiski veicinat kumulativu
tirgus piekluves blokéSanu; sk. De minimis pazinojuma 10. punktu un spriedumu lieta C-234/89 Delimitis/Henninger Brdu,
24.-27. punkts.

() Sada ieguldfjuma novért&jumu veic saskana ar 8. iedala noraditajiem kritérijiem par pieeju konkrétu gadijumu izskatisanai.
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(262) Saskana ar Regulas (EK) Nr. 1/2003 29. panta 1. punktu Komisija var atsaukt Regulas (ES) 2022/720

atbrivojuma pieméroanu péc savas iniciativas vai pamatojoties uz stidzibu. Tas ietver iesp&ju VKI ligt Komisiju
konkréta lieta atsaukt Regulas (ES) 2022/720 atbrivojuma pieméroSanu, neskarot noteikumu par lietu sadali un
palidzibu Eiropas Konkurences tikla (EKT) (**¥) pieméro$anu un neskarot VKI atsauk$anas pilnvaras saskana ar
Regulas (EK) Nr. 1/2003 29. panta 2. punktu. Ja konkréta lieta vismaz tris VKI lidz Komisiju piemeérot
Regulas (EK) Nr. 1/2003 29. panta 1. punktu, Komisija izskata attiecigo lietu EKT ietvaros. Saja sakara Komisija
ripigi nem véra to VKI viedokli, kuras ligusas Komisiju atsaukt Regulas (ES) 2022/720 atbrivojuma
piemeérosanu, lai savlaicigi izdaritu secinajumu par to, vai konkréta gadijuma ir izpilditi atsaukSanas nosacijumi.

(263) No Regulas (EK) Nr. 1/2003 29. panta 1. un 2. punkta izriet, ka Komisijai ir ekskluziva Regula (ES) 2022/720

noteikta atbrivojuma atsaukSanas kompetence visa Savienibas teritorija, jo ta var atsaukt Regulas (ES) 2022/720
atbrivojuma piemérosanu attieciba uz vertikalajiem noligumiem, kas ierobezo konkurenci konkréta
$eografiskaja tirgt, kurs ir plasaks par vienas dalibvalsts teritoriju, savukart VKI regulas atbrivojumu var atsaukt
tikai attieciba uz savas dalibvalsts teritoriju.

(264) Tadgjadi katras atseviskas VKI atsaukSanas pilnvaras attiecas uz gadjjumiem, kad konkrétais tirgus aptver vienu

dalibvalsti vai regionu, kas atrodas tikai attiecigaja dalibvalsti vai tas dala. Sada gadijuma minétas dalibvalsts VKI
ir kompetence atsaukt Regulas (ES) 2022/720 atbrivojuma pieméroSanu attieciba uz vertikalo noligumu, kura
ietekme $aja valsts vai regionalaja tirgii nav saderiga ar Liguma 101. panta 3. punktu. Ta ir paraléla kompetence,
jo Regulas (EK) Nr. 1/2003 29. panta 1. punkts ari pilnvaro Komisiju atsaukt Regulas (ES) 2022/720
atbrivojuma pieméroSanu attieciba uz valsts vai regionalu tirgu, ja attiecigais vertikalais noligums var ietekmét
tirdzniecibu starp dalibvalstim.

(265) Ja ir iesaistiti vairaki atseviski valsts vai regionalie tirgi, Regulas (ES) 2022/720 atbrivojuma piemérosanu var

atsaukt vairakas kompetentas VKI vienlaikus.

(266) No Regulas (EK) Nr. 1/2003 29. panta 1. punkta formuléjuma izriet, ka tad, kad Komisija atsauc Regula (ES)

(%)
(%)

(156)
(157)

2022/720 noteikta atbrivojuma pieméroSanu, Komisijai ir japierada, pirmkart, ka attiecigais vertikalais
noligums ierobezo konkurenci Liguma 101. panta 1. punkta nozimé (***), un, otrkart, ka noliguma ietekme ir
nesaderiga ar Liguma 101. panta 3. punktu, proti, ka noligums neizpilda vismaz vienu no Cetriem Liguma
101. panta 3. punkta noraditajiem nosacijjumiem (**%). Saskana ar Regulas (EK) Nr. 1/2003 29. panta 2. punktu
tadas pasas prasibas pieméro, ja VKI atsauc Regulas (ES) 2022/720 atbrivojuma pieméroSanu savas dalibvalsts
teritorija. Konkrétak, attieciba uz pienakumu pieradit, ka ir izpildita otra prasiba, 29. panta ir noteikts, ka
kompetentajai konkurences iestadei ir japamato, ka nav izpildits vismaz viens no Cetriem Liguma
101. panta 3. punkta nosacjjumiem (**).

Sk. Regulas (EK) Nr. 1/2003 1V nodalu.

Ja vertikalais noligums neietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, ka noradits $o pamatnostadnu 3. iedala, jautajums par
Regulas (ES) 2022/720 piemérosanu nerodas, jo Regula (ES) 2022/720 ir paredzéta, lai definétu tadu vertikalo noligumu kategorijas,
kas parasti atbilst Liguma 101. panta 3. punkta noraditajiem nosacijumiem, ka prieksnoteikums ir tas, ka vertikalais noligums ietilpst
Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma.

Pietiek ar to, ka Komisija pamato, ka viens no Liguma 101. panta 3. punkta Cetriem nosacfjumiem nav izpildits. Tas ir tapéc, ka
Liguma 101. panta 3. punkta iznémums ir piemérojams tikai tad, ja ir izpilditi visi Cetri nosacfjumi.

Prasiba saskana ar Regulas (EK) Nr. 1/2003 29. pantu par kompetentas konkurences iestades pieradi§anas pienakumu izriet no
situacijas, kura Regulu (ES) 2022720 nepieméro un uznémums individuala gadijuma atsaucas uz Liguma 101. panta 3. punktu.
Sada situacija saskand ar Regulas (EK) Nr. 1/2003 2. pantu uzpémumam ir japierada, ka ir izpilditi visi Cetri Liguma
101. panta 3. punkta nosacijumi. Saja noliika tam savi apgalvojumi ir japamato; sk., pieméram, Komisijas [émumu lietd AT.39226,
Lundbeck, kas apstiprinats 2016. gada 8. septembra sprieduma lieta T-472/13, Lundbeck/Komisija, EU:T:2016:449, un 2021. gada
25. marta sprieduma lieta C-591/16, Lundbeck/Komisija, EU:C:2021:243.
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(267) Ja Regulas (EK) Nr. 1/2003 29. panta 1. punkta prasibas ir izpilditas, Komisija atseviska gadijuma var atsaukt
Regula (ES) 2022/720 noteikta atbrivojuma piemérosanu. Sada atsauksana un tas prasibas, kas paredzétas $aja
iedala, ir janoskir no konstat§jumiem Komisijas 1émuma par parkapumu saskana ar Regulas (EK) Nr. 1/2003
I nodalu. Tomér atsauk$anu var apvienot, pieméram, ar parkapuma konstatésanu un korektiva pasakuma
piemérosanu, pat ar pagaidu noreguléjuma pasakumiem (**%).

(268) Ja Komisija atsauc Regulas (ES) 2022/720 atbrivojuma pieméro$anu saskapa ar Regulas (EK) Nr. 1/2003
29. panta 1. punktu, atsaukumam ir tikai ex nunc iedarbiba, t. i., attiecigo noligumu atbrivojuma statuss netiek
ietekméts laikposma lidz dienai, kad atsauk3ana stdjas spéka. Ja atsauk3ana notiek saskana ar Regulas (EK)
Nr. 1/2003 29. panta 2. punktu, attiecigajam VKI ir janem véra ari to pienakumi saskana ar Regulas (EK)
Nr. 1/2003 11. panta 4. punktu, jo Ipasi pienakums iesniegt Komisijai attiecigo planoto lemumu.

7.2. Regulas (ES) 2022/720 piemérosanas partrauksana

(269) Saskana ar Regulas Nr. 19/65/EEK 1.a pantu Regulas (ES) 2022/720 7. pants dod Komisijai iesp&ju ar regulas
palidzibu izslégt no Regulas (ES) 2022/720 darbibas jomas lidzigu vertikalo ierobezojumu paralélos tiklus, ja
Sie tikli aptver vairak neka 50 % no konkréta tirgus. Sada regula nav vérsta uz atseviskiem uzpémumiem, bet
attiecas uz visiem uzpémumiem, kuru noligumi atbilst nosacjjumiem, kas noteikti saskana ar Regulas (ES)
2022/720 7. pantu pienemta regula. Novértéjot vajadzibu pienemt $adu regulu, Komisija apsvers, vai atseviska
atsauk$ana varétu biit piemérotaks lidzeklis. To konkur&jo$o uznémumu skaits, kuri veicina kumulativu ietekmi
konkrétaja tirgti, un skarto geografisko tirgu skaits Savieniba ir divi aspekti, kas ir Ipasi svarigi $aja novértgjuma.

(270) Komisija apsvérs regulas pienemsanu saskana ar Regulas (ES) 2022/720 7. pantu, ja lidzigi ierobeZojumi, kas
aptver vairak neka 50 % no konkréta tirgus, varétu ievérojami ierobezot piekluvi §im tirgum vai konkurenci
taja. Ta jo Ipasi var notikt, ja selektivas izplatiSanas paralélie tikli, kas aptver vairak neka 50 % no tirgus, var
blokét piekluvi tirgum tadu atlases kritériju izmanto$anas dél, kuri nav nepiecieSami, nemot véra attiecigo
precu vai pakalpojumu raksturu, vai kuri diskriminé konkrétus $adu precu vai pakalpojumu izplatianas veidus.
Lai aprékinatu, vai ir parsniegts 50 % tirgus aptvérums, janem véra katrs atseviskais vertikalo noligumu tikls,
kurs ietver ierobezojumus vai ierobezojumu kombinacijas, kas rada lidzigu ietekmi uz tirgu. Tomér Regulas (ES)
2022/720 7. panta nav noteikts, ka Komisijai noteikti japienem 3ada regula, ja ir parsniegts 50 % tirgus
aptvérums.

(271) Saskana ar Regulas (ES) 2022/720 7. pantu pienemtas regulas sekas ir tadas, ka Regula (ES) 2022/720 klast
nepiemérojama attiecigajiem ierobezojumiem un tirgiem, un tadé] Liguma 101. panta 1. un 3. punkts ir pilniba
piemeérojami.

(272) Tkviena regula, kas pienemta saskana ar Regulas (ES) 2022720 7. pantu, ir skaidri janorada darbibas joma. Tadg]
Komisijai ir, pirmkart, jadefiné konkrétais(-ie) produktu un geografiskais(-ie) tirgus(-i) un, otrkart, jadefine
vertikalo ierobezojumu veids(-)), kam vairs nepieméros Regulu (ES) 2022/720. Attieciba uz péd&o minéto
aspektu Komisija var pielagot regulas darbibas jomu atkariba no bazam par konkurenci, ko ta paredzéjusi
risinat. Pieméram, kaut ari, nosakot, vai ir parsniegts 50 % tirgus aptvérums, var nemt véra visus viena zimola
izplatiSanas sistémas paral€los tiklus, Komisija tomér var ierobeZot saskana ar Regulas (ES) 2022/720 7. pantu
pienemtas regulas darbibas jomu, ieklaujot taja tikai nekonkurésanas saistibas, kuru periods parsniedz noteiktu
ilgumu. Tadéjadi regula var neattiekties uz noligumiem, kuri noslégti uz isaku laiku vai kuri ir mazak

(***) Komisija ir izmantojusi savas pilnvaras atsaukt iepriek§ piemérojamu grupu atbrivojuma regulu piemérosanu Komisijas 1992. gada
25. marta lémuma (pagaidu noreguléjuma pasakumi) attieciba uz procediiru saskana ar EEK liguma 85. pantu lieta 1V/34.072,
Mars/Langnese un  Scholler, kas apstiprinats 1998. gada 1. oktobra sprieduma lieta C-279/95 P, Langnese-Iglo/Komisija,
EU:C:1998:447, un Komisijas 1991. gada 4. decembra lémuma (pagaidu noregulégjuma pasakumi) attieciba uz procediiru saskana ar
EEK liguma 85. pantu lieta IV[33.157, Eco System,/Peugeot.
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ierobeZojosi, nemot veéra to, ka to noteiktie ierobezojumi mazak bloké piekluvi tirgum. Tapat ari, ja konkréta
tirgn uzpémumi izmanto selektivu izplatiSanu apvienojuma ar papildu ierobezojumiem, pieméram,
nekonkuré$anas saistibam vai daudzuma noteiksanu, regulu, kas pienemta saskapa ar Regulas (ES) 2022/720
7. pantu, var attiecinat vienigi uz 3adiem papildu ierobezojumiem. Vajadzibas gadijuma Komisija var arl
precizét tirgus dalas limeni, ko konkréta tirgus konteksta var uzskatit par nepietickamu, lai atsevisks uznémums
varétu batiski veicinat kumulativo ietekmi.

(273) Saskana ar Regulas Nr. 19/65/EEK 1.a pantu regula, kas pienemta saskana ar Regulas (ES) 2022/720 7. pantu, ir
japaredz vismaz seSus ménesus ilgs parejas laiks, pirms ta klast piemérojama. Minétais laiks ir paredzéts, lai
lautu attiecigajiem uznémumiem attiecigi pielagot savus vertikalos noligumus.

(274) Regula, kas pienemta saskana ar Regulas (ES) 2022/720 7. pantu, neietekmés attiecigo noligumu atbrivojuma
statusu lidz regulas pieméroanas sakuma dienai.

8. PIEEJA KONKRETU GADT]UMU IZSKATISANAI
8.1. Analizes sistéma

(275) Gadijumos, kad Regula (ES) 2022/720 paredzétais grupu atbrivojums uz vertikdlo noligumu neattiecas, ir
janoverte, vai konkrétaja gadijuma vertikalais noligums ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, un,
ja ir, tad janoveértg, vai ir izpilditi Liguma 101. panta 3. punkta nosacfjumi. Ja vertikalie noligumi neietver
konkurences ierobeZojumus mérka de] un jo pasi stingros konkurences ierobezojumus Regulas (ES) 2022/720
4. panta nozimé, attieciba uz $adiem noligumiem, kuri neietilpst Regulas (ES) 2022/720 darbibas joma, netiek
pienemts, ka tie ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma vai ka tie neatbilst Liguma
101. panta 3. punkta nosacfjumiem. Sadiem noligumiem ir vajadzigs individuals novértgjums. Noligumi, kas
neierobezo konkurenci Liguma 101. panta 1. punkta nozimé vai kas atbilst Liguma 101. panta 3. punkta
nosacijumiem, ir spéka un ir izpildami.

(276) Saskana ar Regulas (EK) Nr. 1/2003 1. panta 2. punktu uznémumiem nav japazino par vertikalo noligumu, lai
sanemtu individualu atbrivojumu saskana ar Liguma 101. panta 3. punktu. Ja Komisija veic individualu
izvert§jumu, tai ir japierada, ka ar attiecigo vertikalo noligumu tiek ierobezota konkurence Liguma
101. panta 1. punkta nozimé. Uznémumiem, kas vélas izmantot Liguma 101. panta 3. punkta izpémumu, ir
pienakums pieradit, ka minétas normas nosacijumi ir izpilditi. Ja tiek pieradita ticama konkurenci ierobezojosa
ietekme, uzpémumi var sniegt pieradijumus tam, ka pastav efektivitates pieaugums, un paskaidrot, kapéc
konkréta izplatianas sistéma ir obligati vajadziga, lai nodrosinatu iesp&amus labumus patérétajiem,
nelikvidgjot konkurenci. Tad Komisija lemj par to, vai noligums atbilst Liguma 101. panta 3. punkta
nosacijjumiem.

(277) Tas, vai vertikalais noligums ierobezo konkurenci, tiek veértéts, situaciju konkrétaja tirgti ar vertikalajiem
ierobezZojumiem salidzinot ar situaciju, kada batu tad, ja vertikalais noligums neietvertu vertikalos
ierobeZojumus. Novértéjot konkrétos gadijumus, Komisija var nemt véra gan faktisko, gan iespéjamo ietekmi.
Lai tiktu atzits, ka vertikalie noligumi ierobeZo konkurenci to seku dé], faktiska vai potenciala konkurence tiem
ir jaietekmé tada méra, ka konkrétaja tirgli ar pietiekamu varbitibas pakapi var sagaidit negativu ietekmi uz
cenam, izlaidi, inovaciju vai uz pre¢u vai pakalpojumu daudzveidibu vai kvalitati. Negativajai ietekmei uz
konkurenci ir jabat ievérojamai ('*). Ievérojama konkurenci ierobezojosa ietekme ir vairak iespéjama, ja vismaz
vienai no noliguma pusém ir noteikta tirgus vara vai ta iegfist $adu varu un noligums veicina §is varas radisanu,
uzturé$anu vai nostiprinasanu vai dod noliguma pusém iesp&u izmantot 3o tirgus varu. Tirgus vara ir spéja

(%) Sk. 3.1. iedalu.
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ievérojamu laiku uzturét cenas virs konkurences limena vai ari izlaidi (produktu daudzuma, kvalitates un
daudzveidibas zina) vai inovaciju zem konkurences limena. Parasti tirgus varas pakape, kas ir vajadziga, lai
konstatetu konkurences ierobezojumu Liguma 101. panta 1. punkta nozimé, ir mazaka par tirgus varas pakapi,
kas ir vajadziga, lai konstatétu domingjosu stavokli saskana ar Liguma 102. pantu.

8.1.1. Butiskie faktori, ko nem véra novertejuma saskana ar Liguma 101. panta 1. punktu

(278) Novertgjot individualus vertikalos noligumus starp uznémumiem, kuru tirgus dalas parsniedz 30 %
robezlielumu, Komisija veiks pilnu konkurences analizi. Lai saskana ar Liguma 101. panta 1. punktu noteiktu,
vai vertikalais noligums ievérojami ierobezo konkurenci, jo Ipasi janem véra $adi faktori:

a) noliguma biitiba;
b) pusu stavoklis tirgd;
¢) (augdupgjo un lejupgjo) konkurentu stavoklis tirgd;

d) liguma precu vai pakalpojumu pircgju stavoklis tirga;

e) skersli ienaksanai tirgd;
f) skartais raZoSanas vai izplatiSanas kédes limenis;
g) produkta raksturs;

h) tirgus dinamika.

(279) Var nemt véra ari citus bitiskus faktorus.

(280) Atsevisku faktoru nozime var mainities atkariba no lietas apstakliem. Pieméram, ja pusém ir liela tirgus dala, tas
parasti liecina par tirgus varu. Savukart, ja ir maz $kér$u ienakSanai tirgti, tirgus varu var pietickami ierobeZot
faktiska vai potenciala ienakSana tirgsi. Tapéc nav iesp&jams sniegt visparéji piemérojamus, stingrus noteikumus
attieciba uz atsevisku faktoru nozimibu.

(281) Vertikalie noligumi var bat loti dazadi. Tapéc ir svarigi analizét noliguma bitibu, nemot véra taja ietvertos
ierobezojumus, $o ierobeZojumu ilgumu un pardosanas kopapjoma ipatsvaru (lejupéja) tirgd, kuru skar Sie
ierobezojumi. Saja analizé var biit nepieciesams liikoties talak par noliguma tieso formulgjumu. Par netiesu
ierobezojumu esibu var liecinat veids, kada puses isteno konkréto noligumu, ka ari o pusu attiecigie
pamudinajumi.

(282) Pusu stavoklis tirgd liecina par piegadataja, pircéja vai to abu tirgus varas pakapi, ja tada vispar ir. Jo lielaka tirgus
dala, jo ir iesp&jama lielaka tirgus vara. Tas ir Ipasi redzams, ja tirgus dala atspogulo izmaksu izdevigumu vai
citas ar konkurenci saistitas prieksrocibas salidzinajuma ar konkurentiem. Sadas konkurences prieksrocibas var,
pieméram, izrietét no pioniera statusa attiecigaja tirgt (vislabaka atraanas vieta u. tml), no batiskiem
patentiem, labakam tehnologijam, zimola lidera statusa vai labaka produktu portfela. Produktu diferenciacijas
pakape arT var bat bitisks raditajs attieciba uz tirgus varas esibu. Zimola izplatiSanai ir tendence palielinat
produktu diferenciaciju un samazinat produktu savstarpéju aizstajamibu, ka rezultata samazinas pieprasijuma
elastigums un palielinas iespéja paaugstinat cenu.
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(283) Svarigs ir ar konkurentu stavoklis tirgi. Jo spécigaks ir konkurentu konkurences stavoklis un jo lielaks ir to
skaits, jo mazaks ir risks, ka noliguma puses spés individuali izmantot tirgus varu un blokét piekluvi tirgum vai
vajinat konkurenci. Ir jaizvérté ari, vai konkurenti varétu istenot efektivas un savlaicigas pretdarbibas stratégijas.
Savukart, ja uznémumu skaits tirgai ir diezgan mazs un to stavoklis tirgl (pieméram, lieluma, izmaksu un
pétniecibas un izstrades potenciala zina) ir lidzigs, vertikalie ierobeZojumi var palielinat aizliegtas vieno$anas
risku. Tirgus dalu svarstibas vai straujas izmainas parasti liecina par intensivu konkurenci.

(284) Vertikala noliguma pusu lejupgjo klientu stavoklis tirgli norada uz to, vai vienam vai vairakiem no $iem
klientiem ir pircgja vara. Pirmais pircgja varas raditajs ir klienta tirgus dala iepirkumu tirgéi. Si tirgus dala
parada, cik svarigs ir $a klienta pieprasijums attieciba uz iespgjamiem piegadatajiem. Pargjie raditaji ir klienta
stavoklis talakpardosanas tirgd, kura tas darbojas, t. sk. ta tirdzniecibas vietu plasa geografiska izkliede, savu
zimolu izmanto$ana, ieskaitot paszimola preces, un zimola téls galapatérétaju ieskata. Dazos apstaklos pircéja
vara var noveérst kait§jumu patérétajiem, ko raditu citadi problematisks vertikalais noligums. Tas jo ipasi var
notikt, ja spécigiem klientiem ir sp&ja un pamudinajums tirgl ieviest jaunus piegades avotus tad, ja ir vérojama
neliela, bet pastaviga relativo cenu cel$anas.

(285) Skérslus ienaksanai tirghi vérté atkariba no ta, kada mera tirghi parstavétie uznémumi var palielinat savas cenas
virs konkurences limena, neizraisot jaunu dalibnieku iendk$anu tirgsi. Kopuma kérsli ienaksanai tirgoi var tikt
raksturoti ka zemi, ja faktiska ienaksana tirgdi, kas sp&j novérst eso$o uznémumu tirgus varas izmanto$anu vai
mazinat 3o tirgus varu, visticamak, var notikt viena vai divu gadu laika. Skérsli ienaksanai tirgii var pastavet
piegadataju vai pircgju limeni, vai ari abos limenos. Skérslus ienaksanai tirghi var radit plass faktoru klasts,
pieméram, apjomraditi ietaupfjumi un diversifikacijas raditie ietaupijumi (t. sk. plasa profila uzpémumu tikla
efekts), valsts noteikumi (jo ipasi tad, ja tie paredz ekskluzivas tiesibas), valsts atbalsts, importa tarifi,
intelektuala pasuma tiesibas, ipasumtiesibas uz resursiem, ja piedavajums ir ierobezots (pieméram, dabisku
ierobezojumu de€l), nepiecieSama materiali tehniska baze, pioniera statusa prieksrocibas un patérétaju uzticiba
noteiktam zimolam spécigas un ilgstosas reklamas rezultatd. Tas, vai kadi no minétajiem faktoriem biitu
uzskatami par $kérsliem ienaksanai tirgd, ir Ipasi atkarigs no ta, vai tie ir saistiti ar neatgiistamam izmaksam.
Neatgtistamas izmaksas ir izmaksas, kuras jasedz, uzsakot darbibu vai darbojoties tirgdi, un kuras nevar atgt,
izejot no $a tirgus. Izdevumi par reklamu, kas veérsta uz klientu uzticibas veido$anu, parasti ir neatgiistamas
izmaksas, ja vien aizejosais uznémums nevar pardot savu zimolu vai izmantot to citur, necieSot zaudgjumus. Ja
ienaksanai tirghi ir nepiecieSamas augstas neatgiistamas izmaksas, risks iendkSanas gadijuma saskarties ar tirgd
parstavéto uzpémumu sivu konkurenci var atturét no ienakSanas tirgdi, jo potencialie jaunpienacéji nevar
pamatot risku zaudét neatgiistamas investicijas.

(286) Ari vertikalie ierobezojumi var but $keérslis ienakSanai tirgh, jo tie apgratina ienak3anu tirgi un bloké
(potencialo) konkurentu piekluvi tirgum. Pieméram, nekonkuréSanas saistibas, kas sasaista izplatitajus ar
piegadataju, var batiski blokét piekluvi tirgum, ja sava izplatitaju tikla izveide potencialajam jaunpienacgjam
raditu neatgiistamas izmaksas.

(287) Razosanas vai izplatiSanas kédes limenis ir saistits ar noskirumu starp starppatérina un galapatérina precém vai
pakalpojumiem. Starppatérina preces vai pakalpojumus pardod uzpémumiem ka izejresursu citu precu
razoSanai vai pakalpojumu sniegSanai, un parasti galapatérina precés vai pakalpojumos tos nevar atpazit.
Starppatérina precu vai pakalpojumu pircgji parasti ir labi informéti klienti, kas spéj novertét kvalitati, un tapéc
tie mazak palaujas uz zimolu un telu. Galapatérina preces vai pakalpojumus tie$i vai netie§i pardod
galalietotajiem, kuri biezi vien pieskir lielaku nozimi zimolam un télam.

(288) Produkta raksturam ir nozime, lai novértétu gan iesp&jamo negativo, gan iesp&jamo pozitivo ietekmi, ko rada
vertikalie ierobezojumi, jo ipasi attieciba uz galapatérina precém vai pakalpojumiem. Novértéjot iespéjamo
negativo ietekmi, ir svarigi noteikt, vai konkrétaja tirgi pardotas preces vai pakalpojumi ir viendabigi vai
diferencéti (%), vai produkts ir dargs un prasa lielu dalu no patérétaja budzeta vai arT tas ir 1éts, un vai produkts
ir vienreizgjs pirkums vai ari to pérk atkartoti.

("% Sk. ari (282) punktu.
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(289) Ir riipigi janoveérte konkréta tirgus dinamika. DaZos dinamiskos tirgos noteiktu vertikalo ierobeZojumu negativa
ietekme var neradit problémas, jo zimolu savstarpéja konkurence, ko rada dinamiski un novatoriski konkurenti,
var kliit par pietiekamu ierobeZojumu. Tomér citos gadijumos vertikalie ierobeZzojumi dinamiska tirgii esoSajam
uzpémumam var dot ilgsto$u konkurences prieksrocibu un attiecigi ilgtermina negativi ietekmét konkurenci.
Tas iespgjams, ja vertikalais ierobezojums nelauj konkurentiem giit labumu no tikla efekta vai ja tirgus ir
paklauts riskam, ka tas var nosliekties uz monopolu.

(290) Novértéjumam var biit nozimigi ari citi faktori. Sadi faktori var biit, pieméram:

a) tadas kumulativas ietekmes pastavésana, kas izriet no fakta, ka tirgu skar lidzigi vertikalie ierobezojumi,
kurus pieméro citi piegadataji vai pircgji;

b) tas, vai noligums ir “uzspiests” (proti, vairums ierobeZojumu vai saistibu attiecas tikai uz vienu noliguma
pusi) vai “saskanots” (proti, abas puses uznemas ievérot ierobeZojumus vai saistibas);

¢) regulativa vide;

d) riciba, kas var liecinat pa aizliegtu vienoSanos vai veicinat to, pieméram, noteico$as cenas, ieprieks pazinotas
cenu izmainas un cenu apspriesana, neelastigas cenas, reagéjot uz jaudas parpalikumu, cenu diskriminacija
un aizliegtas vienoSanas precedenti.

8.1.2. Butiskie faktori, ko nem véra novertejuma saskana ar Liguma 101. panta 3. punktu

(291) Vertikalajiem noligumiem, kuri ierobezo konkurenci Liguma 101. panta 1. punkta nozimé, var bat ari
konkurenci veicino$a ietekme, proti, tie var radit efektivitates pieaugumu, kas var atsvért konkurenci
ierobezojoso ietekmi. Efektivitates pieauguma un konkurenci ierobezojosas ietekmes salidzino$a novértésana
notiek saskana ar Liguma 101. panta 3. punktu, kura paredzéts iznpémums no Liguma 101. panta 1. punkta
noteikta aizlieguma. Lai minéto iznémumu varétu piemeérot, vertikalajam noligumam ir jaatbilst $adiem Cetriem
nosacijumiem:

a) tam ir jarada objektivi ekonomiski ieguvumi;
b) patérétajiem ir jabauda pienaciga dala no efektivitates picauguma (**);
¢) konkurences ierobezojumiem ir jabiit obligati vajadzigiem, lai panaktu So efektivitates pieaugumu;

d) noligums nedrikst dot ta pusém iesp&ju likvidét konkurenci saistiba ar attiecigo precu vai pakalpojumu
batisku dalu (*%).

(292) Saskana ar Liguma 101. panta 3. punktu vertikalo noligumu noveértéjumu veic, ievérojot noligumu Istenosanas
faktiskos apstaklus (**}) un pamatojoties uz konkréta laika pastavosiem faktiem. Veértéjumu ietekmé bitiskas
izmainas faktos. Iznémums, kas paredzeéts Liguma 101. panta 3. punkta, ir piemérojams, kamér vien ir izpilditi
visi Cetri nosacfjumi, un vairs nav piemérojams, ja Sie nosacjumi nav izpilditi (**)). Piemérojot Liguma
101. panta 3. punktu saskana ar $iem principiem, janem veéra katras noliguma puses investicijas, ka ar laiks un
ierobezojumi, kas vajadzigi, lai uznemtos veikt un atpelnitu $is efektivitati uzlabojosas investicijas.

(*%') Ka noradits Pamatnostadnu par 101. panta 3. punktu 84. punkta, jedziens “patérétaji” Liguma 101. panta 3. punkta nozimé ietver
visus tieSos un netiesos noliguma aptverto produktu lietotajus, tostarp razotajus, kas konkrétos produktus izmanto ka izejmaterialu,
vairumtirgotajus, mazumtirgotajus un galapatérétajus, t. i, fiziskas personas, kuras rikojas nolikos, kas nav saistiti ar vinu
komercdarbibu vai profesiju.

(*%?)  Sk. Pamatnostadnes par 101. panta 3. punktu.

(') Sk. spriedumu apvienotajas lietas 25/84 un 26/84, Ford/Komisija, EU:C:1985:340, 24. un 25. punkts, (Pamatnostadnu par
101. panta 3. punktu 44. punkts).

('%) Sk., pieméram, Komisijas Lémumu 1999/242[EK (Lieta Nr. IV/36.237, TPS) (OV L 90, 2.4.1999., 6. Ipp.). Lidziga veida Liguma
101. panta 1. punkta noteiktais aizliegums ir speka tikai tikmér, kamér noligums ir ar ierobeZojosu merki vai sekam (Pamatnostadnu
par 101. panta 3. punktu 44. punkts).
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(293) Pirmais Liguma 101. panta 3. punkta ietvertais nosacijums prasa novertét, kadi ir objektivie labumi, ko
vertikalais noligums rada efektivitates pieauguma zina. Saja zina, ka skaidrots 2.1. iedala, vertikalie noligumi
biezi var palidzét panakt efektivitates pieaugumu, uzlabojot veidu, kiada noliguma puses veic savstarpéji
papildinosas darbibas.

(294) Saskana ar Liguma 101. panta 3. punkta otro nosacfjumu patérétajiem ir jasanem pienaciga dala no attiecigajiem
labumiem. Tas nozimé, ka saskana ar vertikalo noligumu pirkto un/vai (talak)pardoto precu vai pakalpojumu
patérétaju laba ir vismaz jakompensé noliguma negativa ietekme ('*%). Citiem vardiem sakot, efektivitates
pieaugumanm ir pilniba jaatsver vertikala noliguma iesp&jami radita negativa ietekme uz cenam, izlaidi un citiem
svarigiem faktoriem.

(295) Saskana ar treSo nosacijumu, novértéjot obligatas vajadzibas kritériju, ko paredz Liguma 101. panta 3. punkts,
Komisija Ipasi vértes, vai atseviskie ierobezojumi dod iesp&ju razot, pirkt un/vai (talak)pardot liguma preces vai
pakalpojumus efektivak neka tad, ja attieciga ierobezojuma nebiitu. Sada vértgjuma ir janem véra tirgus apstakli
un reala situacija, ar ko saskaras noliguma puses. Uznémumiem, kas atsaucas uz Liguma 101. panta 3. punktu,
nav jaapsver hipotétiskas un teorétiskas alternativas. TaCu tiem ir japaskaidro un japierada, kapéc Skietami
realas un ievérojami mazak ierobeZojoSas alternativas neraditu tadu pasu efektivitates pieaugumu. Ja,
izmantojot $kietami komerciali realu un mazak ierobezojosu alternativu, efektivitates pieaugums biitu biitiski
mazaks, attiecigais ierobezojums ir uzskatams par obligati vajadzigu.

(296) Saskana ar Liguma 101. panta 3. punkta ceturto nosacijumu vertikalais noligums nedrikst dot noliguma pusém
iespgju likvidét konkurenci attieciba uz batisku attiecigo precu vai pakalpojumu dalu. Tas nozimé, ka ir jaanalize
pargjie konkurences spiediena avoti attiecigaja tirgli un noliguma ietekme uz $iem pargjiem konkurences
avotiem. Piemé@rojot $o nosacfjumu, ir janem véra saikne starp Liguma 101. panta 3. punktu un Liguma
102. pantu. Atbilstosi iedibinatajai judikatfirai Liguma 101. panta 3. punkta pieméroSana neizslédz Liguma
102. panta piemérosanu (**). Turklat, ta ka gan Liguma 101. panta, gan Liguma 102. panta mérkis ir uzturet
efektivu konkurenci tirgli, konsekvences labad 101. panta 3. punkts ir jasaprot ta, ka tiek izslégta $a izpémuma
piemérosana attieciba uz ierobezojosiem vertikalajiem noligumiem, kuri ietver domingjosa stavokla launpratigu
izmantoanu ('%). Vertikalais noligums nedrikst likvidét efektivu konkurenci, likvidgjot visus faktiskas vai
potencialas konkurences avotus vai to lielako dalu. Uznémumu sancensiba ir batiski svarigs ekonomiskas
efektivitates (ieskaitot dinamisku efektivitates pieaugumu inovaciju veida) dzingjspéks. Ja sancensibas nav,
domingjosajam uzpémumam nav pienacigu pamudindjumu turpinat panakt un nodot talak efektivitates
pieaugumu. Vispariga gadijuma tadu ierobeZojo$u noligumu, ar kuru tiek uzturéts, radits vai nostiprinats
monopolam tuvs stavoklis tirgii, nevar attaisnot ar argumentu, ka tas rada arT efektivitates pieaugumu.

8.2. Konkrétu vertikalo ierobeZojumu analize

(297) So pamatnostadnu 6. iedala sniegti noradijumi par tadu vertikalo ierobezojumu noveértésanu, kuri ir atzistami
par stingrajiem ierobezojumiem Regulas (ES) 2022/720 4. panta nozimé vai par izslégtiem ierobeZojumiem
regulas 5. panta nozimg, savukart turpmakajos punktos sniegti noradijumi par citiem konkrétiem vertikalajiem
ierobezojumiem. Vertikalos ierobezojumus, kas $ajas pamatnostadnés nav ipasi aplikoti, Komisija, pemot véra
attiecigos faktorus, novértés saskana ar tiem pasiem principiem, kas noteikti $aja 8. iedala.

(") Sk. Pamatnostadnu par 101. panta 3. punktu 85. punktu.

(') Sk. 2000. gada 16. marta spriedumu apvienotajas lietas C-395/96 P un C-396/96 P, Compagnie Maritime Belge, EU:C:2000:132,
130. punkts. Tapat Liguma 101. panta 3. punkta pieméroSana nav $kerslis, lai piemérotu Liguma noteikumus par precu,
pakalpojumu, personu un kapitala brivu apriti. Sie noteikumi atseviskos gadijumos ir piemérojami noligumiem, lemumiem un
saskapotam darbibam Liguma 101. panta 1. punkta nozimé; 3aja zina satit 2002. gada 19. februdra spriedumu lieta C-309/99,
Wouters u. c., EU:C:2002:98, 120. punkts.

(*%7) Sk. 1990. gada 10. jalija spriedumu lieta T-51/89, Tetra Pak/Komisija, EU:T:1990:41. Sk. ar Pamatnostadnu par 101. panta 3. punktu
106. punktu.
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8.2.1. Viena zimola izplatisana

(298) “Viena zimola izplatiSanas” kategorija ietilpst tie noligumi, kuru galvena iezime ir ta, ka pircgjs tiek piespiests vai
mudinats pasiitit konkréta veida produktu tikai no viena piegadataja. So prasibu cita starpa var konstatét
gadijumos, kad péc vienoSanas ar pircéju tam piemeéro nekonkuréSanas saistibu un iepérkama daudzuma
klauzulas. NekonkuréSanas saistibu sistémas pamata ir saistibu vai pamudindjumu shéma, kuras rezultata
pircgjs konkréta tirgh vairak neka 80 % precu vai pakalpojumu pérk no viena piegadataja. Tas nenozimé to, ka
pircéjam japérk preces tiesi no piegadatdja, bet to, ka pircgjs de facto nedrikst pirkt, pardod vai savos produktos
iestradat konkurentu preces vai pakalpojumus. Daudzuma noteiksana pircgjam ir vajaka nekonkuréSanas
saistibu forma, kura piegadatajs un pircgjs vienojas par pamudinajumiem vai saistibam, kuru rezultata pircgjs
lielakoties iegadasies preces no viena piegadataja. Daudzuma noteik$ana var izpausties, pieméram, ka minimala
pirkuma prasibas, krdgjumu nodro$inasanas prasibas vai tada nelineara cenu noteik§ana ka nosacitas atlaizu
shémas vai divdaligs tarifs (fikséta maksa plus cena par vienu vienibu). Ta dévéta “anglu klauzula”, kas prasa, lai
pircgjs zinotu par ikvienu labaku piedavajumu, un lauj pircgjam piepemt $adu piedavajumu vienigi tad, ja
piegadatajs nevar nodrosinat tikpat izdevigu piedavajumu, var radit tadu pasu iedarbibu ka viena zimola
izplatiSanas saistibas, jo Ipasi tad, ja pircgjam ir janorada, kurs izteicis izdevigaku piedavajumu.

(299) Iespejamie konkurences riski saistiba ar viena zimola izplatiSanu ir tirgus piekluves blokésana konkuréjosiem
piegadataju starpa kumulativas izmanto$anas gadijuma un veikala zimolu savstarpgjas konkurences zudums, ja
pircgjs ir mazumtirgotajs. Sadi ierobezojosas ietekmes veidi tiesi ietekme zimolu savstarp&jo konkurenci.

(300) Noligumiem par viena zimola izplatianu var piemérot atbrivojumu, kas noteikts Regulas (ES) 2022/720
2. panta 1. punkta, ja ne piegadatdja, ne pircéja tirgus dala neparsniedz 30 % un nekonkuréSanas saistibu
ilgums nav lielaks par pieciem gadiem. Ka noteikts (248) punkta, noligumiem par viena zimola izplati§anu, ko
var automatiski pagarinat uz par pieciem gadiem ilgaku laikposmu, grupu atbrivojumu var piemérot, ja pircgjs
var faktiski parskatit vai izbeigt noligumu par viena zimola izplatiSanu, par to pazinojot sapratiga laikposma un
par sapratigam izmaksam, tadgjadi laujot pircéam péc piecu gadu termina beigaim faktiski mainit savu
piegadataju. Ja minétie nosacjjumi netiek izpilditi, noligums par viena zimola izplatianu ir janovérté individuali.

(301) Viena zimola izplati§anas saistibas var radit konkurenci ierobezojosu tirgus piekluves blokésanu, jo ipasi tad, ja
saistibu neesibas gadijuma ievérojamu konkurences spiedienu raditu konkurenti, kuri vél nedarbojas attiecigaja
tirgti laika, kad tiek uzliktas saistibas, vai nespé konkurét par klientu pilnigu apgadasanu. lespéams, ka
konkurenti nespéj konkurét par pilnigu atseviska klienta pieprasijuma apmierinasanu tapéc, ka attiecigais
piegadatajs ir neizbégams tirdzniecibas partneris vismaz attieciba uz dalu no attieciga tirgus pieprasijuma,
pieméram, tapéc, ka ta zimola preces ir “obligats produkts”, kam prieksroku dod daudzi patérétaji, vai tapec, ka
citu piegadataju spé&ju ierobezojumu dé] dalu no pieprasijuma var nodrosinat vienigi attiecigais piegadatajs (%%).
Tadgjadi, novértgjot viena zimola izplati§anas saistibu iesp&jamo ietekmi, kas ierobezo konkurenci, galvena
nozime ir piegadataja stavoklim tirgd.

(302) Ja konkurenti var uz vienlidzigiem noteikumiem sacensties par katra atseviska klienta visu pieprasijumu, ir maz
iespgjams, ka viena konkréta piegadataja noteiktas viena zimola izplatiSanas saistibas ievérojami ierobezos
konkurenci, ja vien klientu sp&ju mainit piegadatajus neapgriitinas 3o viena zimola izplatiSanas saistibu ilgums
un tirgus aptvérums. Jo lielaka ir ta tirgus dala, ko veido saskana ar viena zimola izplatiSanas saistibam pardotie
piegadataja produkti, un jo ilgaks ir viena zimola izplati§anas saistibu termins, jo izteiktaka, visticamak, bas
tirgus piekluves blokéSana. Viena zimola izplatiSanas saistbam ir lielaks potencials radit konkurenci
ierobezojosu tirgus piekluves blokésanu, ja tas attiecas uz uznémumiem ar domingjosu stavokli.

(%) Sk. 2003. gada 23. oktobra spriedumu lieta T-65/98, Van den Bergh Foods/Komisija, EU:T:2003:281, 104. un 156. punkts.
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(303) Novértgjot piegadataja tirgus varu, svarigs ir konkurentu stavoklis tirgii. Kameér konkurenti ir pietickama skaita
un pietiekami spécigi, nav sagaidama ievérojama konkurenci ierobezojosa ietekme. Ir maz ticams, ka
konkurentu piekluve tirgum tiks blokeéta, ja tiem ir lidzigs stavoklis tirgti un tie var piedavat produktus, kas ir
vienlidz pievilcigi. Sada gadijuma potencialo jaunpienacéju piekluve tirgum tomér var tikt blokéta, ja vairaki
liclie piegadataji konkrétaja tirgti noslédz viena zimola izplatiSanas noligumus ar ievérojamu skaitu pircgju
(kumulativas ietekmes situicija). Sada situacija viena zimola izplatiSanas noligumi var ari sekmét aizliegtu
vienosanos starp konkurgjosiem piegadatajiem. Ja Siem noligumiem individuali piemeéro Regula (ES) 2022720
noteikto atbrivojumu, §adas negativas kumulativas konkurenci ierobeZojosas ietekmes novérSanai var bt
nepiecie$ams atsaukt grupu atbrivojumu. Ja saistita tirgus dala ir mazaka par 5 %, to parasti neuzskata par tadu,
kas spgj baitiski veicinat $adu kumulativu ietekmi.

(304) Ja lielaka piegadataja tirgus dala ir mazaka par 30 % un piecu lielako piegadataju tirgus dala ir mazaka par 50 %,
visticamak, neveidosies atseviska vai kumulativa konkurenci ierobezojosa ietekme. Sados gadijumos, ja
potencialais jaunpienacéjs nevar ieklat tirgn rentabla veida, tas varétu bt saistits ar citiem faktoriem, nevis ar
viena zimola izplatiSanas saistibam, pieméram, ar patérétaju vélmém.

(305) Lai noteiktu, vai varétu notikt konkurenci ierobeZojosa tirgus piekluves blokéSana, ir janovérte skeérsu
ienaksanai tirgs apjoms. Ja konkuréjosiem piegadatajiem ir salidzinosi viegli izveidot savu integrétu izplatiSanas
tiklu vai atrast alternativus izplatitdgjus to produktam, tirgus piekluves blokéSanai nevajadzétu but realai
problémai.

(3006) Svarigs ir arl pretsvars no pircju puses, jo specigi pircéji nepielaus, ka tiem vienkarsi atnem iesp&u izmantot
konkurgjosu pre¢u vai pakalpojumu piegades. Raugoties visparigak, lai parliecinatu klientus piekrist viena
zimola izplati§anai, piegadatajam var nakties tiem pilniba vai dalgji kompensét ekskluzivitates noteikumu dé]
sarukuso konkurenci. Ja $ada kompensacija tiek piedavata, klients var bat individuali ieintereséts uznemties
piegadataja viena zimola izplati§anas saistibas. Tomér nebiitu pareizi no ta secinat, ka visas viena zimola
izplatiSanas saistibas, skatot tas kopa, dod labumu attieciga tirgus klientiem un patérétajiem. Proti, patérétaji
kopuma diez vai biis ieguvéji, ja viena zimola izplati§anas saistibas kopuma rada tadu ietekmi, ka tiek kavéta
konkurgjosu uzpémumu ienaksana tirgii vai darbibas paplasinasana.

(307) Visbeidzot, nozime ir razosanas vai izplatiSanas kédes limenim. Starpproduktu gadijuma ir mazaka varbtiba,
ka tiks blokéta pieeja tirgum. Ja starpprodukta piegadatajam nav dominéjoSa stavokla tirgii, konkurgjosie
piegadataji joprojam var stradat ar pietiekami lielu “briva” pieprasijjuma dalu. Tacu, pat ja nav konstatgjams
domingjoss stavoklis, viena zimola izplatiSana var radit konkurenci ierobezojosu tirgus piekluves blokesanas
ietekmi gadijumos, kad veidojas kumulativa ietekme. Ja saistita tirgus dala ir mazaka par 50 %, konkurenci
ierobezojosa kumulativa ietekme diez vai radisies.

(308) Ja noligums attiecas uz galaprodukta piegadi vairumtirdzniecibas limeni, konkurences apgriitindgjuma raganas
iespéjamiba liela méra ir atkariga no vairumtirdzniecibas veida un $kérsliem ienaksanai tirgti vairumtirdz-
niecibas [imeni. Reals risks, ka varétu tikt blokéta piekluve tirgum, nepastav, ja konkuréjosie razotaji var viegli
izveidot pasi savu vairumtirdzniecibas sistému. Tas, vai $kérsli ienakSanai tirgd ir mazi, dalgji ir atkarigs no ta,
kada veida vairumtirdzniecibas sistému piegadatajs var efektivi izveidot. Tirgd, kura vairumtirdznieciba var
efektivi darboties tikai ar produktu, uz kuru attiecas noligums (pieméram, saldéumu), raZotdjam, ja
nepiecie$ams, var biit iesp&ja un pamudinajums izveidot savu vairumtirdzniecibas sistému, un 3ada gadijuma ir
maz ticams, ka tam tiks blokéta piekluve $im tirgum. Savukart tirgd, kura ir efektivak vairumtirdznieciba
pardot veselu produktu klastu (pieméram, saldétus partikas produktus), razotajam, kas pardod tikai vienu
produktu, nav izdevigi veidot paSam savu vairumtirdzniecibas sisttmu. Bez piekluves zinamiem vairumtir-
gotajiem razotajs, visticamak, tiks izslégts no minéta tirgus. Tada gadjjuma var rasties konkurenci ierobezojosa
ietekme. Turklat var rasties kumulativa konkurenci ierobeZojosa ietekme, ja vairaki piegadataji piesaista lielako
dalu no pieejamajiem vairumtirgotajiem.

(309) Attieciba uz galaproduktiem tirgus piekluves blokésana parasti ir vairak iespgjama mazumtirdzniecibas limeni,
nemot véra ievérojamos S$kérslus ienaksanai tirgh, ar ko sastopas vairums razotaju, kuri velas atvért
mazumtirdzniecibas vietas tikai savu produktu pardoanai. Turklat tiesi mazumtirdzniecibas limeni viena
zimola izplati$anas noligumi var samazinat veikala zimolu savstarpgjo konkurenci. Minéto iemeslu dél, ja
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piegadatajs, kam nav domingjosa stavokla tirgd, piesaista 30 % no konkréta tirgus vai vairak, mazumtirdz-
niecibas limen attieciba uz galaproduktiem var rasties batiska konkurenci ierobezojosa ietekme, nemot véra
visus pargjos bitiskos faktorus. Domingjosa uzpémuma gadjjuma pat neliela saistita tirgus dala var radit
konkurenci ierobezojosu biitisku ietekmi.

(310) Mazumtirdzniecibas limeni var rasties ari kumulativa tirgus piekluves blokésana. Ja visu piegadataju tirgus dalas
ir mazakas par 30 %, kumulativa tirgus piekluves blokéSana ir maz ticama, ja kopgja saistita tirgus dala ir
mazaka par 40 %, jo $ada gadijuma grupu atbrivojums, visticamak, netiks atsaukts. Sis raditajs var biit lielaks, ja
nem véra citus faktorus, pieméram, konkurentu skaitu vai $kérslus ienaksanai tirgd. Ja dazu uzpémumu tirgus
dala ir lielaka par Regulas (ES) 2022/720 3. panta noteikto robezlielumu, bet neviens no tiem nav dominéjoss
uznémums, kumulativai tirgus piekluves blokéSanai nevajadzétu veidoties, ja kopgja saistita tirgus dala ir
mazaka par 30 %.

(311) Ja pircéjs izmanto telpas un zemi, kas pieder piegadatajam vai ko piegadatajs noma no tresas personas, kura nav
saistita ar pirc§ju, iesp&jas piemerot efektivus korektivos pasakumus, lai novérstu iespgjamo tirgus piekluves
blokésanas ietekmi, kas izriet no viena zimola izplatiSanas noliguma, ir ierobeZotas. Tada gadijuma, ja nav
konstatgjams domingjoss stavoklis, Komisija, visticamak, neiejauksies.

(312) Atseviskas nozarés var bt sarezgiti pardot vairak neka viena zimola preces viena vieta, un $ada gadijuma
problému saistiba ar tirgus piekluves blokésanu labak var atrisinat, ierobezojot ligumu darbibas ilgumu.

(313) Ja viena zimola izplatiSanai ir ievérojama ierobezojosa ietekme, ir janoverté, vai noligums rada efektivitates
pieaugumu, kas atbilst Liguma 101. panta 3. punkta nosacijumiem. Nekonkurésanas saistibu gadijuma ipasi
nozimigi varétu bt efektivitates pieauguma veidi, kas lauj atrisinat (16) punkta b) apak$punkta (parazitisms
piegadataju vidi), e) un f) apak$punkta (investiciju aizturéSana), ka ari i) apak$punkta (kapitala tirgus nepilnibas)
aprakstitas problemas.

(314) Kas attiecas uz efektivitates pieaugumu (16) punkta b), e) un i) apak$punkta aprakstitajas situacijas — iesp&jams,
ka mazak ierobezojosa alternativa var biit daudzuma noteiksana pircgjam. Savukart (16) punkta f) apak$punkta
aprakstitaja situacija (investiciju aizturéSanas probléma attieciba uz zinatibas nodoSanu) nekonkurésanas
saistibas var biit vienigais realais veids, k3 panakt efektivitates pieaugumu.

(315) Ja piegadatajs ir veicis konkrétajam komercattiecibam nepiecieSamas investicijas, ka aprakstits (16) punkta
e) apakspunkta, nekonkurésanas vai daudzuma noteikSanas saistibas uz investiciju amortizacijas laiku parasti
atbildis Liguma 101. panta 3. punkta nosacijumiem. Ja konkrétajam komercattiecibam nepiecieSamas
investicijas ir lielas, var bat attaisnojamas nekonkuréSanas saistibas, kuru ilgums parsniedz piecus gadus.
Konkrétajam komercattiecibam nepiecieSamas investicijas varétu bit, pieméram, piegadatdja nodrosinata
iekartas uzstadisana vai pielagoSana, ja $o iekartu péc tam var izmantot vienigi konkrétam pircéjam paredzétu
sastavdalu razoSanai. Vispargjas vai ar konkréto tirgu saistitas investicijas, kas nodrosina (papildu) jaudu, parasti
netiek uzskatitas par konkrétajam komercattiecibam nepiecieSamam investicijam. Tomeér, ja piegadatajs rada
jaunu jaudu, kas ir Ipasi saistita ar konkréta pircgja darbibu, pieméram, uznémums, kas razo metala karbas,
izveido jaunu karbu raZotni partikas raZotdja konservu riipnica vai tas tuvumd, $I jaund raZzotne var bt
ekonomiski dzivotspégjiga vienigi tad, ja produkciju razo konkrétajam klientam, un $ada gadijuma uzskata, ka
§Is investicijas ir nepiecieSamas konkrétajam komercattiecibam.

(316) Nekonkurésanas saistibas var izmantot arl nolika novérst tadu investiciju aizturéSanas problému, kam ir
ilgtsp&jas mérki. Pieméram, investiciju aizturéSanas probléma varétu rasties gadijuma, kad energijas piegadatajs,
kas saskaras ar palielinatu pieprasijumu péc atjaunigas energijas (**), vélas investét hidroelektrostacija vai véja
parka. Minétais piegadatajs varétu bat ar mieru uzpemties $adu ilgtermina investiciju risku tikai tad, ja
pietickams skaits pircéju ir gatavi apnemties iegadaties atjaunigo energiju ilgaka laikposma. Sadi vertikalie
noligumi ar pircgjiem var bat konkurenci veicino$i, jo ilgtermina nekonkuré$anas saistibas var bt
nepiecie$amas, lai investicijas vispar tiktu veiktas vai lai tas tiktu veiktas paredzétaja apjoma vai paredzétaja
laika. Tapéc $adas nekonkurésanas saistibas var bat atbilstosas Liguma 101. panta 3. punkta nosacijumiem, ja
piegadataja investicijam ir ilgs amortizacijas periods, kur§ parsniedz piecus gadus, kas minéti Regulas (ES)
2022/720 5. panta 1. punkta a) apakspunkta (7).

(') Sk. 2. panta 1. punktu Eiropas Parlamenta un Padomes Direktiva (ES) 2018/2001 (2018. gada 11. decembris) par no
atjaunojamajiem energoresursiem iegiitas energijas izmantosanas veicinasanu (OV L 328, 21.12.2018., 82. Ipp.).
(7% Sadam investicijam atjaunigaja energija var tikt pieméroti arf citi ES noteikumi, arf tadi, kas izriet no Liguma 106. panta 1. punkta,

valsts atbalsta un ieksgja tirgus noteikumiem.
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(317) Ja piegadatajs nodrosina pircéjam ar konkrétajam komercattiecibam nesaistitu aizdevumu vai iekartas, ar to vien
parasti nepietiek, lai giitu efektivitates pieaugumu, kas izpilda Liguma 101. panta 3. punkta nosacijumus, ja
noligumam ir konkurenci ierobeZojosa tirgus piekluves blokésanas ietekme. Ja kapitala tirgli ir nepilnibas,
iespgjams, ir efektivak, ja aizdevumu pieskir produkta piegadatajs nevis banka (sk. (16) punkta i) apakspunktu).
Tomér §ada gadijuma aizdevums bitu jaizsniedz vismazak ierobezojo$a veida un pircéjam kopuma nedrikstétu
liegt izbeigt saistibas un atmaksat atlikuso aizdevuma summu jebkura laika, nemaksajot soda naudu.

(318) Bitiskas zinatibas nodosana (sk. (16) punkta f) apakSpunktu) parasti attaisno nekonkuréSanas saistibu
piemérosanu visu piegades noliguma darbibas laiku, pieméram, fransizes gadijuma.

(319) Turpmak ir sniegts nekonkuré&Sanas saistibu piemeérs.

Tirgus lideris, kura tirgus dala attiecigas valsts spontana patérina precu tirgt ir 40 %, pardod lielako dalu
savu produktu (90 %) caur saistitiem mazumtirgotdjiem (saistita tirgus dala: 36 %). Saskana ar
vertikalajiem noligumiem mazumtirgotajiem vismaz Cetrus gadus produkti ir jaiepérk vienigi no tirgus
lidera. Tirgus lideris ir Ipasi labi parstavéts visblivak apdzivotajas teritorijas, pieméram, galvaspilséta. Tam
ir 10 konkurenti, ta¢u dazu $o konkurentu produkti ir pieejami tikai noteiktas vietas un tiem visiem ir
daudz mazakas tirgus dalas, no kuram vislielaka ir 12 %. Sie 10 konkurenti kopa apgada vél 10 % tirgus,
izmantojot saistitas tirdzniecibas vietas. Tirgd ir izteikta zimolu un produktu diferenciacija. Tirgus lidera
zimoli ir visspecigakie. Tas ir vienigais zimols, kas izmanto regularas valsts reklamas kampanas, un
saistitajiem mazumtirgotdjiem tas nodro$ina ipasas produktu vitrinas.

Ta rezultata rodas situacija, kura potencialajiem jaunpienacéjiem un tirgli parstavétajiem uznémumiem,
kam nav saistitu tirdzniecibas vietu, ir blokéta piekluve 46 % (36 % + 10 %) tirgus. Potencialajiem
jaunpienacgjiem vél gratak ir ieklat tirgn blivi apdzivotajas teritorijas, kur piekluve tirgum tiek blokéta vél
spécigak, kaut ari tie dotu prieksroku ienakSanai tirgh tiesi Sajas teritorijas. Turklat izteiktas zimolu un
produktu diferenciacijas dél, ka arT augsto mekléSanas izmaksu dé| salidzinajuma ar produkta cenu veikala
zimolu savstarpéjas konkurences trikums rada papildu labklajibas zudumu patérétajiem. Tirdzniecibas
vietu ekskluzivitates rezultata giitais iespéjamais efektivitates pieaugums, par kuru tirgus lideris apgalvo,
ka tas izriet no samazinitam transporta izmaksam un iesp&jamas investiciju aizturé$anas problémas
attieciba uz IpaSo vitrinu nodrosinasanu, ir ierobeZots un neatsver negativo ietekmi uz konkurenci.
Efektivitates pieaugums ir ierobeZots, jo transporta izmaksas ir saistitas ar daudzumu, nevis ar
ekskluzivitati, un ipaso vitrinu nodrosinasanai nav vajadziga Ipasa zinatiba, turklat tas nav izmantojamas
tikai viena zimola precém. Lidz ar to ir maz iesp&jams, ka batu izpilditi Liguma 101. panta 3. punkta
nosacijumi.

(320) Turpmak ir sniegts daudzuma noteik3anas piemérs.

Razotajs X, kura tirgus dala ir 40 %, pardod 80 % savu produktu, izmantojot ligumus, kuros noteikts, ka
talakpardevéjam no razotdja X $is produktu veids ir jaiepérk vismaz 75 % apmera no kopéja nepiecieSsama
daudzuma. Savukart razotajs X piedava finanséjumu un iekartas par izdevigam cenam. Liguma ilgums ir
pieci gadi, un aizdevums ir jaatmaksa vienadas dalas. Tomér péc pirmajiem diviem gadiem pircjiem ir
iespgja izbeigt ligumu, pazinojot par to se$us ménesus ieprieks, ja tie atmaksa atliku§o aizdevuma summu
un atpérk iekartas par tirgus aktivu cenu. Péc pieciem gadiem iekartas nonak pircgja ipasuma. Ir
12 konkurgjosi razotaji, un lielaka dala no tiem ir mazi uznémumi, no kuriem vislielaka uznémuma tirgus
dala ir 20 %; $ie konkurenti izmanto lidzigus dazada termina ligumus. Razotaji, kuru tirgus dala ir mazaka
par 10 %, biezi sledz ligumus uz ilgaku laiku un paredz mazak izdevigus liguma izbeigSanas noteikumus.
Razotaja X ligumi lauj 25 % precu iegadaties no konkurentiem. Pédgjo triju gadu laika tirgd ir ienakusi divi
jauni razotdji, kopa aiznemot 8 % tirgus, ko tie dalgji panakusi, parpemot vairaku talakpardevéju
aiznémumus un apmaina pret to nosledzot ligumus ar Siem talakpardevéjiem.
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Razotaja X saistita tirgus dala ir 24 % (0,75 x 0,80 x 40 %). Pargjo razotaju saistita tirgus dala ir aptuveni
25 %. Tapéc vismaz pirmos divus piegades ligumu darbibas gadus potencialajiem jaunpienacéjiem un tirgii
parstavétajiem uzpémumiem, kam nav saistitu tirdzniecibas vietu, kopuma ir blokéta piekluve aptuveni
49 % tirgus. Skiet, ka talakpardevéjiem bieZi ir griiti sanemt aizdevumus no bankam, un tie lielakoties ir
parak mazi, lai iegiitu kapitalu ar citiem lidzekliem, pieméram, emitéjot akcijas. Turklat raZotajs X var
pieradit, ka pardosanas koncentrésana ierobezota talakpardevéju loka dod tam iespéju uzlabot pardosanas
planosanu un ietaupit transporta izdevumus. Nemot véra gan efektivitates pieaugumu, ko rada pirksanas
saistibas, gan to, ka razotaja X ligumi lauj pircéjiem iegadaties 25 % precu citur un ka ligumu darbibu ir
redli iesp&jams izbeigt pirms termina, ka ari to, ka tirgd nesen ir ienakusi jauni raZotaji un ka aptuveni
puse talakpardevéju nav piesaistiti, razotaja X piemeérota daudzuma noteiksana 75 % apmeéra, visticamak,
atbilst Liguma 101. panta 3. punkta nosacfjumiem.

8.2.2. Ekskluziva piegade

(321) Ekskluziva piegade ir saistita ar noteikumiem, kas uzliek piegadatajam pienakumu vai mudina piegadataju
pardot liguma produktus tikai vai galvenokart vienam pirc&jam visparigam vai konkrétam izmantojumam. Sadi
ierobezojumi var izpausties ka ekskluzivas piegades saistibas, kas liek piegadatajam pardot produktus tikai
vienam pircgjam talakpardoSanas noliika vai konkrétam izmantojumam. Tie var bat ari, pieméram, daudzuma
noteik$ana piegadatajam, ja piegadatajs un pircéjs vienojas par pamudinajumiem, kas liek piegadatajam veikt
pardosanu galvenokart $im pircgjam. Attieciba uz starppatérina precém vai pakalpojumiem ekskluzivu piegadi
biezi déve par rupniecisko piegadi.

(322) Ekskluzivas piegades noligumam var piemeérot Regula (ES) 2022/720 paredzéto grupu atbrivojumu, ja ne
piegadataja, ne pircgja tirgus dala neparsniedz 30 %, un pat tad, ja Sis ierobeZzojums ir apvienots ar citiem
vertikalajiem ierobeZzojumiem, kas nav stingrie, pieméram, nekonkuréSanas saistbam. Turpmak 3aja
8.2.2. iedala ir sniegtas norades tadu atsevisku ekskluzivas piegades noligumu novértésanai, kuros tirgus dala
parsniedz noteikto robezlielumu.

(323) Galvenais ekskluzivas piegades raditais konkurences apdraudgjums ir citu pircéju tirgus piekluves blokésana, kas
ierobezo konkurenci. lesp&jama ietekme ir lidziga ietekmei ekskluzivas izplatiSanas gadijuma, jo ipasi tad, ja
ekskluzivais izplatitajs visa tirgh klast par ekskluzivo pircéju (jo Ipasi skatit (130) punktu). Novértjot pircéja
spéju “uzspiest” ekskluzivu piegadi, kas citiem pircgjiem liedz piekluvi piegadém, neparprotami ir svariga
pircéja tirgus dala augSupéja iepirkumu tirgi. Tomer vissvarigakais faktors, kas janem véra, lai noteiktu, vai var
rasties konkurences apdraudgjums, ir pircgja stavoklis lejup@ja tirg@. Ja pircéjam nav tirgus varas lejup@ja tirgd,
nav paredzama ievérojama negativa ietekme attieciba uz patérétajiem. Tacu negativa ietekme var rasties, ja
pircgja tirgus dala lejupéja piegades tirgti, ka arf augSupéja iepirkumu tirgei parsniedz 30 %. Ja pircéja tirgus dala
augSupéja tirgl neparsniedz 30 %, biitiska tirgus piekluves blokésanas ietekme tomér ir iesp&jama, jo Ipasi tad, ja
pircgja tirgus dala lejupgja tirgl parsniedz 30 % un ekskluziva piegade attiecas uz liguma produktu konkrétu
izmantojumu. Ja pirc€jam ir domingjoss stavoklis lejupéja tirgt, jebkuram saistibam piegadat produktus vienigi
vai galvenokart domingjoSajam pircéjam noteikti ir iesp&jama biitiska konkurenci ierobezojosa ietekme.

(324) Svarigi ir nemt véra ne tikai pircéja stavokli augsupéja un lejupéja tirgti, bet ari ekskluzivas piegades saistibu
apjomu un darbibas laiku. Jo lielaka ir saistita piegades dala un jo ilgaks ir ekskluzivas piegades saistibu
darbibas laiks, jo nozimigaka var bit tirgus piekluves blokéSanas ietekme. Attieciba uz ekskluzivas piegades
noligumiem, kas ir noslégti uz mazak neka pieciem gadiem un ko izmanto tirgii nedomingjosi uznémumi,
parasti ir jasaméro konkurenci veicino$a un konkurenci ierobezojosa ietekme, savukart attieciba uz
noligumiem, kuri ir spéka ilgak par pieciem gadiem, tiek uzskatits, ka attieciba uz lielako dalu investiciju $adi
noligumi nav vajadzigi, lai panaktu vélamo efektivitates pieaugumu, vai ari efektivitates picaugums nekompense
tirgus piekluves blokésanas ietekmi, ko rada $adi ilgtermina ekskluzivas piegades noligumi.

(325) Konkurgjoso pircgju stavoklis augupéja iepirkumu tirg arf ir svarigs, jo, iesp&jams, to ekskluzivas piegades
noligums blokés piekluvi tirgum konkuréjosiem pircéjiem ar konkurenci nesaderigu iemeslu dél, pieméram, lai
palielinatu $o pircgju izmaksas, ja tie ir krietni mazaki par pirc€ju, kas bloké piekluvi tirgum. Konkurgjoso
pircgju tirgus piekluves blokesana ir maz iesp&jama, ja minétajiem konkurentiem ir lidziga pircja vara ka
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pircgjam, kas ir noliguma puse, un tie var piegadatajiem piedavat lidzigas pardosanas iespéjas. Sada gadijuma
tirgus piekluve varétu tikt blokéta tikai potencialiem jaunpienacgjiem, kuri, iesp&jams, nevarétu iegadaties precu
krajumus, ja vairaki lielie pircéji noslédz ekskluzivas piegades ligumus ar lielako dalu piegadataju attiecigaja
tirgi. Sada kumulativa tirgus piekluves blokésana varétu biit iemesls Regula (ES) 2022/720 paredzéta
atbrivojuma atsauksanai.

(326) Lai novertétu, vai tiek faktiski blokéta piekluve tirgum, svarigs faktors ir $kér§lu pastavésana piegadataju
ienaksanai tirgd, ka ari to apmeérs. Ciktal konkuréjosajiem pircéjiem ir izdevigi pasiem nodrosinat preces vai
pakalpojumus, izmantojot vertikalu augSupgjo integraciju, tirgus piekluves blokéSanai nevajadzétu bt
problémai.

(327) Biitu janem véra ari pretsvars no piegadataju puses, jo nozimigi piegadataji nelaus vienam pircgjam tik vienkarsi
atpemt tiem iespéju sadarboties ar citiem pircgjiem. Tapéc tirgus piekluves blokésana galvenokart ir risks vaju
piegadataju un spécigu pircéju gadijuma. Ja piegadataji ir spécigi, ekskluzivas piegades saistibas var tikt
apvienotas ar nekonkurésanas saistibam. Sadu apvienojumu gadfjuma jaskata ari noradijumi par viena zimola
izplatianu. Ja abam pusém ir javeic konkrétajam komercattiecibam nepiecieSamas investicijas (investiciju
aizturéanas probléma), ekskluzivas piegades un nekonkuréSanas saistibu apvienojums biezi vien bis
attaisnojams, jo Ipasi tad, ja nav konstatéjams domingjoss stavoklis.

(328) Visbeidzot, novertéjot iesp&jamo tirgus piekluves blokésanas ietekmi, btisks ir raZoSanas vai izplatiSanas kédes
limenis un produkta raksturs. Konkurenci ierobeZojosa tirgus piekluves blokéSana ir mazak iesp&ama
starpprodukta gadijuma vai tad, ja produkts ir viendabigs. Pirmkart, razotajs, kura piekluve tirgum ir blokéta
un kur§ izmanto konkrétus izejresursus, parasti var elastigak reagét uz klientu pieprasijumu neka
vairumtirgotdjs vai mazumtirgotajs, kam jareagé uz tadu galapatérétaju pieprasjjumu, kuri pieskir lielu nozimi
zimoliem. Otrkart, pircgjiem, kuriem ir blokéta piekluve tirgum, iespéjama piegades avota zaudeSanai ir
mazaka nozime, ja produkti ir viendabigi, neka tad, ja tie ir neviendabigi dazadu kategoriju un dazadas
kvalitates produkti. Attieciba uz zimola galaproduktiem vai diferencétiem starpproduktiem $kérslu ienaksanai
tirgi gadijuma ekskluziva piegade var radit konkurenci ierobezojosu ievérojamu ietekmi, ja konkurgjosie pircégji
ir saméra mazi salidzinajuma ar pircéju, kas bloké piekluvi tirgum, pat ja §im pircéjam nav dominéjosa stavokla
lejupéja tirga.

(329) Investiciju aizturéSanas problémas gadijuma ((16) punkta e) un f) apak§punkts) var bt gaidams efektivitates
pieaugums, kas ir vairak iesp&jams starpproduktu, nevis galaproduktu gadijuma. Citads efektivitates pieaugums
ir mazak iesp&ams. Maz iesp&ams, ka potencidli apjomraditi ietaupfjumi izplatiSana ((16) punkta
g) apak$punkts) pamatos ekskluzivu piegadi.

(330) Attieciba uz investiciju aizturéSanas problému un, vél jo vairak, apjomraditiem ietaupijumiem izplatiSana
daudzuma noteik$ana piegadatajam, pieméram, minimalas piegades prasiba, varétu bat mazak ierobeZojosa
alternativa.

(331) Turpmak ir sniegts ekskluzivas piegades piemérs.

Konkréta veida sastavdalu tirgt (starpproduktu tirgus) piegadatajs A vienojas ar pirc€ju B izstradat at3kirigu
sastavdalas variantu, izmantojot savu zinatibu un apjomigas investicijas jaunas iekartas, ka arl pircéja B
noraditas specifikacijas. Lai iestradatu jauno sastavdalu, pircéjam B bis javeic ievérojamas investicijas.
Abas puses vienojas, ka, sakot no dienas, kad produktu laiZ tirghi, piegadatajs A piecus gadus piegadas
jauno produktu tikai pircéjam B. Pircéjs B uznemas saistibas piecus gadus iegadaties jauno produktu tikai
no piegadataja A. Gan A, gan B var turpinat attiecigi pirkt un pardot citus sastavdalas variantus citur.
Pircéja B tirgus dala augSupgja sastavdalu tirgl un lejupéja galapatérina precu tirgii ir 40 %. Piegadataja A
tirgus dala ir 35 %. Diviem citiem sastavdalu piegadatajiem ir aptuveni 20-25 % tirgus dala, un vél ir
vairaki mazi piegadataji.

Nemot véra abu pusu apjomigas investicijas, noligums, visticamak, atbilst Liguma 101. panta 3. punkta
nosacijumiem, jo tas rada efektivitates pieaugumu un tikai ierobeZotu tirgus piekluves blokésanas ietekmi.
Citi pircéji nevar iegadaties konkréto produkta variantu no piegadataja, kura tirgus dala ir 35 %, bet citi
sastavdalu piegadataji var izstradat lidzigus jaunus produktus. Citiem piegadatajiem pircéja B pieprasijuma
dalas apmierinasana ir blokéta attieciba uz ne vairak ka 40 % no tirgus.
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8.2.3. TerobeZojumi tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSana

(332) Tie$saistes tirdzniecibas vietas veido saiti starp tirgotajiem un iesp&jamiem klientiem, lai dotu iesp&ju veikt tieSus
pirkumus, un tas parasti ir tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgji. TieSsaistes pakalpojumi, kas
nepiedava tiesas pirkSanas funkciju, bet novirza klientus uz citam timekla vietném, kuras var iegadaties preces
un pakalpojumus, $ajas pamatnostadnés tiek uzskatiti par reklamas pakalpojumiem, nevis tieSsaistes
tirdzniecibas vietam (7).

(333) Tiessaistes tirdzniecibas vietas ir kluvusas par svarigu tirdzniecibas kanalu piegadatajiem un mazumtirgotajiem,
dodot tiem piekluvi lielam skaitam klientu, ka ari galalietotajiem. Tie$saistes tirdzniecibas vietas var laut
mazumtirgotajiem sakt pardoSanu tieSsaisté ar mazakam sakotngam investicijam. Tas var arl atvieglot
parrobezu tirdzniecibu un palielinat tadu mazumtirgotaju, jo ipasi mazo un vidjo tirgotaju, atpazistamibu,
kuriem nav pasiem savu tieSsaistes veikalu vai kuri nav labi zinami galalietotajiem.

(334) Piegadataji var véléties ierobezot to, ka to pircji izmanto tieSsaistes tirdzniecibas vietas ('7?), pieméram, lai
aizsargatu sava zimola t€lu un poziciju, atturétu no viltotu precu pardoSanas, nodro§inatu pietickamus
pakalpojumus pirms un péc pardosanas vai to, ka pircéjs uztur tiesas attiecibas ar klientiem. Sadi ierobezojumi
var biit diapazona no pilniga aizlieguma izmantot tieSsaistes tirdzniecibas vietas lidz tadu tieSsaistes
tirdzniecibas vietu izmantoanas ierobeZojumiem, kas neatbilst noteiktam kvalitativam prasibam. Pieméram,
piegadataji var aizliegt izmantot tirdzniecibas vietas, kuras produkti tiek pardoti izsolg, vai pieprasit pircgjiem
izmantot specializétas tirdzniecibas vietas, lai nodro§inatu konkrétus kvalitates standartus attieciba uz vinu
precu vai pakalpojumu pardosanas vidi. Konkrétu kvalitates prasibu noteikSana var faktiski liegt izmantot
tie$saistes tirdzniecibas vietas, ja neviena tieSsaistes tirdzniecibas vieta nespéj attiecigas prasibas izpildit. Ta tas
var biit, pieméram, ja piegadatajs pieprasa, lai tie$saistes tirdzniecibas vietas logotips nebiitu redzams vai lai
jebkuras mazumtirgotaja izmantotas timekla vietnes doména nosaukuma tiktu noradits mazumtirgotaja
uznémuma nosaukums.

(335) Vertikalajiem noligumiem, kas ierobezo tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanu, var piemérot Regulas (ES)
2022/720 2. panta 1. punkta noteikto atbrivojumu ar nosacjjumu, ka noliguma tiess vai netie§s mérkis nav
liegt pircéjam efektivi izmantot internetu, lai pardotu liguma preces vai pakalpojumus noteiktas teritorijas vai
noteiktiem klientiem regulas 4. panta e) punkta nozimé, un ka ne piegadataja, ne pircgja tirgus dalas
neparsniedz robeZzlielumus, kas noteikti regulas 3. panta.

(336) Ka aprakstits 6.1.2. iedala, ierobeZojums vai aizliegums, kas attiecas uz pardosanu tie$saistes tirdzniecibas vietas,
attiecas uz pircgja tie$saistes pardosanas kartibu un neierobezo pardoSanu konkréta teritorija vai konkrétai
klientu grupai. Lai gan 3ads ierobeZojums vai aizliegums ierobezo konkréta tieSsaistes kanala izmanto3anu,
pircgjam joprojam ir pieejami citi tieSsaistes pardosanas kanali (). Proti, neskatoties uz ierobezojumu vai
aizliegumu, kas attiecas uz pardoSanu tiessaistes tirdzniecibas vietas, pircéjs joprojam var pardot liguma preces
vai pakalpojumus sava tieSsaistes veikala vai citos tieSsaistes kanalos un izmantot meklétajoptimizacijas
panémienus vai veikt reklamu tie$saisté, ar tre§o personu platformas, lai palielinatu sava tieSsaistes veikala vai
citu pardosanas kanalu pamanamibu. Tadé] $adam ierobeZojumam principa var piemérot Regulas (ES)
2022/720 2. panta 1. punkta paredzéto atbrivojumu.

(337) Turpmak 3aja 8.2.3. iedala sniegti noradjjumi tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanas ierobezojumu
novértésanai individualos gadijumos, kuros ir parsniegti Regulas (ES) 2022720 3. panta noteiktie tirgus dalu
robezlielumi.

(338) Selektivas izplatiSanas sistémas vieno$anas rezultata biezi tiek noteikti tieSsaistes tirdzniecibas vietu

izmantosanas ierobezojumi. 4.6.2. iedala ir noraditi kritériji, saskana ar kuriem selektivas izplatiSanas sistéma
var neietilpt Liguma 101. panta 1. punkta ('7%) darbibas joma. Gadjjumos, kad piegadatajs nenoslédz noligumu
ar tieSsaistes tirdzniecibas vietu, piegadatajs var nespét parliecinaties, ka tieSsaistes tirdzniecibas vieta atbilst
nosacijumiem, kas jaizpilda ta pilnvarotajiem izplatitajiem, lai pardotu liguma preces vai pakalpojumus. Sada

(") Sk. ar (343) punktu.

("3 E-komercijas nozares apsekojuma nobeiguma zinojums, 4.4. iedala.
("”%) Sk. spriedumu lieta C-230/16 Coty Germany, 64.-69. punkts.

(%) Sk. spriedumu lieta C-230/16 Coty Germany, 24.-36. punkts.
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gadijuma tie$saistes tirdzniecibas vietu izmantosanas ierobezojums vai aizliegums var biit atbilsto$s un ne
plasaks, ka ir nepiecieSams kvalitates saglabasanai un liguma prec¢u vai pakalpojumu pareizas lietoSanas
nodrosinasanai. Tomeér gadijumos, kad piegadatajs sava selektivas izplatiSanas sistéma noriko tieSsaistes
tirdzniecibas vietas operatoru vai ja tas ierobeZo tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanu daZiem
pilnvarotiem izplatitajiem, bet ne citiem, vai ja tas ierobeZo tiesaistes tirdzniecibas vietas izmantoSanu, bet pats
izmanto 3o tirdzniecibas vietu, lai izplatitu liguma preces vai pakalpojumus, visticamak, ka $adu tieSsaistes
tirdzniecibas vietu izmanto3anas ierobeZojumi neatbildis atbilstibas un samériguma nosacijumiem ().

(339) Ja selektiva izplatiSana ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, vertikalais noligums un jebkadi
tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanas ierobeZojumi ir janoverté atbilstosi Liguma 101. pantam.

(340) Galvenais konkurences apdraudéjums, kas izriet no tiessaistes tirdzniecibas vietu izmantosanas ierobezojumiem,
ir zimola iek$gjas konkurences mazinasanas izplatiSanas limeni. Pieméram, noteikti pilnvarotie izplatitaji,
pieméram, mazie vai vidgjie pircgji, var palauties uz tie$saistes tirdzniecibas vietam, lai piesaistitu klientus.
TieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanas ierobeZzojumi var liegt Siem pircgjiem iesp&ami nozimigu
tirdzniecibas kanalu un mazinat konkurences ierobeZojumu, ko tie pieméro citiem pilnvarotajiem izplatitajiem.

(341) Lai novértétu tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmanto$anas ierobezojumu iesp&jamo konkurenci ierobezojoso
ietekmi, pirmkart, ir janovérté zimolu savstarpgjas konkurences pakape, jo zimola ieks€jas konkurences
mazinasanas pati par sevi, visticamak, neizraisis negativas sekas patérétajiem, ja konkurence starp zimoliem ir
spéciga piegadataju un izplatitdju limeni (%). Saja nolika biitu janem véra piegadatdja un ta konkurentu
stavoklis tirgi. Otrkart, ir janem vera tie§saistes tirdzniecibas vietu izmantosanas ierobezojumu veids un
darbibas joma. Pieméram, aizliegums veikt jebkadu pardosanu tiessaistes tirdzniecibas vietas ir ierobezojosaks
neka konkrétu tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanas ierobeZojums vai prasiba izmantot tikai tadas
tirdzniecibas vietas, kas atbilst noteiktiem kvalitativiem kritérijiem. Treskart, bitu janem véra ierobeZoto
tieSsaistes tirdzniecibas vietu ka pardosanas kanala relativa nozime konkrétajos produktu un geografiskajos
tirgos. Visbeidzot, ir janem véra jebkadu citu piegadataja noteikto tieSsaistes pardoSanas vai reklamas
ierobezojumu kumulativa ietekme.

(342) Ka skaidrots (334) punkta, tie$saistes tirdzniecibas vietu izmantoSanas ierobeZojumi var radit efektivitates
pieaugumu, jo Ipasi saistiba ar zimolu aizsardzibas nodro$inasanu, noteikta pakalpojumu kvalitates limena
panakSanu vai vilto$anas iesp&u samazinasanu. Ciktal ierobezojumi ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta
darbibas joma, novértgjuma ir jaapsver, vai $adu efektivitates pieaugumu varétu panakt ar mazak
ierobezojosiem lidzekliem saskapa ar Liguma 101. panta 3. punkta nosacijjumiem. Tas, pieméram, var bt
gadijuma, kad tie$saistes tirdzniecibas vieta lauj mazumtirgotajiem izveidot savu zimola veikalu tirdzniecibas
vieta un tadgjadi lielaka méra kontrolét, ka tiek pardotas vinu preces vai pakalpojumi. Neviens ar kvalitati
saistits pamatojums, ko norada piegadatajs, visticamak, neatbildis Liguma 101. panta 3. punkta nosacijumiem,
ja:

a) piegadatajs pats izmanto tieSsaistes tirdzniecibas vietu, kuru pircgjam nelauj lietot;
b) piegadatajs piemeéro ierobeZojumu daziem izplatitajiem, bet ne citiem;

¢) tiessaistes tirdzniecibas vietas operators pats ir selektivas izplati§anas sistémas pilnvarotais dalibnieks.
8.2.4. Cenu salidzinasanas pakalpojumu izmantoSanas ierobeZojumi

(343) Cenu salidzinasanas pakalpojumi (\”7), pieméram, cenu salidzinaSanas timekla vietnes vai lietotnes, lauj
pardevéjiem palielinat atpazistamibu un radit timekla veikala apmeklejumu pliismu, ka ari Jauj potencialajiem
klientiem atrast mazumtirgotajus un salidzinat dazadus produktus un ta pasa produkta piedavajumus. Cenu
salidzinasanas pakalpojumi palielina cenu parredzamibu un var pastiprinat zimola iek$&jo konkurenci un,
iespgjams, zimolu savstarpgjo konkurenci cenu zina mazumtirdzniecibas limeni.

(%) Sk. 30 pamatnostadnu (147)—(150) punktu, ka ari spriedumu lieta C-230/16 Coty Germany, 43.-58. punkts.

("7%)  Sk. spriedumu lieta C-306/20 Visma Enterprise, 78. punkts.

(77) Sajas pamatnostadnés cenu salidzinasanas pakalpojumi ir pakalpojumi, kuros nav ietverta tiesas iegades funkcija. Pakalpojumi, kas
lietotajiem lauj veikt iegades darfjumus, piedavajot pardosanas un iegades funkciju, o pamatnostadnu vajadzibam tiek klasificéti ka
tiessaistes tirdzniecibas vietas. lerobeZojumi tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmanto$anai ir apliikoti 8.2.3. iedala.
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(344) Atskiriba no tiessaistes tirdzniecibas vietam cenu salidzinasanas pakalpojumi parasti nepiedava pardoganas un
pirksanas funkcijas, bet drizak novirza klientus uz mazumtirgotaja timekla veikalu, laujot veikt tieSu darfjumu
starp klientu un mazumtirgotaju arpus cenu salidzinaSanas pakalpojuma. Tapéc cenu salidzinasanas
pakalpojumi nav atsevisks tiesaistes tirdzniecibas kanals, bet gan tieSsaistes reklamas kanals.

(345) Piegadataji var véléties ierobezot cenu salidzinasanas pakalpojumu ('’) izmantoSanu, piemeéram, lai aizsargatu
savu zimolu télu, jo cenu salidzinasanas pakalpojumi parasti ir vérsti uz cenu un var nelaut mazumtirgotajiem
diferencét sevi, izmantojot citas iezimes, pieméram, liguma precu vai pakalpojumu klastu vai kvalitati. Citi
iemesli cenu salidzinasanas pakalpojumu izmantosanas ierobezosanai var bit viltosanas iesp&ju samazinasana
vai piegadatdja darfjumdarbibas modela aizsardziba, pieméram, kad 3is modelis pamatojas uz tadiem
elementiem ka specializacija vai kvalitate, nevis cena.

(346) Cenu salidzinasanas pakalpojumu izmantosanas ierobeZojumi var biit gan tie$s vai netie$s aizliegums, gan
ierobezojumi, kuru pamata ir kvalitates prasibas vai prasibas ieklaut konkrétu saturu piedavajumos, kas
reklameéti cenu salidzinasanas pakalpojuma. Pieméram, ierobeZojums attieciba uz cenu informacijas snieganu
cenu salidzinaSanas pakalpojumiem, prasiba sanemt piegadataja atlauju pirms cenu salidzinaSanas
pakalpojumu izmantosanas vai ierobezojums izmantot piegadataja zimolu cenu salidzinasanas pakalpojumos
var tikt uzskatits par aizliegumu izmantot cenu salidzinasanas pakalpojumus.

(347) Cenu salidzinasanas pakalpojumu izmanto3anas ierobeZojumi var palielinat patérétaju meklé$anas izmaksas un
tadéjadi vajinat mazumtirdzniecibas cenu konkurenci. Tie var ari ierobezot pircgja sp&ju vérsties pie
potencialajiem klientiem, informét vinus par piedavajumu un novirzit vinus uz savu timekla vietni. Ka noradits
(203) punkta, aizliegums izmantot cenu salidzinaSanas pakalpojumus liedz pircéjam izmantot pilniba
tie$saistes reklamas kanalu, un tas ir stingrais ierobeZojums Regulas (ES) 2022720 4. panta e) punkta nozimé.
Ja pircéjam ir liegts izmantot cenu salidzinaanas pakalpojumus, tas nevar pardot produktus klientiem, kas
atrodas arpus ta darbibas teritorijas un kas varétu véléties veikt pirkumu tieSsaisté. Tadéjadi var rasties tirgus
sadaliSana un samazinaties zimola icks¢ja konkurence.

(348) Turpreti, ja vertikalais noligums liedz izmantot cenu salidzinasanas pakalpojumus, kas vérsti uz klientiem
teritorija vai klientu grupa, kura ir ekskluzivi iedalita citiem pircgjiem vai rezervéta tikai piegadatdjam, sim
noligumam var piemérot Regulas (ES) 2022/720 2. panta 1. punktd paredzéto atbrivojumu saskana ar
iznémumiem, kas noteikti regulas 4. panta b) punkta i) apak$punkt3, ¢) punkta i) apakpunkta 1. punkta un
d) punkta i) apak$punkta un attiecas uz ekskluzivu izplati§anu. Pieméram, var uzskatit, ka cenu salidzinasanas
pakalpojums ir vérsts uz ekskluzivu teritoriju, ja pakalpojuma tiek izmantota valoda, ko parasti lieto
ekskluzivaja teritorija, bet nelieto pircgja teritorija, vai ja pakalpojumam tiek izmantots augstaka limena
domeéns, kurs atbilst ekskluzivajai teritorijai.

(349) Vertikalajiem noligumiem, kas ierobeZo cenu salidzinaSanas pakalpojumu izmanto$anu, bet kas tiesi vai netiesi
nenover§ visu cenu salidzinaSanas pakalpojumu izmanto$anu, pieméram, noligumiem, kas prasa, lai cenu
salidzinasanas pakalpojums atbilstu noteiktiem kvalitates standartiem, var piemérot Regulas (ES) 2022/720
2. panta 1. punkta noteikto atbrivojumu.

(350) Turpmak sniegtie noradijumi attiecas uz tadu vertikalo noligumu novérté$anu, kas ierobezo cenu salidzinasanas
pakalpojumu izmanto$anu un kam nevar piemérot Regulas (ES) 2022/720 2. panta 1. punktd paredzéto
atbrivojumu, piemeéram, tapéc, ka ir parsniegti regulas 3. panta noteiktie tirgus daju robezlielumi.

(351) Cenu salidzinasanas pakalpojumu izmanto$anas ierobezojumi bieZi tiek noteikti selektivas izplatiSanas sistémas.
4.6.2. iedala ir noraditi kritériji, saskapa ar kuriem selektivas izplatiSanas sistéma neietilpst Liguma
101. panta 1. punkta darbibas joma. Tapéc, ja cenu salidzinaSanas pakalpojumu izmantoSanas ierobeZojumi
tiek izmantoti selektivas izplatiSanas noliguma, vispirms ir janovérté, vai $ie ierobezojumi ir atbilstoss un
sameérigs lidzeklis, lai saglabatu kvalitati vai nodrosinatu liguma precu vai pakalpojumu pareizu izmanto$anu.
Saja saistiba japem véra, ka cenu salidzindSanas pakalpojumi parsiita iesp&amos klientus uz pilnvarota
izplatitaja tie$saistes veikalu, kur var noslégt pardoSanas darjjumu, un ka piegadatajs parasti var istenot kontroli
par pilnvarota izplatitaja tieSsaistes veikalu, izmantojot atlases kritérijus un piemérojot prasibas selektivas
izplati$anas noliguma.

(') E-komercijas nozares apsekojuma nobeiguma zinojums, B.4.5. iedala.
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(352) Ja cenu salidzinasanas pakalpojumu izmantoSanas ierobeZojumi tiek izmantoti selektivas izplatiSanas noliguma,
kas ietilpst Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma, vai citu veidu izplati§anas noligumos, ir janovert, vai
ierobezZojumam ir ievérojama konkurenci ierobezojosa ietekme Liguma 101. panta 1. punkta nozimé. Cenu
salidzinasanas pakalpojumu izmantosanas ierobezojumi, kuriem nevar piemérot Regulas (ES) 2022/720
2. panta 1. punkta paredzéto atbrivojumu, var it Ipasi vajinat konkurenci cenu zina vai sadalit tirgus, tadéjadi
galu gala ietekméjot zimola iekséjo konkurenci un zimolu savstarpéjo konkurenci. Sadi ierobezojumi var,
pieméram, mazinat konkurenci cenu zina, ierobeZojot pircéja iespgjas informét potencialos klientus par
zemakam cenam. Zimola ieksgjo konkurenci var ipasi ierobezot tad, ja piegadatajs nosaka ierobeZojumus tikai
daziem no saviem izplatitajiem vai ja piegadatajs pats izmanto cenu salidzinasanas pakalpojumus, uz kuriem
attiecas ierobezojumi. Ciktal ir ierobeZota pircéju sp&ja palauties uz potenciali nozimigu tieSsaistes reklamas
kanalu, tie var izdarit tikai ierobezotu konkurences spiedienu uz piegadataju vai citiem izplatitajiem, kuri
nesaskaras ar $o ierobezojumu.

(353) Bitiskie faktori, ko nem veéra noveértéjuma saskana ar Liguma 101. panta 1. punktu, ir $adi:
a) piegadataja un ta konkurentu stavoklis tirgi;

b) cenu salidzinasanas pakalpojumu ka reklamas kanala nozime konkrétaja liguma precu vai pakalpojumu
pardosanas tirgi;

¢) ierobezojumu veids un tvérums un ta konkréta cenu salidzinasanas pakalpojuma relativais nozimigums,
kura izmanto3ana tiek ierobeZota vai aizliegta;

d) tas, vai piegadatajs ierobezo ari pircéja iespéjas izmantot citus tieSsaistes reklamas veidus.

(354) Japem véra cenu salidzinaSanas pakalpojumu izmantoSanas ierobeZojumu un citu piegadatdja noteiktu
tieSsaistes reklamas ierobezojumu kopéja ierobezojosa ietekme.

(355) Ka skaidrots (345) punkta, cenu salidzinasanas pakalpojumu izmanto$anas ierobeZojumi var radit efektivitates
pieaugumu, jo Ipasi saistiba ar zimolu aizsardzibas vai noteikta pakalpojumu kvalitates limena nodrosinasanu,
vai viltosanas iespgju samazinasanu. Saskana ar Liguma 101. panta 3. punkta nosacfjumiem ir janoverte, vai
$adu efektivitates pieaugumu varétu panakt ar mazak ierobezojosiem lidzekliem. Sads lidzeklis varétu biit,
pieméram, cenu salidzinasanas pakalpojumu izmantoSanas atlausana ar nosacijumu, ka pakalpojums ietver ari
salidzinajumus vai atsauksmes, kas saistiti ar attiecigo precu vai pakalpojumu kvalitati, pircéja nodrosinato
klientu apkalpoSanas limeni vai citam pircéja piedavajuma iezimém. Jebkada ar kvalitati saistitu pamatojumu
noveértgjuma atbilstosi Liguma 101. panta 3. punktam bitu arT janem véra, ka pardosana notiek nevis cenu
salidzinasanas pakalpojuma vietng, bet gan pircéja tiessaistes veikala.

8.2.5. Paritates saistibas

(356) Paritates saistibas, ko dazkart dévé ari par vislielakas labvelibas rezima klauzulam vai platformu paritates
noligumiem, paredz, ka pre¢u pardevéjs vai pakalpojumu sniedzgjs tas/tos piedava citam dalibniekam ar
nosacijumiem, kas nav mazak labveligi ka nosacijumi, kurus pardevéjs piedava noteiktiem citiem dalibniekiem
vai konkrétos citos kanalos. Nosacijumi var attiekties uz cenam, krajumiem, pieejamibu vai jebkuriem citiem
nosacijumiem vai piedavajuma vai pardoSanas noteikumiem. Paritates saistibas var bat izteiktas ligumiskas
klauzulas forma vai tas var izrietét no citiem tie$iem vai netieSiem pasakumiem, pieméram, tadu atskirigu cenu
vai citu pamudindjumu vai pasakumu noteik$anas, kuru piemérosana ir atkariga no nosacijumiem, saskana ar
kuriem pardevéjs piedava savas preces vai pakalpojumus citiem dalibniekiem vai citos kanalos.

(357) Mazumtirdzniecibas paritates saistibas attiecas uz nosacfjumiem, ar kadiem preces vai pakalpojumi tiek
piedavati galalietotajiem. Sadas saistibas biezi uzliek tiessaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgji (pieméram,
tie$saistes tirdzniecibas vietas vai cenu salidzinasanas pakalpojumi) to starpniecibas pakalpojumu pircgjiem
(pieméram, uzpémumiem, kuri pardod starpnieka platforma).

(358) Mazumtirdzniecibas paritates saistibas attiecas uz dazadiem citiem pardosanas un reklamas kanaliem.
Piemeéram, platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibas attiecas uz nosacijumiem, kas tiek piedavati
konkurgjosos tiessaistes starpniecibas pakalpojumos (konkurgjosas platformas). Ta sauktas Sauras mazumtirdz-
niecibas paritates saistibas attiecas uz nosacjjumiem, kas tiek piedavati tiesas tirdzniecibas kanalos, ko uztur
precu vai pakalpojumu pardevéji. Dazas mazumtirdzniecibas paritates saistibas attiecas uz nosacjjumiem, kas
tiek piedavati visos citos pardosanas kanalos (tas dazkart dévé par “plasajam” mazumtirdzniecibas paritates
saistibam).
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(359) Iznemot platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibas Regulas (ES) 2022/720 5. panta 1. punkta
d) apakspunkta nozimé, visiem paritates saistibu veidiem vertikalajos noligumos var piemérot regulas
2. panta 1. punkta paredzéto atbrivojumu. Turpmak sniegti noradijumi Regulas (ES) 2022/720
5. panta 1. punkta d) apak$punkta minéto platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibu novértésanai un
citu veidu paritates saistibu noveértésanai gadijumos, kad nepieméro grupu atbrivojumu.

8.2.5.1. Platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibas

(360) Ir lielaka iesp&ja, ka mazumtirdzniecibas paritates saistibas, kuru dé] tiessaistes starpniecibas pakalpojumu
pircgjs nepiedava, netirgo vai nepardod talak preces vai pakalpojumus galalietotajiem ar izdevigakiem
nosacijumiem, izmantojot konkurgjosus tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus, ka definéts Regulas (ES)
2022/720 5. panta 1. punkta d) apakspunkta, radis konkurenci ierobeZojosu ietekmi, neka cita veida paritates
saistibas. Sada veida mazumtirdzniecibas paritates saistibas var ierobezot konkurenci $adi:

a) tas var vajinat konkurenci un veicinat aizliegtu vienoSanos starp tie$saistes starpniecibas pakalpojumu
sniedzgjiem. Proti, ir lielaka iesp€ja, ka piegadatajs, kas uzliek $ada veida paritates saistibas, spés paaugstinat
cenu vai samazinat savu starpniecibas pakalpojumu kvalitati, nezaudgjot tirgus dalu. Neatkarigi no
pakalpojumu sniedzéja pakalpojumu cenas vai kvalitates prec¢u vai pakalpojumu pardevejiem, kas izvélas
izmantot pakalpojumu sniedz&ja platformu, ir pienakums platforma piedavat nosacjjumus, kas ir vismaz
tikpat labi ka nosacijumi, kurus tie piedava konkurgjosas platformas;

b) tas var blokét jaunu vai mazaku tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgju ienakSanu tirghi vai
paplasinasanos, ierobezojot to spgu piedavat pircgjiem un galalietotajiem diferencétas cenu un
pakalpojumu kombinacijas.

(361) Lai novértétu $ada veida paritates saistibas, janem véra $adi faktori:

a) ta tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgja stavoklis tirgti, kur§ nosaka saistibas, ka arf ta konkurentu
stavoklis tirga;

b) attiecigo tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu pircéju dala, uz ko attiecas saistibas;

¢) tiesaistes starpniecibas pakalpojumu pircgju un galalietotaju “viesosanas” uzvediba (cik daudz konkurgjosu
tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu tie izmanto);

e) tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu pircéju tiesas tirdzniecibas kanalu nozimigums un tas, kada méra sie
pircgji spgj izpemt savus produktus no tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzéju platformam
(produktu iznemsana).

(362) Platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibu ierobezojo$a ietekme parasti ir nopietnaka, ja tas izmanto viens
vai vairaki vadosie tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgji. Ja $adiem sniedzgjiem ir lidzigs
darfjumdarbibas modelis, paritates saistibas, visticamak, samazinas modela darbibas traucgjumu iespéjas. Sada
veida saistibas var ari dot iespéju tirgus liderim saglabat savu poziciju attieciba pret mazakiem piegadatajiem.

(363) Svariga ir to konkréto tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu pircéju dala, uz kuriem attiecas mazumtirdzniecibas
paritates saistibas, un 3o pircéju “viesodanas” uzvediba, jo Sie faktori var noradit, ka piegadataja paritates saistibas
ierobezo konkurenci attieciba uz pieprasijuma dalu, kas parsniedz piegadataja tirgus dalu. Pieméram, tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu sniedzgja dala var bat 20 % no kopéjiem darfjumiem, kas veikti, izmantojot $adus
pakalpojumus, bet pircéju, kuriem tas uzliek platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibas (jo tie izmanto
vairakas platformas), dala ir vairak neka 50 % no kopégjiem platformas darfjumiem. Sada gadijuma piegadataja
paritates saistibas var ierobeZot konkurenci attieciba uz vairak neka pusi no kopéja attieciga pieprasijuma.

(364) Tie$saistes starpniecibas pakalpojumu pircéji bieZi vien izmanto daudzvieso$anu, lai sasniegtu klientus, kuri
izmanto vienvieso$§anu (izmanto tikai vienu platformu) un neparslédzas no vienas platformas uz citu. Pircéja
daudzvieso$anu pamudina platformas darjjumdarbibas modeli, saskana ar kuriem pircéjam par tieSsaistes
starpniecibas pakalpojuma izmantoSanu jamaksa tikai tad, kad tas rada darfjumu. Ka paskaidrots (363) punkta,
tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu pircéju izmantota daudzvieso$ana var palielinat $adu pakalpojumu kopéja
pieprasijuma ipatsvaru, ko ietekmé nodrosinataja paritates saistibas. Galalietotaju veikta vienvieso$ana var
nozimét, ka katrs tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzéjs kontrolé piekluvi noteiktai galalietotaju
grupai. Tas var palielinat sniedzéja sp&ju aizstavét savas intereses un noteikt paritates saistibas.
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(365) Tie$saistes starpniecibas pakalpojumu tirgiem bieZi vien ir raksturigi batiski $kérsli ienaksanai tirgs un darbibas
paplasinasanai, kas var pastiprinat mazumtirdzniecibas paritates saistibu negativo ietekmi. Siem tirgiem bieZi ir
pozitivs netiess tikla efekts — jauniem vai mazakiem $adu pakalpojumu sniedz&jiem var bat griiti piesaistit
pircgjus, jo to platformas nodrosina piekluvi nepietickamam galalietotaju skaitam. Ja galalietotaji ir
galapatérétaji, skerslus ienakSanai tirgli var radit ari uzticiba zimolam, vienvieso$ana un tirgl parstavéto
starpniecibas pakalpojumu sniedz&ju piesaistes stratégijas.

(366) Tiessaistes starpniecibas pakalpojumu pircgji var ari tiesi pardot savas preces vai pakalpojumus galalietotajiem.
Sada tiesd pardosana var ierobeZot tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedz&ju spéju paaugstinat savu
pakalpojumu cenu. Tapéc ir nepiecieSams novértét, vai mazumtirdzniecibas paritates saistibas attiecas ari uz
Sadiem tiesas tirdzniecibas kanaliem, ka arT noveértét attiecigo precu vai pakalpojumu pardosanas dalu, kas tiek
nodrosinata ar tie$as tirdzniecibas kanalu un tie$saistes starpniecibas pakalpojumu palidzibu, un to, vai abi Sie
kanalu veidi ir savstarpgji aizstajami, raugoties no starpniecibas precu vai pakalpojumu pardevéju un pircgju
skatu punkta.

(367) Platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibas var radit ievérojamu ierobezojosu ietekmi, ja tas tiek noteiktas
pircgjiem, kas veido bitisku dalu no kopgja pieprasijuma péc attiecigajiem tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumiem. Kumulativas konkurenci ierobezojosas ietekmes gadijuma ierobeZojosa ietekme parasti tiks
saistita tikai ar to piegadataju paritates saistibam, kuru tirgus dala parsniedz 5 %.

(368) Principa mazumtirdzniecibas paritates saistibas mazumtirgotaji var arT uzlikt attieciba uz nosacjjumiem, saskana
ar kuriem konkuréjosi mazumtirgotaji galapatérétajiem piedava pardevéja preces vai pakalpojumus. Tomeér, ja
Sada veida paritates saistibas attiecas uz cenu, pre¢u pardevéjam vai pakalpojumu sniedzéjam, kas piekrit
saistibam, parasti ir javienojas par minimalo pardosanas cenu (TCU) ar konkuréjosajiem mazumtirgotajiem, ar
kuriem tas tirgojas. TCU ir stingrais ierobezojums Regulas (ES) 2022/720 4. panta a) punkta nozimé.
Gadijumos, kad uznémumi spgj istenot $adas mazumtirdzniecibas paritates saistibas saskana ar noteikumiem,
kas attiecas uz TCU, kas ietver arT gadjjumus, kad paritates saistibas attiecas uz citiem nosacfjumiem, kas nav
cena, saistibam var piemérot grupu atbrivojumu. Ja ir parsniegts tirgus dalas robezlielums, kas noradits regulas
3. panta 1. punktd, péc analogijas pieméro (360)—(367) punkta sniegtos noradijumus.

8.2.5.2. Mazumtirdzniecibas paritates saistibas attieciba uz tie$§as tirdzniecibas kanaliem

(369) Mazumtirdzniecibas paritates saistibas, ko uzliek tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgji attieciba uz
tiesas tirdzniecibas kanaliem, liedz pakalpojumu pircgjiem savos tiesas tirdzniecibas kanalos piedavat cenas un
nosacjumus, kas ir izdevigaki neka saistibas noteiku$a tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzéja
platforma piedavatie nosacijumi. Sis saistibas bieZi dévé par “Saurajam” mazumtirdzniecibas paritates saistibam.
Bitiba Sauras mazumtirdzniecibas paritates saistibas neierobezo tiesaistes starpniecibas pakalpojumu pircéja
iespégjas piedavat izdevigakas cenas vai nosacijumus citos tieSsaistes starpniecibas pakalpojumos. Tacu, ja pircgjs
izmanto vairaku tadu tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedz&ju pakalpojumus, kuri pieméro Sauras
mazumtirdzniecibas paritates saistibas, tad $is saistibas tam liedz savos tieSajos kanalos piedavat izdevigakus
nosacijumus neka visdargakaja starpniecibas platforma.

(370) Saurds mazumtirdzniecibas paritates saistibas izslédz spiedienu, ko rada pircéja tiesas tirdzniecibas kanali. Ja
konkurence par tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniegSanu ir ierobeZota, §is saistibas var laut tie$saistes
starpniecibas pakalpojumu sniedz&am uzturét augstaku cenu par saviem pakalpojumiem, ka rezultata var
paaugstinaties starpniecibas pre¢u vai pakalpojumu mazumtirdzniecibas cenas.

(371) Noteiktos apstaklos, it Ipasi tad, ja tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgju skaits ir ierobeZots, Sauras
mazumtirdzniecibas paritates saistibas var ietekmét tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu pircéju
pamudinajumu tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu cenu izmainas parnest uz savam mazumtirdzniecibas
cenam. Ta rezultata var vajinaties konkurence starp tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgjiem, un tas
lidzinas platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibu ietekmei.
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8.2.5.3. Mazumtirdzniecibas paritates saistibu noveértéjums atbilstosi Liguma
101. panta 3. punktam

(372) Ja mazumtirdzniecibas paritates saistibam ir ieveérojama ierobeZojosa ietekme, saskana ar Liguma
101. panta 3. punktu ir janovérté iespéjamie efektivitates picauguma argumenti. Visbiezakais pamatojums,
kapéc tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgji izmanto mazumtirdzniecibas paritates saistibas, ir
parazitisma problémas risinaSana. Pieméram, piegadatajam var nebiit pamudinajuma investét savas platformas
attistiba, pirmspardoSanas pakalpojumos vai pieprasijumu veicinosa reklama, ja ieguvumi no $adam
investicijam lielakas pardosanas izteiksmé nonak konkurgjosas platformas vai tie$as tirdzniecibas kanalos, kas
var piedavat tas paSas preces vai pakalpojumus ar izdevigakiem nosacijumiem.

(373) Novértéjuma saskana ar Liguma 101. panta 3. punktu batiski ir tadi faktori ka tas, vai tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu sniedzgja investicijas rada objektivu ieguvumu, proti, vai tas rada papildu pievienoto vértibu
galalietotajiem, vai pakalpojumu sniedzgja investiciju parazitisma risks ir reals un batisks un vai paritates
saistibu konkrétais veids un darbibas joma ir obligati vajadzigi, lai panaktu objektivo ieguvumu. lesp&jamajam
parazitisma limenim ir jabat pietickamam, lai batiski ietekmétu pamudindjumus investét tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumos. Pieradijjumi par to, cik liela méra starpniecibas pakalpojumu lietotaji (pardeveji un
pircgji) izmanto daudzviesosanu, ir Ipasi svarigi, tomér ir ari jaapsver, vai vinu ricibu ietekmé paritates saistibu
sekas. Ja tie$saistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgjs vai ta konkurenti darbojas citos salidzinamos tirgos,
kuros neizmanto mazumtirdzniecibas paritates saistibas vai izmanto mazak ierobeZojosas saistibas, tas var
liecinat par to, ka §is saistibas nav obligati vajadzigas. Ja tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu snieg$ana ir loti
koncentréta un pastav batiski $kérsli ienaksanai tirgli, nepiecieSamiba aizsargat atlikuSo konkurenci var bit
butiskaka neka iespéjamais efektivitates pieaugums. Citi pamatojumi, kas saistiti ar starpniecibas platformu
sniegtajiem vispargjiem ieguvumiem, pieméram, lietotaju tirdzniecibas veicinasanas izdevumu apvienosana,
lielaka cenu parredzamiba vai samazinatas darfjumu izmaksas, Liguma 101. panta 3. punkta nosacjjumiem
varés atbilst tikai tad, ja tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzéjs var pieradit tie$u célonsakaribu starp
noradito iespgjamo ieguvumu un konkréta veida paritates saistibu izmanto$anu.

(374) Kopuma $aurajam mazumtirdzniecibas paritates saistibam ir lielaka iespéja izpildit Liguma 101. panta 3. punkta
nosacjumus neka platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibam. Tas galvenokart ir tapéc, ka to
ierobezojosa ietekme parasti ir mazak smaga un tapéc ir lielaka iespéja, ka efektivitates picaugums atsvers to
ietekmi. Turklat risks, ka precu vai pakalpojumu pardevéji varétu parazitét, izmantojot savus tie$as tirdzniecibas
kanalus, var biit lielaks, it ipasi tapéc, ka Sie pardevéjiem par tieSo pardosanu nav jamaksa platformas komisijas
maksa. Tomeér, ja Saurds mazumtirdzniecibas paritates saistibas nerada efektivitates picaugumu Liguma
101. panta 3. punkta nozimg, grupu atbrivojumu var atsaukt. Tas var notikt it Ipasi tad, ja parazitisma risks ir
ierobezots vai ja $aurds mazumtirdzniecibas paritates saistibas nav obligati vajadzigas efektivitates picauguma
panak3anai. Ja efektivitates pieauguma nav, atsauk3ana ir Ipasi iesp&ama gadijuma, ja Sauras mazumtirdz-
niecibas paritates saistibas pieméro tris lielakie tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgji konkrétaja tirgti
un o pakalpojumu sniedzéju kopgja tirgus dala parsniedz 50 %. Ja efektivitates pieauguma nav, grupu
atbrivojumu atkariba no konkrétajiem apstakliem var atsaukt ari tad, ja pircéji, kas veido batisku dalu no kopéja
pieprasijuma péc attiecigajiem tieSsaistes starpniecibas pakalpojumiem, ir paklauti $aurajam mazumtirdz-
niecibas paritates saistbam. Grupu atbrivojumu var atsaukt attieciba uz visu to tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu sniedz&ju noligumiem, kuru 3auras mazumtirdzniecibas paritates saistibas batiski veicina kop€jo
konkurenci ierobeZojo3o ietekmi, proti, to pakalpojumu sniedz&ju noligumiem, kuru tirgus dala parsniedz 5 %.

(375) Turpmak ir sniegts piemers, ka tiek piemérotas Sauras mazumtirdzniecibas paritates saistibas.

Konkréta dalibvalsti divas tresdalas restoranu malti$u, ko piegada patéripam majas, tiek pasititas,
izmantojot tieSsaistes platformas, savukart viena tresdala tiek pasitita tiesi restoranos. Platformas A, B, C
un D sanem attiecigi 25 %, 20 %, 20 % un 15 % no pasitjjumiem, kas veikti ar platformu starpniecibu.
Platformas A, B un C ir darbojusas dalibvalsti no trim lidz pieciem gadiem, un 3aja perioda ir pieaudzis
kopéjais, ar platformu starpniecibu veikto pasfitijumu ipatsvars. Platforma D ir ienakusi tirgi nesenak.
Platformu komisija restoraniem par katru pasftjumu ir 15-20 %. Vairums patérétaju, kas izmanto
platformas, izmanto vienu vai divas platformas, savukart vairums restoranu, kas lieto platformas, izmanto
divas vai vairak platformas.
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Pédgjo divpadsmit ménesu laika visas platformas ir ieviesuSas Sauro mazumtirdzniecibas paritates klauzulu,
kas liedz restoraniem piedavat zemakas cenas tiesiem pastitijumiem, kuri tiek veikti tie$saiste vai pa talruni.
Taja pasa perioda tris platformas ir palielinajusas standarta komisijas maksu. Platformas apgalvo, ka $aura
paritates klauzula ir nepiecieSama, lai novérstu, ka restorani parazité uz platformu investicijam, jo ipasi
investicijam lietotajdraudzigu meklésanas un salidzinasanas funkciju un dro$u maksajumu pakalpojumu
izstrade.

Neviena no trim lielakajam platformam pédéjo divpadsmit ménesu laika nav pievienojusi jaunas funkcijas
vai pakalpojumus vai ieviesusi biitiskus uzlabojumus savos pakalpojumos. Nav skaidru pieradjjumu par
ievérojamu parazitisma risku un ipasi par to, ka batiska dala patérétaju izmanto platformas, lai atrastu un
salidzinatu restoranu piedavajumus, bet péc tam veic pasitijumu tiesi no restorana. Tapat nav ari
pieradijumu, ka iespéjamais parazitisma risks biitu negativi ietekmgjis platformu lidz3inéjas investicijas
pakalpojumu attistiSana.

Ja tiek secinats, ka konkréto produktu tirgu veido platformu pakalpojumu sniegana restoraniem, izskatas,
ka S0 pakalpojumu sniegSana ir koncentréta. Nemot véra platformu komisijas maksu neseno palielinajumu
un pieradijumu triakumu par to, ka paritates klauzulas uzlabo efektivitati, ir loti iesp&jams, ka grupu
atbrivojums attieciba uz restoranu noligumiem ar visam ¢etram platformam tiks atsaukts.

8.2.5.4. AugSupéjas paritates saistibas

(376) Tie$saistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgji var arl piemérot platformu un Sauras paritates saistibas, kas
saistitas ar nosacijumiem, atbilstosi kuriem preces vai pakalpojumi tiek piedavati uznémumiem, kas nav
galalietotaji (pieméram, mazumtirgotajiem). Sada veida paritates saistibam var piemérot Regulas (ES) 2022/720
2. panta 1. punkta noteikto atbrivojumu. Lidzigi ka mazumtirdzniecibas paritates saistibas, principa $ada veida
augSupéjas paritates saistibas spgj ierobezot konkurenci tiesaistes starpniecibas pakalpojumu snieg$anas joma.
Tomér, lai novértétu $ada veida augSupéjas paritates saistibas, ir janem véra ari lejupéjas konkurences
apstakli — ta ir konkurence starp uznémumiem, kas pérk preces vai pakalpojumus, izmantojot tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu. Ja grupu atbrivojumu nepieméro, péc analogijas var piemeérot (360)—(374) punkta
sniegtos noradjjumus.

8.2.5.5. Vislielakas labvélibas klientu saistibas

(377) Paritates saistibas var piemeérot arl raZzotdji, vairumtirgotdji vai mazumtirgotaji attieciba uz nosacijumiem,
saskana ar kuriem tie iepérk preces vai pakalpojumus ka izejresursus no piegadatajiem. Sada veida tradicionalo
vislielakas labvelibas klientu saistibas tiesi neietekmé nosacjjumus, atbilstosi kuriem iegades uznémumi konkure
lejupéja tirgni. Galvenas bazas, kas saistitas ar paritates saistibam attieciba uz nosacijumiem, saskana ar kuriem
preces vai pakalpojumi tiek pirkti ka izejresursi, ir tas, ka $adas saistibas var samazinat izejresursu piegadataju
pamudindjumus konkurét un tadéjadi paaugstinat izejresursu cenas. So saistibu novértéjuma biitiskie faktori
ietver piegadataja un pircgja, kas vienojas par paritates saistibam, relativo lielumu un tirgus varu, konkréta
tirgus dalu, uz kuru attiecas lidzigas saistibas, un attiecigo izejresursu izmaksas attieciba pret pircéju kopéjam
izmaksam.

(378) Tradicionalo vislielakas labvelibas klientu saistibas var radit efektivitates pieaugumu, kas atbilst Liguma
101. panta 3. punkta nosacijumiem. Jo ipasi tas var dot personam iesp&u noslégt ilgtermina piegades
noligumu, lai [idz minimumam samazinatu darfjuma izmaksas. Tas var ari novérst piegadataja oportiinistisku
uzvedibu un pircgja investiciju aizturéSanas problému, proti, situaciju, kura pircgjs var atturéties no investicijam
jauna produktd vai ta piedavasanas tirghi, baidoties, ka izejresursa piegadatdjs var pazeminat savas cenas
turpmakiem pircgjiem. Sada veida efektivitates pieaugums ir ticamaks ilgtermina attiecibas, kur iesaistitas
neatgiistamas investicijas.
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8.2.6. Sakotngjie piekJuves maksajumi

(379) Sakotngjie piekluves maksajumi ir fikséti maksajumi, kas piegadatajiem javeic izplatitajiem vertikalu
darfjumdarbibas attiecibu gadijuma attieciga perioda sakuma, lai piekliitu attiecigajam izplatiSanas tiklam un
atlidzinatu mazumtirgotaju sniegtos pakalpojumus piegadatajiem. Saja kategorija ieklauj dazadu veidu praksi,
pieméram, maksu par ieklauSanu sortimenta (%), t. s. palikSanas maksu (**") un maksajumus par piekluvi
izplatitaja tirdzniecibas veicinasanas kampanam. Saja 8.2.6. iedala sniegti noradijumi, ki novértét sakotngjos
piekluves maksajumus atseviskos gadijumos, kad parsniegts Regulas (ES) 2022/720 3. panta noteiktais tirgus
dalas robezlielums.

(380) Sakotngjie piekluves maksajumi var izraisit citu izplatitaju tirgus piekluves blokéSanu, kas ierobezo konkurenci.
Piemeéram, augsta maksa var pamudinat piegadataju novirzit ievérojamu pardosanas apjomu, izmantojot vienu
izplatitdgju vai ierobeZotu izplatitaju skaitu, lai segtu maksas raditas izmaksas. Tada gadijuma sakotngjie
piekluves maksajumi var radit tadu pasu lejupéja tirgus piekluves blokésanas ietekmi ka ekskluzivas piegades
saistibas. Lai novértétu $ada veida negativas ietekmes iespgjamibu, péc analogijas var piemérot noradijumus par
ekskluzivas piegades saistibam (jo ipasi (321)—(330) punktu).

(381) [znémuma karta sakotngjie piekluves maksajumi var radit konkurenci ierobezojosu piekluves blokésanu
aug§upéjam tirgum. Pieméram, ja izplatitajam ir augsta spéja aizstavét savas intereses vai ja sakotnéjo piekluves
maksajumu izmantosana ir plasi izplatita, $adi maksajumi var palielinat $kérslus mazo piegadataju ienaksanai
tirgfi. Lai noveértétu $ada veida negativas ietekmes iesp&jamibu, péc analogijas var piemérot noradijumus par
viena zimola izplatianas saistibam (jo Ipasi (298)—(318) punktu). Noveért&juma janem véra ari tas, vai attiecigais
izplatitajs pardod konkurgjosus produktus ar savu zimolu. $3da gadijuma var rasties ari horizontalas problémas,
ka rezultata grupu atbrivojums nav piemérojams saskana ar Regulas (ES) 2022/720 2. panta 4. punktu (sk.
4.4.3. iedalu).

(382) Papildus iespgjamai tirgus piekluves blokésanas ietekmei sakotnéjie piekluves maksajumi var vajinat konkurenci
un veicinat aizliegtu vienoanos izplatitdju starpa. Sakotn€jo piekluves maksajumu deé] piegadatajs var
paaugstinat liguma produktu cenu, jo piegadatajam ir jasedz $adu maksajumu raditas izmaksas. Augstakas
piegades cenas var mazinat mazumtirgotdju pamudindgjumu konkurét ar cenam lejupgja tirgh, savukart
izplatitajiem sie piekluves maksajumi nozimétu lielaku pelnu. Sada izplatitaju konkurences mazinasanas,
kumulativi izmantojot sakotnéjos piekluves maksajumus, parasti ir iespéjama vienigi tad, ja izplatiSanas tirgus ir
loti koncentréts.

(383) Tomér daudzos gadijumos sakotngjo piekluves maksajumu izmanto$ana var veicinat efektivu veikala platibu
sadali jauniem produktiem. Kad piegadataji laiz tirgti jaunus produktus, izplatitajiem biezi vien ir mazak
informacijas neka piegadatajam par to, vai jaunais produkts varétu bit veiksmigs, un rezultata to uzkratais
produktu daudzums var nebit optimals. Sakotngjie piekluves maksajumi var tikt izmantoti $is informacijas
asimetrijas mazinaSanai piegadataju un izplatitaju starpa, dodot piegadatajiem iesp&u konkurét par
pieskirtajam veikala platibam. Tadgjadi izplatitajs var sanemt iepriekséju bridinajumu par to, kuru produktu
pardoSana bis vissekmigaka, jo piegadatajs parasti piekristu maksat sakotnéjo piekluves maksu tikai tad, ja
uzskatitu, ka produkta tirdzniecibas neveiksmigas uzsakSanas varbitiba ir zema.

(384) Turklat ieprieksgja punkta minétas informacijas asimetrijas dé| piegadatajiem var bat tendence parazitét uz
izplatitaju tirdzniecibas veicinasanas pasakumiem, lai laistu tirgti neizdevigus produktus. Ja produkta pardosana
nav sekmiga, izplatitaji segs dalu neveiksmigas produkta ieviesanas izmaksu. Sadu parazitismu var novérst ar
sakotngjiem piekluves maksajumiem, neveiksmigas produkta ieviesanas risku lickot uznemties piegadatajam un
tadgjadi veicinot optimalu produktu ieviesanas intensitati.

(") Fikséta maksa, ko raZotaji maksa mazumtirgotajiem, lai nodro$inatu sev noteiktu platibu veikala plauktos.
("*)) Noteiktas summas maksajumi, kas veikti, lai uz kadu laiku turpinatu nodrosinat konkrétam produktam vietu veikala plaukta.
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8.2.7. Kategoriju parvaldibas noligumi

(385) Kategoriju parvaldibas noligumi ir noligumi (**!), atbilstosi kuriem izplatitajs uztic piegadatajam (“kategorijas
kapteinis”) produktu kategorijas tirgvedibu. Tas var ietvert ne tikai piegadataja produktus, bet arl piegadataja
konkurentu produktus. Lidz ar to kategorijas kapteinis var ietekmét, pieméram, produkta izvietojumu un ta
tirdzniecibas veicinasanu konkréta veikala, ka ari produktu atlasi $im veikalam. Regulas (ES) 2022/720
2. panta 1. punkta paredzéto atbrivojumu var piemérot kategoriju parvaldibas noligumiem, ja ne kategorijas
kapteina, ne izplatitaja tirgus dalas neparsniedz 30 % un ja $ads noligums neietver stingros ierobezojumus,
pieméram, ierobezojumus izplatitaja spéjai noteikt savu pardoSanas cenu Regulas (ES) 2022/720 4. panta
a) punkta nozimé.

(386) Kaut ari kategoriju parvaldibas noligumi parasti nerada bazas, tomér tie var izkroplot konkurenci piegadataju
starpa un izraisit konkurenci ierobezojosu tirgus piekluves blokésanu citiem piegadatajiem gadijumos, kad
kategorijas kapteinis spgj ierobeZot vai apgrutinat konkur&josu piegadataju produktu izplatiSanu. Izplatitajs
parasti nav ieintereséts savu produktu izvéles ierobezosana. Tomér, ja izplatitajs ar savu zimolu pardod ari
konkurgjosus produktus, tam var ar bt pamudinajums izslégt konkrétus piegadatajus. Lai novértétu sadas
augSupéjas tirgus piekluves blokésanas iesp&jamibu, péc analogijas var piemérot noradjjumus par viena zimola
izplatisanas saistibam (jo ipasi (298)—(318) punktu). Saja novért&juma jo ipasi janem véra produktu kategoriju
parvaldibas noligumu tirgus aptvérums, $adu noligumu iesp&jamais kumulativais izmantojums un konkurgjoso
piegadataju un izplatitaja stavoklis tirga.

(387) Turklat kategoriju parvaldibas noligumi var sekmét aizliegtu vienosanos izplatitaju starpa, ja viens un tas pats
piegadatajs ir kategorijas kapteinis visiem konkurgjosajiem izplatitajiem vai lielakajai to dalai. Sadi noligumi var
ar veicinat aizliegtas vienoSanas piegadataju starpa, jo ir vairak iespéju ar mazumtirgotaju starpniecibu
apmainities ar konfidencialu tirgus informaciju, pieméram, informaciju saistiba ar planotajam cenam,
tirdzniecibas veicinasanas pasakumu planiem vai reklamas kampanam ("*?). Uz $adu informacijas apmainu
starp konkurentiem Regula (ES) 2022/720 neattiecas. Konkréti, (95)~(103) punkta sniegtie noradijumi par
informacijas apmainu attiecas tikai uz informacijas apmainu dualas izplatiSanas scenarijos, kas minéti regulas
2. panta 4. punkta. Tomér péc analogijas var bt piemérojams (103) punkts, kura aprakstiti piesardzibas
pasakumi, ko uznémumi var veikt, lai lidz minimumam samazinatu aizliegtas vieno$anas risku, kas izriet no
informacijas apmainas dualas izplatiSanas gadijuma.

(388) Kategoriju parvaldibas noligumu izmantoSana var palielinat efektivitati. Sadi noligumi izplatitajiem var dot
iespgju pieklat izplatitaja Ipasajam tirgvedibas zinaganam par konkrétu produktu grupu un git apjomraditus
ietaupjumus, nodrosinot optimala produktu daudzuma piedavasanu istaja laika. Jo spécigaka ir zimolu
savstarpgja konkurence un jo mazakas ir patérétaju parslégsanas izmaksas, jo lielaku ekonomisko labumu rada
kategoriju parvaldiba.

8.2.8. SasaistiSana

(389) SasaistiSana notiek, ja klientiem, kas pérk vienu produktu (sasaistitajproduktu), ir japérk ari cits, atskirigs
produkts (sasaistitais produkts) no ta pasa piegadataja vai kada cita, ko tas izraudzijies. SasaistiSana var tikt
atzita par launpratigu izmantosanu Liguma 102. panta nozimé (**’). SasaistiSana var bat ari vertikalais
ierobezojums Liguma 101. panta nozimé, ja attieciba uz sasaistito produktu ta nozimé saistibas izplatit vienu
zimolu (sk. (298)—(318) punktu). Sajas pamatnostadnés ir aplitkots vienigi pédéjais minétais gadijums.

(**!) Noligums Liguma 101. panta nozimé var ari tikt noslégts, ja kategorijas kapteinis nak klaja ar nesaistosiem ieteikumiem, ko izplatitajs
sistematiski isteno.

(") Sk. Savienibas Tiesu judikatiiru, kas saistita ar informacijas apmainu starp konkurentiem, pieméram: 2017. gada 10. novembra
spriedumu lieta T-180(15, ICAP/Komisija, EU:T:2017:795, 57. punkts; 2009. gada 4. junija spriedumu lieta C-8/08, T-Mobile
Netherlands u. c., EU:C:2009:343, 51. punkts; 2015. gada 19. marta spriedumu lieta C-286/13 P, Dole Food un Dole Fresh Fruit Europe|
Komisija, EU:C:2015:184, 127. punkts; 2016. gada 21. janvara spriedumu lieta C-74/14, Eturas UAB u. c., ECLLEU:C:2016:42,
40.-44. punkts; 2017. gada 10. novembra spriedumu lieta T-180/15, ICAP/Komisija, EU:T:2017:795, 57. punkts.

(") Sk. 1996. gada 14. novembra spriedumu lietd C-333/94 P, Tetra Pak/Komisija, EU:C:1996:436, 37. punkts. Sk. arl Komisijas
pazinojumu “Noradijumi par Komisijas prioritatém, piemérojot EK liguma 82. pantu domingjo$u uzpémumu Jaunpratigai,
izsledzosai ricibai” (OV C 45, 24.2.2009., 7. lpp.).
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(390) Tas, vai produkti uzskatami par atskirigiem, ir atkarigs no klientu pieprasjjuma. Divi konkréti produkti ir
atskirigi, ja tad, ja sasaistiSanas nebiitu, ievérojams klientu skaits pirktu vai batu nopirkusi sasaistitajproduktu,
papildus nepérkot sasaistito produktu no ta pasa piegadataja, tadéjadi dodot iespéju sasaistitajproduktu un
sasaistito produktu raZot autonomi ('*#). Pieradjumi tam, ka divi produkti ir atskirigi, varétu ietvert tieSus
pieradijumus, ka, ja klientiem ir izvéles iespgja, tie iegadajas sasaistitajproduktus un sasaistitos produktus
atseviski no dazadiem piegades avotiem, vai netieSus pieradijumus, pieméram, faktu, ka tirgd darbojas
specializéti uznémumi, kas razo vai pardod sasaistitos produktus, tacu ne sasaistitajproduktus (**), vai
pieradijumus par to, ka uzpémumi ar mazu tirgus varu, jo Ipadi konkuréjoSos tirgos, parasti nesasaista un
neapvieno $adus produktus. Pieméram, ta ka klienti vélas iegadaties kurpes ar kurpju saitém un izplatitajiem
nav reali iesp&jams jaunas kurp@s ievért pasu izvélétas saites, kurpju razotaji piegada kurpes ar kurpju saitém.
Tapéc kurpju pardosana ar kurpju saitém nav uzskatama par sasaistiSanu.

(391) SasaistiSana var radit konkurenci ierobeZojosu tirgus piekluves blokésanas ietekmi sasaistita produkta tirgh vai
sasaistitajprodukta tirgii, vai abos tirgos. Tirgus piekluves blokéSanas ietekme ir atkariga no ta, cik liels ir
sasaistitais pardosanas kopapjoma Ipatsvars sasaistita produkta tirgh. Kas attiecas uz jautdjumu par to, ko
saskana ar Liguma 101. panta 1. punktu var uzskatit par ievérojamu tirgus piekluves blokésanu, var izmantot
viena zimola izplatiSanas analizi. SasaistiSana nozimé to, ka attieciba uz sasaistito produktu pircéjam tada vai
citada veida tiek noteikts vismaz daudzums. Ja attieciba uz sasaistito produktu vél papildus vienojas par
nekonkuréSanas saistibam, pieaug iespéja blokét piekluvi sasaistita produkta tirgum. Sasaisti§ana var mazinat
konkurenci attieciba uz klientiem, kuri ir ieintereséti pirkt sasaistito produktu, bet ne sasaistitajproduktu. Ja
klientu, kuri pérk vienigi sasaistito produktu, nav pietiekami daudz, lai uzturétu sasaistita produkta tirgus
piegadataja konkurentus, sasaistiSanas dé| Siem klientiem var nakties maksat augstakas cenas. Ja sasaistitaj-
produktu pérkoSajiem klientiem sasaistitais produkts ir svarigs papildinatajprodukts, sasaistita produkta
alternativu piegadataju skaita samazinaanas un tadéjadi mazaka $a produkta pieejamiba var apgriitinat
ienak$anu attieciga sasaistitajprodukta tirgd.

(392) SasaistiSana var arl tie$a veida izraisit cenu paaugstinaSanos virs konkurences limena, jo Ipasi trijos gadjjumos.
Pirmkart, ja sasaistitagjproduktu un sasaistito produktu razosanas procesa var izmantot ka izejresursu dazadas
proporcijas, klienti uz sasaistitajprodukta cenas pieaugumu var reagét, palielinot pieprasijumu péc sasaistita
produkta, bet samazinot pieprasjjumu péc sasaistitajprodukta. Piegadatajs var censties novérst $o aizstasanu,
sasaistot abus produktus un attiecigi sp&jot paaugstinat savas cenas. Otrkart, sasaistiana var laut radit cenu
diskriminaciju, nemot véra to, ka klients izmanto sasaistitajproduktu, pieméram, sasaistot tintes kasetnu un
fotokopésanas iekartu pardo$anu (mériSana). Treskart, ilgtermina ligumu gadijuma vai pécpardosanas tirgus
gadijuma, kad originalajam aprikojumam ir ilgs nomainas laiks, klientiem var bat grati aprékinat sasaistiSanas
sekas.

(393) SasaistiSanai var piemérot Regulas (ES) 2022/720 2. panta 1. punkta noteikto atbrivojumu, ja ne piegadataja
tirgus dala sasaistita produkta tirgli un sasaistitajprodukta tirgdi, ne pircéja tirgus dala ta attiecigajos augsupgjos
tirgos neparsniedz 30 %. SasaistiSanu var apvienot ar citiem vertikalajiem ierobeZojumiem, kas nav stingrie
ierobeZojumi regulas nozimé, piemeéram, ar nekonkuréSanas saistibam vai daudzuma noteikSanu attieciba uz
sasaistitajproduktu vai ekskluzivu iepirk$anu. Turpmak $aja 8.2.8. iedala sniegti noradijumi par tadu atsevisku
sasaistiSanas gadijumu noveértésanu, kuros tirgus dala parsniedz noteikto robezlielumu.

394 Novértéjot konkurenci ierobezojoso iespéjamo ietekmi, galvena nozime neparprotami ir piegadataja stavoklim
) ) P€ g parp pieg )
sasaistitajprodukta tirgii. Parasti $ada veida noligumu uzspiez piegadatajs. Piegadataja nozimigums sasaistitaj-
produkta tirgti ir galvenais iemesls, kapéc pircgjam var bit griti noraidit sasaisti$anas saistibu uznemsanos.

(395) Novertéjot piegadataja tirgus varu, svarigs ir konkurentu stavoklis sasaistitajprodukta tirgti. Kamér konkurenti ir
pietiekama skaita un spécigi, nav paredzama konkurenci ierobezojosa ietekme, jo pircgjiem ir pietickami daudz
alternativu, lai iegadatos sasaistitajproduktu bez sasaistita produkta, ja vien citi piegadataji neizmanto lidzigu

sasaistiSanu. Nosakot piegadataja stavokli tirgd, papildus janem veéra $kérsli ienak3anai sasaistitajprodukta tirgd.

Ja sasaistiSana ir apvienota ar nekonkuré$anas saistibam attieciba uz sasaistitajproduktu, ievérojami nostiprinas
piegadataja stavoklis tirg.

("% Sk.2007. gada 17. septembra spriedumu lieta T-201/04, Microsoft/Komisija, EU:T:2007:289, 917., 921. un 922. punkts.
(") Sk.1991. gada 12. decembra spriedumu lieta T-30/89, Hilti[Komisija, EU:T:1991:70, 67. punkts.
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(396) Batisks faktors ir pircéja vara, jo nozimigus pircgjus nevar tik vienkarsi piespiest pienemt sasaisti§anu, ja tie
nesanem vismaz dalu no iespéjama efektivitates pieauguma. Tapéc sasaistiSana, kuras pamata nav efektivitates
pieauguma, galvenokart var radit risku, ja pircéjiem nav nozimigas pircgja varas.

(397) Ja tiek konstatéta ieveérojama konkurenci ierobeZojosa ietekme, ir janovérte, vai ir izpilditi Liguma
101. panta 3. punkta nosacijumi. SasaistiSanas saistibas var palidzét radit efektivitates pieaugumu, kas izriet no
kopgjas razosanas vai kopéjas izplatiSanas. Ja sasaistito produktu nerazo piegadatajs, efektivitates pieaugums
var rasties ari tad, ja piegadatajs lielos daudzumos iepérk sasaistito produktu. Tomer, lai sasaistiSana atbilstu
Liguma 101. panta 3. punkta nosacfjumiem, ir japierada, ka vismaz dala no izmaksu samazinajuma tiek
attiecinata uz patérétaju, kas parasti nenotiek, ja mazumtirgotdjam ir iespéja regulari iegiit tadu pasu vai
lidzvértigu produktu piegades ar tadiem pasiem vai labakiem nosacfjumiem ka no piegadataja, kas izmanto
sasaistiSanu. Efektivitates pieaugums var bit iespéjams arl tad, ja sasaistiSana palidz nodrosinat zinamu
viendabigumu un kvalitates standartu ievéro$anu (sk. (16) punkta h) apakS$punktu). Tacu ir japierada, ka
pozitivu ietekmi nevar vienlidz efektivi panakt, pieprasot pircéjam lietot vai talakpardot produktus, kas atbilst
minimalajiem kvalitates standartiem, neprasot, lai pircgjs tos iegadajas no piegadataja vai no uzpémuma, ko
izraudzijis piegadatdjs. Prasibas par minimalajiem kvalitates standartiem parasti neietilptu Liguma
101. panta 1. punkta darbibas joma. Liguma 101. panta 1. punkta darbibas joma var neietilpt arT gadijums, kad
sasaistitajprodukta piegadatajs prasa pircéjam iegadaties sasaistito produktu no noraditajiem piegadatajiem,
pieméram, tapéc, ka minimalo kvalitates standartu formuléSana nav iespéjama, jo ipasi tad, ja sasaistitajprodukta
piegadatajs negiist tieSu (finansidlu) labumu no ta, ka tas izraugas sasaistita produkta piegadatajus.
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